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STRESZCZENIE PRACY DOKTORSKIEJ
Rola i znaczenie mediow spolecznosciowych w ksztattowaniu chrzescijanskich postaw
milodziezy. Studium pastoralne na podstawie badan maturzystow diecezji wltocltawskiej

napisanej pod kierunkiem ks. prof. dr. hab. Jana Kazimierza Przybylowskiego.

Gléwnym celem rozprawy byto poglebienie wiedzy na temat roli i znaczenia medidw
spotecznosciowych w ksztattowaniu chrzescijanskich postaw mlodych osob wobec Boga,
Kosciota, samych siebie oraz bliznich. Wyniki badania ankietowego, przeprowadzonego wsrod
maturzystow diecezji wloctawskiej z zastosowaniem metody eksploracyjnej, miaty réwniez
pomoc w stworzeniu swoistej netykiety oraz sformutowaniu paradygmatéow i wnioskoéw
pastoralnych, wspierajacych prace oso6b zaangazowanych w katolicka formacje polskiej
mtodziezy. Realizacja powyzszych zatozen byta mozliwa m.in. dzigki przygotowaniu podstaw
teoretycznych oraz szczegdtowej analizie pozyskanego materiatu empirycznego. Postepowanie
badawcze zostalo osadzone w pigciu rozdziatach.

Pierwszy z nich stanowit wprowadzenie teoretyczno-metodologiczne zawierajace
szereg objasnien dotyczacych podejmowanej problematyki oraz zastosowanych procedur i
etapow tworczych, stuzacych mozliwie szczegétowemu opracowaniu pozyskanego materiatu
empirycznego. Na poczatku podjeto probe uporzadkowania zagadnien zwigzanych z
metodologig prowadzonych badan. Sekcja ta obeyjmowata konceptualizacjg¢ istotnych z punktu
widzenia pracy poje¢¢ takich, jak: media spoteczno$ciowe, postawa oraz postawa
chrzescijanska; uzasadnienie wyboru metody eksploracyjnej jako podstawowej metody
badawczej, prezentacje metod wspomagajacych; wyjasnienia dotyczace obszaru pozyskiwania
materialu empirycznego; analize ryzyka niepowodzenia prowadzonych badan; a takze
informacje zwigzane z przeprowadzeniem dwoch badan pilotazowych oraz badania
wlasciwego. Kolejno potem dokonano opisu narzedzia pomiarowego, ktérym byl autorski
kwestionariusz ankiety internetowej, za$§ w ostatniej cze$ci opracowano charakterystyke
badanej grupy respondentow. W tym miejscu przedstawiono uwarunkowania spoteczno-
demograficzne; kontekst religijny; determinanty ksztaltowania postaw; czy tez aktywno$¢ w
social adolescentow. Podsumowaniem pierwszego rozdzialu byto zaprezentowanie ogodlnego

profilu respondenta.
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Trescig drugiego rozdziatu byta, oparta na pozyskanym materiale empirycznym, proba
wyjasnienia roli i znaczenia medidow spotecznosciowych w ksztattowaniu postawy religijnosci
adolescentéw. Wychodzac od omowienia fenomenu religijnej natury cztowieka, zarysowania
problemu spadku religijnosci w Polsce, a takze wskazania potencjalnych przestrzeni jej rozwoju
(szczegélnie w kontek$cie medialnym), przeprowadzono analize¢ wynikéw badan,
uporzadkowang w trzech paragrafach. Kazdy z nich odpowiadat poszczegdlnym komponentom
postawy: poznawczemu, afektywnemu i behawioralnemu. W tej czg$ci przypomniano prawde
dotyczaca predyspozycji cztowieka, umozliwiajacych poznanie 1 milowanie Stworcy;
opracowano zagadnienie uczuc¢ religijnych oraz zaprezentowano rezultaty badania dotyczacego
szans i zagrozen social mediow w ksztattowaniu zachowan religijnych mtodziezy.

W kolejnym rozdziale oméwiono role i znaczenie mediéw spolecznosciowych w
ksztattowaniu postawy eklezjalnej mtodziezy. Na poczatku poczyniono kilka uwag wstepnych,
ukazujacych m.in. potrzebe zachowania czujnosci wobec zmanipulowanych przekazow
medialnych dotyczacych Kosciota katolickiego oraz przyktady zaangazowania duchownych i
swieckich w prezentowanie jego prawdziwego oblicza w przestrzeni cyfrowej. Nastepnie
ukazano social media jako istotne narzedzie w procesie zdobywania wiedzy o Kosciele oraz
ksztaltowania przekonan na jego temat, a takze przeanalizowano media spoteczno$ciowe w
kontekscie ich sity oddzialywania na sfer¢ afektywng mlodziezy postawy wobec KosSciota
katolickiego. Ostatnia cz¢$¢ koncentrowata si¢ na analizie obejmujacej wplyw social mediow
na zachowania mtodziezy wobec Kosciola katolickiego.

Rozdzial czwarty zostal opracowany w celu wskazania roli i znaczenia medidw
spotecznosciowych w ksztaltowaniu chrzescijanskiej autopercepcji mtodziezy maturalnej
(postawy wobec siebie). Podjeta w tej czgsci pracy analiza koncentrowata si¢ na platformach
spoteczno$ciowych, jako sile mogacej intensyfikowa¢ zard6wno pozytywne, jak i negatywne
przekonania na wlasny temat, postuzyta wskazaniu szans i1 zagrozen social mediow w dziele
budowania samooceny adolescentow, a takze umozliwila weryfikacje ich oddziatywania na
sfere self-bahavior mtodych Polakow.

Ostatni rozdziat dysertacji zostal poswigcony analizie oddzialywania mediow
spoteczno$ciowych na chrzescijanska postawe mtodziezy wobec bliznich. W tym miejscu
zwrdcono uwage m.in. na zjawiska, ktore dobitnie uderzajag we wspolnote ludzka i godnosé
poszczegbdlnych jednostek (polaryzacja, hejt, marginalizacja, egoizm, itp.). Zaproponowano
rowniez $rodki zaradcze w postaci promowania w mediach spolecznosciowych personalizmu
chrze$cijanskiego, mitosci Boga i blizniego, aktywnosci polegajacej na budowaniu dobra

wspolnego, a takze dziatalnosci Kosciota stuzacej wskazywaniu wlasciwych autorytetow. Po
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prezentacji zagadnien wstepnych opracowano pierwszy paragraf, ktory zawierat wyniki badan
wiasnych dotyczacych budowania chrzescijanskiego sposobu postrzegania drugiego cztowieka,
oraz ewentualnych zagrozen medidw spotecznosciowych, mogacych prowokowaé do
redukcjonistycznego 1 instrumentalnego traktowania innych osdb. Poruszono takze problem
kultury wykluczenia 1 ekonomizmu. W drugim paragrafie przeanalizowano, ktory ze
wskazanych w narzedziu pomiarowym watkéw medialnych, dotyczacych drugiego cztowieka,
budzit wéroéd respondentéw najwiecej pozytywnych, a ktoéry negatywnych uczué i emocji.
Wreszcie w paragrafie trzecim podjeto kwesti¢ oddziatywania social mediéw na komponent
behawioralny chrzescijanskiej postawy wobec bliznich. Ostatni paragraf rozprawy zawierat
rekomendacje respondentéw odnoszace si¢ do usprawnienia funkcjonalno$ci medidw
spotecznosciowych oraz wypracowania bardziej etycznych i odpowiedzialnych wzorcow ich
uzytkowania.

Dzigki przeprowadzonym analizom wyodrebniono kilka wnioskéw popartych
pastoralnymi dyrektywami i paradygmatami. Stwierdzono m. in., ze: 1) Ponad potowa
respondentéw korzysta z social mediow, aby zdobywaé wiedze religijng; 2) Media
spoteczno$ciowe prezentuja zroznicowane opinie na temat Ko$ciota katolickiego, co moze
prowadzi¢ do polaryzacji postaw wobec Kosciota; 3) Kobiety czgsciej korzystaja z platform
takich jak Instagram i TikTok, podczas gdy mezczyzni preferujg YouTube, co moze wplywaé
na sposob, w jaki postrzegaja dziatania Kosciota; 4) Media spoteczno$ciowe moga by¢ istotnym
narzgdziem w ksztattowaniu postaw prospolecznych, poniewaz tresci zachecajace do troski o
innych wywotuja pozytywne emocje u znacznej czesci mtodziezy; 5) Wspolpraca z katolickimi
influencerami moze okaza¢ si¢ kluczowa w docieraniu do mtodziezy, ktora bardziej ceni
interakcje z internetowymi tworcami niz bezosobowe tresci; 6) Przekazy medialne dotyczace
Kos$ciota moga wywotywaé zardéwno pozytywne, jak i negatywne emocje, w zaleznosci od
tresci; 7) Niski poziom pozytywnych emocji wobec tresci promujacych zycie od pocze¢cia do
naturalnej $mierci wskazuje na potrzebe intensyfikacji dziatan edukacyjnych w tej dziedzinie;
8) Media spotecznosciowe moga wspiera¢ zycie modlitewne mtodziezy, cho¢ obecnie tylko
niewielki procent mtodych ludzi uwaza je za pomocne w tej kwestii; 9) Media spoteczno$ciowe
moga wzbudza¢ nienawi$¢ wobec wilasnego zycia u niektérych mtodych ludzi, co jest
zjawiskiem szczegolnie alarmujacym; 10) Zauwazalny jest brak identyfikacji emocjonalne;
mtodziezy z treSciami religijnymi w mediach spotecznosciowych, co moze wskazywac na

obojetnos¢ religijna.
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