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Rodzaj zaje¢ (wybor z listy*) ¢wiczenia
Liczba godzin 30

Liczba ECTS 2
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Opis i cele przedmiotu
Retoryka i erystyka

Celem zajec¢ jest pogtebienie umiejetnosci ich uczestnikow w
zakresie praktycznego stosowania retoryki i erystyki, kultury
wypowiedzi, techniki 1 praktyki wystapien publicznych.

W ramach kursu omdéwione zostang m.in. podstawy teoretyczne
I historyczne sztuki retorycznej, mechanizmy perswazji

1 manipulacji oraz struktura klasycznych méw. Uczestnicy beda
analizowac rzeczywiste przyktady z reklamy, polityki

1 mediow, a takze wezma udzial w ¢wiczeniach praktycznych
rozwijajacych umiejetnos¢ argumentacji oraz wykorzystania
technik retorycznych i erystycznych w réznych kontekstach
spotecznych i zawodowych.

Prawa autorskie do sylabusa przystugujg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajgcych sie w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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Tresci programowe
Temat/blok zajec: LICZl:_)a
godzin
1. Zagadnienia wstepne - historia retoryki i erystyki; miejsce sztuki 2
picknego wypowiadania si¢ w starozytnym systemie edukacji
obywatelskiej
2. Perswazja i manipulacja w kontaktach miedzyludzkich — podobienstwa 2
i roznice
3. Funkcje, rodzaje i budowa klasycznych mow retorycznych 2
4. Argumentacja racjonalna, argumentacja emocjonalna - analiza 2
wybranych przyktadow z zakresu reklamy, public relations, polityki)
5. Najwazniejsze figury retoryczne - podstawy teoretyczne 2
6. Najwazniejsze figury retoryczne - analiza wybranych przyktadow i 2
zadania praktyczne
7. Techniki erystyczne - podstawy teoretyczne 2
8. Techniki erystyczne - analiza wybranych przyktadow i zadania 2
praktyczne
9. Retoryka i erystyka w dziennikarstwie — przyktady uzycia 2
10. Retoryka i erystyka w polityce i zyciu publicznym — przyktady uzycia 2
11-15. Prezentacja projektéw wykonanych w ramach zaliczenia przedmiotu 10
Lacznie godzin: 30

Prawa autorskie do sylabusa przystugujg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajgcych sie w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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Opis przedmiotowych efektow uczenia si¢
I sposoby ich weryfikacji
Opis przedmiotowych b
efektow uczenia si¢ Spos‘(.J y i
. weryfikacji efektow
Kierunkowe (wlacani Tami o uczenia si¢
. fekt . . wyigcznie czasownikami operacyjnymi - ] .
Kategoria clekty uczema Sie czynnosci, ktore da si¢ zweryfikowac, _ (np.: kolokwium ¢
efektu (co ogélnie mierzalne; w nawiasie nalezy poda¢ plSiran :ﬁ]?gzgr;:;:; .
(W, U, K) absolwent po tych studiach numery tematow zajec, ktore realizujq dany sprawozdanie,
bedzie wiedzial i umial) efekt) prezentacja na zajeciach,
. L raport, projekt
(co konkretnle.stUQent.po_tym‘przedmlome indywidualny, grupowy)
bedzie wiedzial | umiat)
Ma wiedze dotyczaca procesu | W1 — student rozroznia i prawidtowo Z?er;ticja na
DL W11 komunikowania si¢ 0sob i charakteryzuje sposoby komunikowania Prjoe'ekt
- instytucji z otoczeniem si¢ 0sOb i instytucji z otoczeniem in d)J/W idualny
wewnetrznym i zewnetrznym | (tematy: 2, 9,10, 11, 12, 13, 14, 15); Dyskusja
W?2 — wymienia techniki wywierania
wptywu na odbiorcoéw, jakimi postuguja
Posiada w zaawansowanym si¢ PR-owcy, specjalisci ds. marketingu .
S : . i Prezentacja na
stopniu wiedze z zakresu oraz z branzy reklamowej (tematy: 2, 4, Jaieciach
public relations, marketingui | 9, 10). jeclac
DL W13 | . ; o Projekt
ich wykorzystania w mediach | W3 — student rozpoznaje i opisuje . .
. . L . . indywidualny
oraz wiedze o reklamie zalezno$ci migdzy komunikatami .
) ) . ) . i Dyskusja
I branzy reklamowej medialnymi a szeroko pojetym
interesem ich nadawcow (PR-owcow,
politykow itd.) (tematy: 2, 4, 9, 10)
U1 - student analizuje przyczyny
uzycia konkretnych figur retorycznych i | Prezentacja na
Potrafi analizowa¢ przyczyny | erystycznych; ocenia przebieg zajeciach
DL_U02 | przebieg procesow wystapien publicznych, prawidtowo Projekt
spotecznych i kulturowych wyprowadza wnioski na temat indywidualny
konsekwencji uzycia danych figur i Dyskusja
tropow (tematy: 1, 3,5, 6, 7, 8)
U2 — student wykrywa i rozpoznaje
motywy oraz schematy zwigzane z
Potrafi wykorzysta¢ wiedze¢ na hlStO,rlq rc?tqryk1 ! ej'rystykl We Prezentacja na
i I wspotczesnie publikowanych C
temat historii mediow i . . _ zajeciach
L materiatach (tematy: 1, 3, 5, 6, 7, 8); .
DL_U04 dziennikarstwa dla L Projekt
. o - U3 — student dostrzega zaleznoS$ci . .
interpretowania i rozumienia . o o . indywidualny
, Lo migdzy historig retoryki i erystyki a .
wspotczesnych zjawisk , L o : Dyskusja
wspotczesnoscia, ocenia je 1 poddaje
krytyce, potrafi 0 nich dyskutowac
(tematy: 10, 11, 12, 13, 14, 15);
Jest aktywny w K1 — student zachowuje otwarto$¢ na Prezentacja na
podejmowaniu nowych zmiany w sferze wyzwan zawodowych; | zajgciach
DL_KO05 , . L gy .
wyzwan zawodowych, chetnie podejmuje si¢ aktywnosci Projekt
dostrzega mozliwosci nowych | podnoszacych jego kompetencje indywidualny
Prawa autorskie do sylabusa przystugujg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych 3

z ksztatceniem na studiach odbywajgcych sie w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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zawodow i aktywnosci mickkie (komunikacyjne); jest Dyskusja
spotecznych zwigzanych zorientowany na samodoskonalenie —

z mediami wykorzystuje okazje, aby zdobywaé
nowe kwalifikacje i umiejetnosci
przydatne na rynku pracy, zwlaszcza w
branzy medialnej (tematy: 1-15).

Metody dydaktyczne

(dostosowane do przedmiotowych efektow uczenia sie)

Wyktad informacyjny z prezentacja multimedialng

Studium wybranych przypadkow (case study)

Dyskusja problemowa

Burza mézgow

gl W N

Praca z tekstem

Opis nakladu pracy studenta w ECTS

Kontakt z Ak ., Liczba Razem liczba
prowadzacym fywnosc godzin godzin/ ECTS

Udziatl w zajeciach 30 30/1

bezposredni

Lektura wskazanej monografii 10 30/1

praca wilasna

Przygotowanie projektu indywidualnego | 20

Kryteria oceny koncowej

(Opis sktadowych oceny koncowej zajeé, rozktad procentowy lub punktowy, informacja o
dopuszczalnej liczbie nieobecnosci, inne Kryteria)

Zaliczenie polega na zaprezentowaniu przed grupa projektu przygotowanego
indywidualnie. Uczestnicy zaje¢ (zgodnie z wlasnymi zainteresowaniami) wybierajg jedng
osobg udzielajaca wypowiedzi publicznych. Ich zadanie polega na przygotowaniu dwoch
czg$ci opracowania: w czesci pierwszej majg przedstawic sylwetke wybranej osoby,
uwzgledniajac jej pochodzenie, wyksztatcenia, kompetencje, do§wiadczenie zawodowe,
piastowane stanowiska itd. W cze$ci drugiej nalezy wybrac jedno z przemowien wybranej
osoby, a nastepnie przeprowadzi¢ analiz¢ jej umiejetnosci retorycznych i erystycznych,
pracujac na tekscie konkretnego przemowienia. Konieczne jest takze zaznaczenie kontekstu
(kulturowego, spotecznego) wybranej wypowiedzi.

W projektach indywidualnych prezentowanych na forum grupy oraz podczas dyskusji
prowadzonej po kazdej prezentacji oceniane bedzie:

Prawa autorskie do sylabusa przystugujg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajgcych sie w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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W1, W2, W3

Na oceng 5:

student rozrdznia 1 prawidtowo charakteryzuje sposoby komunikowania si¢ 0sob 1 instytucji
z otoczeniem; powotuje si¢ na konkretne przyktady; wskazuje i charakteryzuje wszystkie
obecne w analizowanym tek$cie techniki wywierania wptywu na odbiorcow (i te, jakimi
postuguja si¢ PR-owcy, specjalisci ds. marketingu oraz z branzy reklamowej oraz politycy i
inne osoby publiczne); student rozpoznaje i opisuje zaleznosci miedzy komunikatami
medialnymi a szeroko poj¢tym interesem ich nadawcow (PR-owcow, politykow itd.);

na oceng¢ 4.

student rozrdznia i prawidtowo charakteryzuje wigkszos¢ (ale nie wszystkie) sposoby
komunikowania si¢ 0sOb i instytucji z otoczeniem; powotuje si¢ na najbardziej jaskrawe
przyktady; wskazuje i charakteryzuje jedynie wybrane techniki wywierania wptywu na
odbiorcow obecne w analizowanym tekscie; student rozpoznaje i opisuje podstawowe
zaleznos$ci migdzy komunikatami medialnymi a szeroko pojetym interesem ich nadawcow
(PR-owcow, politykow itd.);

na oceng 3:

student rozrdznia 1 prawidtowo charakteryzuje tylko niektore sposoby komunikowania si¢
0s6b 1 instytucji z otoczeniem; ma problem ze wskazaniem odpowiednio dobranych
przyktadow, potrzebuje pomocy prowadzacej; wskazuje i charakteryzuje jedynie wybrane,
najbardziej powszechne techniki wywierania wptywu na odbiorcow obecne w
analizowanym tekscie; student potrzebuje pomocy, aby rozpoznac lub opisa¢ podstawowe
zaleznos$ci migdzy komunikatami medialnymi a szeroko pojetym interesem ich nadawcow
(PR-owcow, politykow itd.);

U1, U2, U3

Na oceng 5:

student samodzielnie i biegle analizuje przyczyny uzycia konkretnych figur retorycznych i
erystycznych; sprawnie ocenia przebieg wystgpien publicznych, prawidtowo wyprowadza
wnioski na temat konsekwencji uzycia danych figur i tropow; bezbtgdnie wykrywa i
rozpoznaje motywy oraz schematy zwigzane z historig retoryki 1 erystyki we wspotczesnie
publikowanych materiatach; dostrzega zaleznos$ci migdzy historia retoryki 1 erystyki a
wspodlczesnoscia, ocenia je 1 poddaje krytyce, potrafi o nich dyskutowac;

na oceng 4:

student poprawnie, ale z drobng pomoca analizuje przyczyny uzycia konkretnych figur
retorycznych 1 erystycznych; prawidtowo ocenia przebieg wystapien publicznych,
wyprowadza proste wnioski na temat konsekwencji uzycia danych figur i tropdw; wykrywa
I rozpoznaje jedynie najwazniejsze motywy oraz schematy zwigzane z historig retoryki i
erystyki we wspotczesnie publikowanych materiatach; dostrzega najbardziej oczywiste
zaleznosci miedzy historig retoryki i erystyki a wspotczesnoscia, pobieznie je ocenia i
poddaje krytyce, zachgcony potrafi o nich dyskutowac;

na oceng 3:

student wymaga pomocy przy analizie przyczyn uzycia konkretnych figur retorycznych i
erystycznych; poprawnie ocenia przebieg wystapien publicznych, wyprowadza proste
wnioski na temat konsekwencji uzycia danych figur i tropéw; wykrywa i rozpoznaje waski
wachlarz motywow oraz schematdéw zwigzanych z historig retoryki i erystyki we
wspotczesnie publikowanych materialach; dostrzega najbardziej oczywiste zaleznosci
miedzy historig retoryki i erystyki a wspotczesnosciag, wymaga pomocy podczas ich oceny
lub poddawania ich krytyce, ma problem z samodzielnym udzialem w dyskusji na ich temat
(unika udziatu w debacie);

Prawa autorskie do sylabusa przystugujg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajgcych sie w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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K1

Na oceng 5:

student zachowuje otwarto$¢ na zmiany w sferze wyzwan zawodowych; chetnie podejmuje
si¢ aktywnosci podnoszacych jego kompetencje komunikacyjne; jest zorientowany na
samodoskonalenie — wykorzystuje okazje, aby zdobywa¢ nowe kwalifikacje i umiejetnosci
przydatne na rynku pracy, zwlaszcza w branzy medialnej;

na oceng¢ 4.

student zachowuje pewng otwarto$¢ na zmiany w sferze wyzwan zawodowych, ale wymaga
monitorowania lub zachecania do tego; podejmuje si¢ wybranych aktywnosci
podnoszacych jego kompetencje komunikacyjne; jest zorientowany na samodoskonalenie,
ale wykorzystuje niektore okazje, aby zdobywac nowe kwalifikacje i umiejetnosci
przydatne na rynku pracy, zwtaszcza w branzy medialnej;

na oceng 3:

student nie jest zainteresowany zmianami w sferze wyzwan zawodowych; podejmuje si¢
jedynie wymaganych od niego aktywnos$ci podnoszacych jego kompetencje
komunikacyjne; nie jest w petni zorientowany na samodoskonalenie — wykorzystuje
wylacznie niektore okazje, aby zdobywa¢ nowe kwalifikacje 1 umiej¢tnosci przydatne na
rynku pracy, zwlaszcza w branzy medialne;j.

Dopuszczalna liczba nieobecnos$ci na zajeciach to 3.
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* lista rodzajow zajeé

Prawa autorskie do sylabusa przystugujg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajgcych sie w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.


https://kmt.uksw.edu.pl/rhetoric-artykul
https://kmt.uksw.edu.pl/rhetoric-artykul
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X

¢wiczenia (audytoryjne, translatoryjne, terenowe, warsztatowe, projektowe)
¢wiczenia laboratoryjne, komputerowe

lektorat jezyka obcego nowozytnego/starozytnego

wyktad kierunkowy

wyktad monograficzny lub konwersatorium monograficzne

OO000a0fd

seminarium dyplomowe
(sem. magisterskie, licencjackie lub inZynierskie, na ktorym student pod kierunkiem
opiekuna pracy przygotowuje prace dyplomowq, wykorzystujqc metody adekwatne do
realizowanej tematyki badawczej)
[l pracownia dyplomowa (programistyczna, chemiczna, fizyczna, biologiczna, inzynierska)
(zajecia laboratoryjne, na ktorych student pod kierunkiem opiekuna pracy przygotowuje
prace dyplomowg wykorzystujgc metody adekwatne do realizowanej tematyki badawczej)

Prawa autorskie do sylabusa przystugujg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajgcych sie w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.



