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Informacje podstawowe

Nazwa przedmiotu

Warsztat public relations — relacje inwestorskie

Prowadzacy dr Jacek Dziekan
Wydziat Wydzial Teologiczny
Kierunek Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

Poziom studiow

Profil studiow

ogolnoakademicki

Forma studiow

stacjonarna

Modut specjalno$ciowy

Dyscyplina naukowa, do ktorej
odnoszg si¢ efekty uczenia si¢

Nauki o komunikacji spotecznej i mediach

Obowiazuje od roku

(obowigzkowy, do wyboru)

akademickiego 2021/2022
Rok studiow 2

Semestr 1

Jezyk wyktadowy polski

Status przedmiotu obowiazkowy

Odniesienie do kierunkowych
efektow uczenia sie (symbole)

DK2_WO08, DK2_U02, DK2_U06, DK2_U12, DK2_K01

Rodzaj zaje¢ (wybor z listy*) ¢wiczenia
Liczba godzin 30
Liczba ECTS 3

Wymagania wstepne

Opis i cele przedmiotu
Warsztat public relations —
relacje inwestorskie

Celem przedmiotu jest zapoznanie studentow ze specyfika
funkcjonowania instytucji medialnych oraz aktywnych w
obszarze komunikacji spolecznej organizacji zycia publicznego
(podmiotéw gospodarczych, administracyjnych, edukacyjnych,
kulturalnych, organizacji pozarzagdowych) w konteks$cie
uwarunkowan makroekonomicznych oraz prawnych. W
aspekcie praktycznym celem przedmiotu jest nabycie
umiej¢tnosci w zakresie planowania, prowadzenia i ewaluacji
komunikacji korporacyjnej (relacji inwestorskich) oraz
realizowania zadan z zakresu raportowania pozafinansowego
organizacji zycia publicznego, zgodnych ze standardem ESG.

Prawa autorskie do sylabusa przystugujg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajgcych sie w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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Tresci programowe

Temat/blok zajec: LICZl:_)a
godzin
Warsztat public relations — relacje inwestorskie :
1. 1. System medialny w gospodarce rynkoweyj. 2
2. Makroekonomiczne podstawy funkcjonowania gospodarki rynkoweyj. 2
3. Prawne ramy funkcjonowania instytucji medialnych. 2
4. Podstawy komunikacji korporacyjnej i relacji inwestorskich. 4
5. Organizacja biura relacji inwestorskich 4
6. Narzedzia komunikacji inwestorskich: strona www, blog, media 2
spotecznosciowe.

7. Obowiazki informacyjne spotek gietdowych 2
8. Raporty finansowe i niefinansowe w komunikacji korporacyjnej 2
9. Raportowanie pozafinansowe: Corporate Social Responsiblility 4
10. Raportowanie pozafinsowe: raportowanie ESG 4
11. Zaliczenie koncowe 2
Lacznie godzin: 30

Prawa autorskie do sylabusa przystugujg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajgcych sie w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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Opis przedmiotowych efektow uczenia si¢
I sposoby ich weryfikacji
Opis przedmiotowych b
efektow uczenia si¢ Spos:(? y i
. weryfikacji efektow
_ efe—iisrs;tﬁﬁesig (wylgcznie czasownikami operacyjnymi - uc.zenia sig
Kategoria czynnosci, ktore da si¢ zweryfikowac, _ (np.: kolokwium
efektu . _ o : . pisemne, egzamin ustny,
SIni mierzalne; w nawiasie nalezy poda¢ 2
(W, U, K) (co ogdlnie numery tematow zajec, ktore realizujq dan egzamin pisernily,
P absolwent po tych studiach y yec, yq dany sprawozdanie,
bedzie wiedzial i umial) efekt ) prezentacja na zajeciach,
. L raport, projekt
(co konkretnle.stUQent.po_tym‘przedmlome indywidualny, grupowy..)
bedzie wiedzial | umiat)
W1 — student charakteryzuje
ekonomiczne konteksty funkcjonowania
. .. . .. . Test
DK2 W08 Doglebnie zna pojeciaz mstytgcp medialnych, zna podstgwowe érddsemestralny
- zakresu ekonomiki mediow i | pojecia z zakresu makroekonomii, AV WIOSE DO dc’zas
zarzgdzania mediami prawa spotek handlowych, przepiséw q S}I;us'i p
dotyczacych obrotu gospodarczego ySKUS)
(tematy 1-6)
Potrafi precyzyjnie okresli¢ i
wykorzysta¢ rozmaite Zrodia
informacji dziennikarskich, a
t,alfze k.o rzystac z roznyeh. U1 — student dokonuje wszechstronnej
zrodel informacji; dokonuje S, o . Test
. .. . °, .. | analizy zrodet dziennikarskich pod .
DK2 U02 biegle selc_:_k_CJl, oceny jakosci i katem funkcjonowania systemu srodserne_stralr_ly,
- prezentacji informacji oraz . . praca zaliczeniowa
. 7. .| medialnego w warunkach gospodarki ,
swobodnie postuguje si¢ nimi rynkowej (tematy 7-11) koncowa
w pracy we wszystkich y J y
rodzajach mediéw oraz w
komunikacji z mediami i
komunikacji marketingowej.
Dobrze potrafi dokonac
O.b serwacji 1 Interpretacji U2 — student poréwnuje i na tej
zjawisk . . S Test
. podstawie wycigga wnioski na temat s
DK2 U06 spotecznoekonomicznych na résnveh modeléw prowadzenia $rodsemestralny,
- rynku medialnym, doglebnie yen mo prowads " praca zaliczeniowa
. komunikacji korporacyjnej/relacji ,
analizuje ich geneze, . : koncowa
. . g inwestorskich (tematy 1-11)
powigzania oraz przewiduje
skutki
Potrafi ‘t,)legle nazwact U3 - student klasyfikuje rézne typy
wskaza¢ procesy wplywajace . . Test
. raportowania pozafinansowego, o
na globalne i lokalne $rédsemestralny,
DK2_U12 . bedacego podstawowa forma . .
przemiany spoteczno- o . praca zaliczeniowa
. komunikacji korporacyjne (tematy 1- .
ekonomiczne na rynku 11) koncowa
mediow
DK?2 KO1 W pracy stosuje si¢ do K1 — student pracuje w zespole nad Praca zaliczeniowa
- poznanych i przyswojonych projektem zaliczeniowym (tematy 6-11) | koncowa
Prawa autorskie do sylabusa przystugujg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych 3

z ksztatceniem na studiach odbywajgcych sie w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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norm prawnych i zasad etyki
ogolnej i zawodowej
Metody dydaktyczne
(dostosowane do przedmiotowych efektow uczenia sie)
1. Dyskusja akademicka — metody aktywizujace
2. Praca z tekstami
Opis nakladu pracy studenta w ECTS
Kontakt z Akt ., Liczba Razem liczba
prowadzacym yWnose godzin godzin/ ECTS
udzial w zajeciach 30 45/1,5
bezposredni | udziat w zaliczeniach poza zajeciami
udzial w konsultacjach 15
przygotowanie do zaje¢¢, osobiste lektury | 15 35/1,5
praca wlasna praca w ramach zaliczenia
srodokresowego i przygotowanie do 20

zaliczenia koncowego

Kryteria oceny koncowej

(Opis sktadowych oceny koncowej zajeé, rozktad procentowy lub punktowy, informacja o

dopuszczalnej liczbie nieobecnosci, inne Kryteria)

w1
Na oceng 5:

50% praca zaliczeniowa
20 % test srodroczny
20 % aktywno$¢ na zajeciach

10% obecno$¢ na zajeciach

Student ma prawo do dwoch nieusprawiedliwionych nieobecnosci w cyklu zajec.

- student wyczerpujaco charakteryzuje ekonomiczne konteksty funkcjonowania instytucji
medialnych, zna podstawowe pojecia z zakresu makroekonomii, prawa spotek handlowych,
przepisow dotyczacych obrotu gospodarczego,

Prawa autorskie do sylabusa przystugujg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajgcych sie w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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- student definiuje pojecie relacji inwestorskich jako formy dziatan komunikacyjnych
organizacji biznesowych,

Na oceng 4:

- student charakteryzuje najwazniejsze ekonomiczne konteksty funkcjonowania instytucji
medialnych, zna podstawowe pojecia z zakresu makroekonomii, prawa spotek handlowych,
przepisOw dotyczacych obrotu gospodarczego,

- student definiuje poj¢cie relacji inwestorskich jako formy dzialan komunikacyjnych
organizacji biznesowych,

Na oceng¢ 3:

- student wykazuje podstawowa wiedze z zakresu ekonomicznych kontekstow
funkcjonowania instytucji medialnych, zna podstawowe pojecia z zakresu makroekonomii,
prawa spotek handlowych, przepiséw dotyczacych obrotu gospodarczego,

- student definiuje pojecie relacji inwestorskich, jako formy dziatan komunikacyjnych
organizacji biznesowych.

U1, U2, U3
Na oceng 5:

- student dokonuje wszechstronnej analizy zrodet dziennikarskich pod katem
funkcjonowania systemu medialnego w warunkach gospodarki rynkowej

- student wyczerpujaco poréwnuje i na tej podstawie wycigga wnioski na temat ré6znych
modelow prowadzenia komunikacji korporacyjnej/relacji inwestorskich

- student klasyfikuje rézne typy raportowania pozafinansowego, bedacego podstawowa
forma komunikacji korporacyjnej,

Na oceng 4:

- student dokonuje podstawowej analizy zrddet dziennikarskich pod katem funkcjonowania
systemu medialnego w warunkach gospodarki rynkowej

- student porownuje i na tej podstawie wycigga wnioski na temat roznych modelow
prowadzenia komunikacji korporacyjnej/relacji inwestorskich

- student klasyfikuje rézne typy raportowania pozafinansowego, bedacego podstawowa
forma komunikacji korporacyjne;j

Na oceng 3:

- student dokonuje podstawowej analizy zrodet dziennikarskich pod katem funkcjonowania
systemu medialnego w warunkach gospodarki rynkowej

- student wymienia r6zne modele prowadzenia komunikacji korporacyjnej/relacji
inwestorskich

- student odr6znia i charakteryzuje dwa podstawowe typy raportowania pozafinansowego:
raportowanie CSR oraz raportowanie ESG

Prawa autorskie do sylabusa przystugujg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajgcych sie w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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Literatura obowigzkowa

1. Dziwago D., Relacje inwestorskie: ewolucja, funkcjonowanie, wyzwania,
Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2011
2. Sikacz H., Dziatalnos¢ przedsiebiorstwa w obszarach srodowiskowym,

spotecznym i tadu korporacyjnego. Teoria i praktyka, Wydawnictwo
Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu, 2019

Literatura uzupekniajaca

1. Bucior G. (et al.), Raportowanie finansowe, pozafinansowe i kosztowe
w polskich instytucjach kultury, Wydawnictwo lus Publicum 2021.

2. Makroekonomia, red. A.T. Nowak, T. Zalega, Polskie Wydawnictwo
Ekonomiczne

* lista rodzajow zajeé

¢wiczenia (audytoryjne, translatoryjne, terenowe, warsztatowe, projektowe)
[0 ¢wiczenia laboratoryjne, komputerowe
L1 lektorat jezyka obcego nowozytnego/starozytnego
0O wyktad kierunkowy
O wyktad monograficzny lub konwersatorium monograficzne
O seminarium dyplomowe
(sem. magisterskie, licencjackie lub inZynierskie, na ktorym student pod kierunkiem

opiekuna pracy przygotowuje prace dyplomowg, wykorzystujgc metody adekwatne do
realizowanej tematyki badawczej)

[0 pracownia dyplomowa (programistyczna, chemiczna, fizyczna, biologiczna, inzynierska)
(zajecia laboratoryjne, na ktorych student pod kierunkiem opiekuna pracy przygotowuje
prace dyplomowg wykorzystujgc metody adekwatne do realizowanej tematyki badawczej)

Prawa autorskie do sylabusa przystugujg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajgcych sie w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.



