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Informacje podstawowe

Nazwa przedmiotu

Wyktad do wyboru z dziennikarstwa praktycznego

Prowadzacy dr Kinga Romaniuk
Wydziat Wydziat Teologiczny
Kierunek Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

Poziom studiow

Profil studiéw ogolnoakademicki
Forma studiow stacjonarna
Modut specjalno$ciowy n.d.

Dyscyplina naukowa, do ktore;j
odnosza si¢ efekty uczenia sie

Nauki o komunikacji spotecznej i mediach

Obowiazuje od roku

(obowigzkowy, do wyboru)

akademickiego 2024/2025
Rok studiow 1

Semestr 2

Jezyk wykladowy polski

Status przedmiotu obowiazkowy

Odniesienie do kierunkowych
efektow uczenia sie (symbole)

DK2_ W10, DK2_W11, DK2_U08, DK2_U16

Rodzaj zaje¢ (wybor z listy ™) wyktad

Liczba godzin 30

Liczba ECTS 3

Wymagania wstepne Brak wymagan.

Opis i cele przedmiotu:
“Wyktad do wyboru z
dziennikarstwa praktycznego”

Celem wyktadu jest przedstawienie powigzan miedzy
tworzeniem wizerunku marki produktu, osoby (np.
dziennikarza lub polityka) oraz medium.

Wyktad skoncentrowany na przedstawieniu narzedzi
towarzyszacych opracowaniu oraz wdrazaniu dzialan z zakresu
komunikacji o charakterze promocyjnym i wspierajagcym
budowanie okreslonego wizerunku (w szerokim ujeciu tego
typu aktywnosci). Poruszone zostang réwniez zagadnienia
zwigzane z odbiorem tresci, wspolczesnymi wyzwaniami
komunikacji spotecznej oraz wykorzystaniem marki jako
narzgdzia komunikacyjnego (lub medium).

Prawa autorskie do sylabusa przystugujg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajgcych sie w UKSW, korzysta‘vi’ue z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.




WT

UKSW

Tresci programowe

Temat/blok zajec: LICZl:_)a
godzin
Wyktad do wyboru z dziennikarstwa praktycznego
1. Wprowadzenie do wyktadu 2
2. Marka: definicje, funkcje, ujecie narzgdziowe 6
3. Analizy 1 wnioski (narzgdzia analityczne, obszary, praktyczne 6
zastosowanie wnioskow) z zakresu planowania komunikacji marki
4. Funkcje réznych zabiegdw komunikacyjnych, stuzacych swiadomemu 6
kreowaniu wizerunku (marek produktowych, osobistych i medialnych).
Percepcja odbiorcow- wnioski ptynace z procesow przetwarzania
informacji oraz mechanizmow poznawczych i kategoryzacyjnych.
5. Zastosowanie narzgdzi automatyzujacych — komunikacje  oraz 2
opracowanie tresci i analiz
6. Czynniki zwigzane ze skutecznos$cig komunikacji marki (produktowe;j, 6
osobistej, medialnej) z uwzglednieniem trendow rynkowych 1
technologicznych, potrzeb odbiorcow, kontekstu rynkowego 1 innych
czynnikow - analizy problemowe
7. Kolokwium zaliczeniowe - problemowe 2
Lacznie godzin: 30

Prawa autorskie do sylabusa przystugujg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajgcych sie w UKSW, korzysta‘v}’ne z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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Opis przedmiotowych efektow uczenia si¢
I sposoby ich weryfikacji
Opis przedmiotowych S b
efektow uczenia sie¢ pos:c? y i
. weryfikacji efektow
Kierunkowe foviaceni i o uczenia sie
. . . wyigcznie czasownikami operacyjnymi - ) i
Kategoria efekty uczenia si czynnosci, ktore da si¢ zweryfikowac, . (np.: kolokwlum "
efektu oo mierzalne;, w nawiasie nalezy poda¢ pisemne, egzamin ustny,
(W, U, K) (co ogdlnie numery tematow zajec, ktore realizujg dan egzamin pisemny,
P absolwent po tych studiach Ty yec, yq dany sprawozdanie,
bedzie wiedzial i umial) efekt ) prezentacja na zajeciach,
. oo raport, projekt
(co konkretme.stUQent.poAtym .przedmlome indywidualny, grupowy..)
bedzie wiedzial i umial)
W1 — student posiada poglebiong
W poglebionym stopniu zna wiedze¢ na temat obszar6w promocji i
pojecia zwigzane kreowania marki: tworzenia,
DK2 W10 z Wyko_rzystanlem _ _ opracowywania czytelpego obrazu, Test koficowy
marketingu, reklamy i public | komunikowania korzysci,
relations w rzeczywisto$ci wypracowywania relacji i
medialnej zaangazowania odbiorcy /konsumenta.
(tematy 2, 4)
. . W?2 — student rozumie wptyw
W pOgl?blonym stopniu zna komunikacji na decyzje
s%fsgliiy sjleﬁia gﬁ;klego’ odbiorcow/konsumentow, wskazuje
DK2_ W11 YHStY ’ kroki niezbedne, by przygotowaé test koncowy
retoryczne I erystyczne, mowe . 2 L
. . © | projekt komunikacji zachecajacej do
ciala oraz zasady prowadzenia . R
debat publicznych skorzystania z oferty / zapoznania si¢ z
tre$ciami (tematy 4, 5)
pOtraﬂ. SWOb.Odme b . U1 — student potrafi dopasowac Ewaluacja ciagla,
profesjonalnie wypowiadaé o . o .
. . .. | komunikacje marki do odpowiednie;j zZwigzana z
si¢ jako reprezentant instytucji . . . .
DK2_U08 | . L . (lub zatozonej) grupy docelowej, w tym | aktywno$cig w
i organizacji w mowie i na o ) .
o . . celu umiejetnie wykorzystuje trakcie wyktadu
pisSmie w roznych rodzajach ooblnod .
., golnodostepne badania (tematy 3, 6) problemowego
mediow
U2 — student posiada umiejetnosci
Pt o | TSl ey s
DK2_U16 | techniki komunikowania 2 J<] test koncowy

wlasciwe dla mediow

odniesieniu do marek produktowych,
osobistych i medialnych (teamty 2, 3, 4,
5, 6)

Prawa autorskie do sylabusa przystugujg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajgcych sie w UKSW, korzysta‘vi’ue z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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Metody dydaktyczne
(dostosowane do przedmiotowych efektow uczenia sie)
1. Wyktad problemowy
2. Dyskusja akademicka
3. Studia przypadkow
Opis nakladu pracy studenta w ECTS
Kontakt z Akt ., Liczba Razem liczba
prowadzacym yWHose godzin | godzin/ECTS
udzial w zajgciach 30 30/1

bezposredni | udziat w zaliczeniach poza zajeciami
udziat w konsultacjach

przygotowanie do zaj¢c, osobiste lektury | 30 60/2
praca w ramach zaliczenia
srodokresowego i przygotowanie do testu | 30
koncowego

praca wilasna

Kryteria oceny koncowej

(Opis sktadowych oceny koncowej zajeé, rozktad procentowy lub punktowy, informacja o
dopuszczalnej liczbie nieobecnosci, inne kryteria)

Student jest zobowigzany do aktywnego udziatu w wyktadach, dopuszczalna liczba
nieobecnosci na zajgciach wynosi 3.

Przy ocenie koncowej brana bedzie rowniez aktywnos$¢ w trakcie zajec¢, zabieranie gtosu w
dyskusji, poziom merytoryczny i kultura wypowiedzi.

Kolokwium kofcowe przybierze form¢ zadania praktycznego, a przy jego ocenie bedzie
brana pod uwage adekwatnos$¢ zaproponowanych rozwigzan do zadanego problemu, a takze
pomystowos$¢, oryginalno$¢ i poziom merytoryczny odpowiedzi.

Efekt uczenia si¢ W1 okreslony jako ,,Student posiada poglgbiong wiedz¢ na temat
obszaréw promocji 1 kreowania marki: tworzenia, opracowywania czytelnego obrazu,
komunikowania korzysci, wypracowywania relacji i zaangazowania odbiorcy
/konsumenta’:

Osiagany dzigki prowadzeniu analiz w oparciu o studium przypadku, metodom
problemowym oraz indywidualnej pracy studentow.

Weryfikowany na podstawie zadania praktycznego realizowanego przez studentow w
ramach kolokwium koncowego.

Na oceng 3 — zna podstawowe wymiary, za posrednictwem ktorych marka komunikuje si¢ z
odbiorcami, jest w stanie si¢ do nich poprawnie odnosi¢ podczas konstruowania rozwigzan
w zadanym temacie.

Prawa autorskie do sylabusa przystugujg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajgcych sie w UKSW, korzysta‘vi’ue z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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Na oceng 4 — zna podstawowe i opcjonalne wymiary, za posrednictwem ktérych marka
komunikuje si¢ z odbiorcami, proponuje rozwigzania adekwatne do zadanej sytuacji,
uzasadnia rzeczowo dokonane wybory

Na oceng 5 — zna wszystkie wymiary, za posrednictwem ktorych marka komunikuje si¢ z
odbiorcami, swobodnie z nich korzysta w odniesieniu do zadanej sytuacji, proponujac
rozwigzania w sposob merytoryczny i podparty argumentacja wynikajaca zdanych lub
trendow.

Efekt uczenia si¢ W2 okreslony jako ,,rozumie wptyw komunikacji na decyzje
odbiorcow/konsumentow, wskazuje kroki niezbgdne, by przygotowac projekt komunikacji
zachecajacej do skorzystania z oferty / zapoznania si¢ z tre§ciami"”

Osiagany poprzez metody problemowe i dyskusje akademickie.

Weryfikowany na podstawie zadania praktycznego realizowanego w ramach kolokwium
koncowego.

Na oceng¢ 3 — zna podstawowe obszary wptywu komunikacji marek na decyzje
konsumentoéw, konstruuje proste przekazy o charakterze promocyjnym

Na oceng¢ 4 — rozpoznaje mniej oczywiste sytuacje, ktore posiadaja element wptywu marek
na decyzje konsumentdw, jest w stanie zaprojektowac szerszy kontekst komunikacyjny,
adekwatny do sytuacji danej marki i grupy jej odbiorcow, w ktérym komunikacja o
charakterze promocyjnym moze byc zrealizowana w sposob efektywny.

Na oceng 5 — dostrzega wptyw otoczenia komunikacyjnego na decyzje konsumentow, jest
w stanie zaprojektowac¢ srodowisko komunikacyjne, za posrednictwem ktoérego marka
stopniowo buduje relacje z odbiorcg (korzystajac z odpowiednich narzgdzi przekazywania
informacji oraz adekwatnych komunikatow)

Efekt uczenia si¢ U1 okreslony jako ,,potrafi dopasowa¢ komunikacj¢ marki do
odpowiedniej (lub zalozonej) grupy docelowej, w tym celu umiejetnie wykorzystuje
ogolnodostepne badania”.

Weryfikowany na podstawie biezacej aktywnos$ci w dyskusjach akademickich,
zaangazowaniu podczas wykladow problemowych, a takze zadania praktycznego
realizowanego w ramach kolokwium koncowego.

Osiggany metodami problemowymi, analiza danych statystycznych, moderowang dyskusja.

Na oceng 3 — korzysta z podstawowych danych statystycznych (wytacznie Zrodta
przekazane w materiatach do zajg¢c), okresla grupy odbiorcéw w sposdb poprawny, ale
schematyczny

Na oceng 4 — korzysta zard6wno z badan przekazanych w ramach materialow do
przedmiotu, jak rdwniez z innych, samodzielnie wyszukanych zrodet. Opracowuje
charaterystyki grup odbiorcoOw z uwzglednieniem dodatkowych zmiennych (jak np.
kontekst towarzyszacy komunikacji), jest w stanie zaproponowac¢ podstawowe media i
srodki wyrazu adekwatne do okreslonych parametréw

Na oceng 5 — samodzielnie wyszukuje dodatkowe informacje, raporty, badania i analizy, na
podstawie ktorych tworzy samodzielnie rozbudowane opisy grup odbiorcéw i proponuje
dla nich adekwatne §rodki komunikacyjne i medialne.

Prawa autorskie do sylabusa przystugujg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajgcych sie w UKSW, korzysta‘vi’ue z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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EK uczenia si¢ U2 okreslony jako ,, posiada umiejetnosci niezbedne do efektywnego
zarzadzania tozsamos$cig marki i jej elementami w odniesieniu do marek produktowych,
osobistych i medialnych”

Osiagany przy pomocy metod problemowych i studiow przypadku.
Weryfikowany na podstawie zadania praktycznego w ramach kolokwium koncowego.

Na oceng 3 — zna elementy tozsamos$ci marki 1 potrafi je zaprojektowac w sposéb ogolny w
odniesieniu do zadanej sytuacji

Na ocen¢ 4 — zna elementy tozsamos$ci marki i jest w stanie zaprojektowac je w sposob
szczeglowy w odniesieniu do zadanych warunkow

Na oceng¢ 5 — swobodnie korzysta z elementéw tozsamos$ci marki w celu oparcia na nich
elementow komunikacyjnych oraz efektywnej komunikacji z odbiorca.

Na oceng koncowg sktada sie:

aktywnos$¢ na zajeciach: 10% oceny koficowe;j
spetnienie wrunkéw frekwencji: 10% oceny koncowe;j
wynik kolokwium : 80% oceny koncowej

Literatura obowigzkowa

1. Kotarbinski Jacek, Marka 5.0, Wydawnictwo Naukowe PWN 2021.

2. Domanski Tomasz,( red.) Strategie budowania marki i rozwoju handlu. Nowe
trendy i wyzwania dla marketingu, PWE 2020.

3. Neumeier Marty, Odwracanie marki, Wydawnictwo Studio Emka 2017.

Literatura uzupelniajaca

1. Witek-Hajduk Marzanna K. (red.), Zarzagdzanie silna marka, Wydawnictwo
Nieoczywiste 2019.

Kotler Philip, Keller Kevin Lane, Marketing, REBIS 2019.

Mazurek G. (red.), E-marketing. Planowanie, narz¢dzia, praktyka,
Wydawnictwo Poltext 2022.

4. Keller Kevin Lane, Strategiczne zarzagdzanie markg. Kapitat marki —
budowanie, mierzenie i zarzagdzanie, Wydawnictwo Nieoczywiste 2016.

* lista rodzajow zajec

L] ¢wiczenia (audytoryjne, translatoryjne, terenowe, warsztatowe, projektowe)
[0 ¢wiczenia laboratoryjne, komputerowe

L1 lektorat jezyka obcego nowozytnego/starozytnego
wyktad kierunkowy
O wyktad monograficzny lub konwersatorium monograficzne

Prawa autorskie do sylabusa przystugujg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajgcych sie w UKSW, korzysta‘vi’ue z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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O seminarium dyplomowe

(sem. magisterskie, licencjackie lub inZynierskie, na ktorym student pod kierunkiem
opiekuna pracy przygotowuje prace dyplomowq, wykorzystujgc metody adekwatne do
realizowanej tematyki badawczej)

[ pracownia dyplomowa (programistyczna, chemiczna, fizyczna, biologiczna, inzynierska)

(zajecia laboratoryjne, na ktorych student pod kierunkiem opiekuna pracy przygotowuje
prace dyplomowq wykorzystujgc metody adekwatne do realizowanej tematyki badawczej)

Prawa autorskie do sylabusa przystugujg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztalceniem na studiach odbywajqcych si¢ w UKSW, korzysta‘v}’ne z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.



