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Informacje podstawowe

Nazwa przedmiotu

Analiza zawarto$ci medidw — media audiowizualne

cProwadzacy dr Piotr Luczuk

Wydziat Wydziat Teologiczny

Kierunek Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
Poziom studiow II

Profil studiéw ogblnoakademicki

Forma studiow stacjonarna

Modut specjalno$ciowy

Dyscyplina naukowa, do ktorej
odnoszg si¢ efekty uczenia si¢

Nauki o komunikacji spotecznej i mediach

Obowiazuje od roku

akademickiego 2025/26

Rok studiow 7

Semestr )

Jezyk wyktadowy polski

Status przedmiotu obowiazkowy

(obowigzkowy, do wyboru)

Odniesienie do kierunkowych
efektoOw uczenia sie (symbole)

DK2 W15, DK2 W18, DK2 U06, DK2 Ul4, DK2 K02

Rodzaj zaje¢ (wybor z listy™®) ¢wiczenia
Liczba godzin 30
Liczba ECTS 2

Wymagania wstgpne

Opis i cele przedmiotu
Analiza zawartosci mediow —
media audiowizualne

Celem ¢wiczen jest rozwinigcie kompetencji analitycznych
studentow w zakresie badania zawarto$ci mediow
audiowizualnych. Zajecia koncentruja si¢ na metodologii
analizy tresci medialnych, ze szczegélnym uwzglednieniem
zmian zachodzacych w mediach audiowizualnych w dobie
konwergencji i transformacji cyfrowej. Studenci zdobeda
umiejetnos¢ krytycznej oceny programow telewizyjnych,
analizy zachowan prezenterow oraz rozpoznawania technik
perswazyjnych i dezinformacyjnych. Istotnym elementem kursu
jest rbwniez oméwienie roli mediéw w ksztattowaniu opinii
publicznej oraz wptywu nowych technologii na ich
funkcjonowanie.

Podczas zajec uczestnicy poznajg rézne podejscia do analizy
tresci audiowizualnych, w tym metody ilosciowe i jako$ciowe,
oraz narz¢dzia wykorzystywane w badaniach medialnych.
Szczegolna uwaga zostanie poswiecona dynamice zmian

Prawa autorskie do sylabusa przystugujg UKSW. Sylabus moze byc wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztalceniem na studiach odbywajqcych sie w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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zachodzacych w stacjach telewizyjnych, rosngcej roli platform
streamingowych oraz wplywowi algorytmow na ksztattowanie
tres$ci audiowizualnych. Kurs ma na celu rozwiniecie
umiejetnosci krytycznej oceny przekazu medialnego oraz
przygotowanie studentow do samodzielnego prowadzenia
analiz w przyszlej pracy zawodowe;.

Tresci programowe

Temat/blok zajec: Llcz‘t?a
godzin
Analiza zawarto$ci mediow — media audiowizualne

1. Wprowadzenie do analizy zawartosci medidéw — definicje, metody i 2
podejscia badawcze

2. Konwergencja mediow audiowizualnych — wptyw technologii na 2
rozwdj 1 funkcjonowanie telewizji i platform cyfrowych

3. Metodologie analizy mediow — podejscia ilosciowe 1 jakoSciowe w 2
badaniach tresci audiowizualnych

4. Ewolucja telewizji i jej rola w dobie cyfryzacji — od tradycyjnych stacji 2
do platform streamingowych

5. Analiza programéw informacyjnych — struktura, sposob prezentacji 2
tresci 1 manipulacja przekazem

6. Perswazja i manipulacja w mediach audiowizualnych — techniki 2
wplywania na odbiorcow

7. Dezinformacja i fake news w telewizji oraz internecie — sposoby 2
identyfikacji 1 analiza przypadkéw

8. Zachowania prezenterow i ich wplyw na odbior tresci — jezyk ciata, 2
sposob prowadzenia programéw i budowanie autorytetu

9. Analiza reklam telewizyjnych 1 internetowych — strategie 2
marketingowe, przekazy podprogowe i etyka reklamy

10. Rola algorytméw w ksztattowaniu tresci audiowizualnych — wplyw 2
personalizacji na odbiér wiadomosci

11. Wptyw social media na media audiowizualne — jak platformy 2
spoleczno$ciowe zmieniajg sposob dystrybucji i odbioru tresci

12. Analiza medialnych narracji w telewizji i filmie — storytelling jako 2
narzg¢dzie ksztalttowania rzeczywistosci

13. Wptyw formatéw programow na postrzeganie rzeczywistosci — analiza 2
talk-show, reality shows i seriali dokumentalnych

14. Bezpieczenstwo informacyjne w mediach audiowizualnych — rola 2
mediéw w budowaniu $wiadomosci o zagrozeniach cyfrowych

15. Podsumowanie kursu i prezentacja analiz przeprowadzonych przez 2
studentow — omowienie wnioskow 1 refleksji z badan. Zaliczenie
semestru

Lacznie godzin: 30

Prawa autorskie do sylabusa przystugujg UKSW. Sylabus moze byc wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztalceniem na studiach odbywajqcych sie w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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Opis przedmiotowych efektow uczenia sie¢
i sposoby ich weryfikacji
Opis przedmiotowych
efektow uczenia sie Sposoby
. weryfikacji efektow
Kleru—nk()\:ve . (wytgcznie czasownikami operacyjnymi uczenia si¢
Kategoria efekty uczenia sie - czynnosci, ktére da sie zweryfikowad, _ (np.: kolokwium
efektu . . .. ; , pisemne, egzamin ustny,
(co ogélnie mierzalne, w nawiasie m{lezy podac.' egzamin pisemny,
W, U, K) absolwent po tych studiach numery tematow zajgé, kiore realizujq sprawozdanie,
bedzie wiedzial i umiat) dany efekt ) prezentacja na zajeciach,
raport, projekt
(co konkretnie student po tym przedmiocie indywidualny, grupowy..)
bedzie wiedzial i umial)
W1 — student wie, w jaki sposdb
W poglebionym stopniu zna i funkf:j onuja grupy oraz instytucje Prezentacja na
DK2 W15 rozumie funkcjonowanie grup | medialne oraz rozumie zalezno$¢ zajeciach
- 1 instytucji medialnych oraz miedzy podmiotami panstwowymi
zarzadzanie nimi 1 prywatnymi (temat 1, 2, 4, 5)
w pog_l gbionym stop MUZRA T W1 _ student zna zasady komunikacji
rozumllel: temat k(;mltlln.lkacjl Vilw poszczegblnych instytucjach
grugaf: h(?raz rtna Y Chl medialnych (panstwowych 1 Projekt
DK2 W18 f;z drilaﬁ:n ICILSZ ]‘;l;lleg prywatnych) rozumie zaleznosci indywidualny,
dzialaln(})]éé ’public relations i pomie;dzy przpkazem c‘lziennik.arskim, projekt grupowy
marketingowa na rzecz ww a komunikacjg marketingowa i PR w
) . ' tych instytucjach (temat, 6, 7, 8, 9)
Instytucji
U1 — student umie przeprowadzié¢
. medioznawczg analize i argumentuje
zgiif;g;li(o;g;ﬁic ; wlasne wnioski na temat przemian
DK2 U06 | interpretac j’i 7 awiZk obsc?rwgwanych na rynku 'medi(’)w Prgzgntacja na
- spoleczno- ekonomicznych na aud10w1zua_lnych. .P(.)traf"l interpretowac | zajeciach
rynku medialnym przyczyny i skutki zjawisk spoteczno-
ekonomicznych na rynku medialnym w
Polsce i na swiecie (temat 9, 11, 12, 13)
Ma poglebione umicjetnosci Ul — student potrafi analizowac,
i o T interpretowac oraz tworzy¢ strategie
W zakrflsw komuln 1k;1 aw komunikacyjne na potrzeby instytucji
grugaf: h(?raz rtna Y Chl medialnych oraz dzialalno$ci Projekt
DK2 Ul14 f;z drilaﬁ:n ICILSZ ]{1;1122 marketingowej i PR. Umie wskaza¢ indywidualny,
dzialaln(})]éci’ marketingowej i réznice pomi@dgy informacyjnyrp . projekt grupowy
ublic relations na rzecy Ww przekazem medialnym, a komunikacja o
p .. " | charakterze marketingowym (temat 3, 9,
mstytucji 10)
Jest gotow do rozwigzywania {ailtllzzsiteu;i:\ri}a?t%%garjne eléli'ggcznej
problemoéw poznawczych i L ! ) Projekt indwidualny
DK2 K02 raktveznveh oraz zasieeania audiowizualnych i opracowuje
praxty K Y S ©5 dk oryginalne rozwigzania problemow
OPINIL CXSpErtow W przypadiu poznawczych i praktycznych w
Prawa autorskie do sylabusa przystugujqg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych 3

z ksztalceniem na studiach odbywajqcych sie w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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trudnosci z samodzielnym obszarze mediow audiowizualnych
rozwigzaniem problemu (tematy 6, 7, 8, 14, 15)

Metody dydaktyczne

(dostosowane do przedmiotowych efektow uczenia sie)

Dyskusja

N [ —

Praca z materialami telewizyjnymi/audiowizualnymi

3. Prace zadawane do domu

Opis nakladu pracy studenta w ECTS

Kontakt z Akt s Liczba Razem liczba
prowadzacym yWnose godzin godzin / ECTS

udziat w zaje¢ciach 30 30/1
bezposredni | udziat w zaliczeniach poza zajeciami
udziat w konsultacjach

przygotowanie do zaliczenia, osobiste 30 30/1
lektury

praca wlasna

Kryteria oceny koncowej
(Opis sktadowych oceny koncowej zajeé, rozktad procentowy lub punktowy, informacja o
dopuszczalnej liczbie nieobecnosci, inne kryteria)

Student ma prawo do 2 nieusprawiedliwionych nieobecnosci w semestrze.

Zaliczenie odbywa si¢ na podstawie prezentacji raportu z prowadzonego w toku semestru
projektu indywidualnego (monitoring mediéw na podstawie wybranego programu/stacji
telewizyjnej potaczony z autorska analizg iloSciowg i jako$ciowa tresci audiowizualnych —
m.in. okreslenie grupy docelowej, przyczyny wzrostu/spadku ogladalno$ci, zachowan
prezenteréw, form perswazji w materiatach telewizyjnych)

Na oceng 3 — student zna w stopniu podstawowym pojecia zwigzane z analizg zawartosci
mediéw — ich historia, zréznicowaniem oraz sposobami realizacji w praktyce

Na oceng 4 — student rozpoznaje dziennikarskie formy audiowizualne obecne we
wspotczesnych mediach i ocenia ich zgodnos¢ z normami gatunkowymi, ale jego oceny i
wnioski bywaja nieckompletne; wybidrcze i niewyczerpujace;

Na oceng 5 — student wlasciwie klasyfikuje formy obecne we wspoiczesnych mediach
audiowizualnych; potrafi rzetelnie i w kompletny sposob oceni¢ ich zgodno$¢ z normami
gatunkowymi, a takze samodzielnie tworzy¢ analizy i raporty medioznawcze.

Literatura obowigzkowa

1. Jaszewska D., Wojna to tylko czes¢ piekta nowoczesnosci. Roya Anderssona
wizualna teoria wojny na podstawie filmu Golgb przysiadl na galezi i

Prawa autorskie do sylabusa przystugujg UKSW. Sylabus moze byc wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztalceniem na studiach odbywajqcych sie w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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rozmysla o istnieniu, w: Kulturowe konteksty wojny, red. M. Ciesielski, P.
Pawlak, S. Szykowna, Poznan 2023.

YLuczuk P., Problem barier informacyjnych, w: Mtodziez w infosferze, red. M.
Wojtkowiak, Warszawa 2024, s. 45-62.

Idzik J., Klepka R., O analizie zawartosci, czyli jak bada¢ medialne obrazy
swiata, w: Medialne obrazy swiata. Tom 2. Polityka i bezpieczenstwo w
relacjach medialnych, red. R. Klepka, J. Idzik, Krakow 2019, s. 11-31.

Lisowska-Magdziarz M., Analiza zawartosci mediow. Przewodnik dla
studentow,; wersja 1.1, Krakow 2004.

Luczuk P., Maj S., Influencer’s era — the role of experts in the digital world.
Do we still need their forecasts and advice? ,,Kwartalnik Naukowy Fides et
Ratio” 2023, t. 56, nr 4, s. 147-156. DOI:10.34766/fetr.v56i4.1222

Wawer M., Badania nad telewizjq. Kilka perspektyw, w: Metody badan
medioznawczych i ich zastosowanie, red. A. Szymanska i in., Krakow 2018.

Literatura uzupelniajaca

Cymanow-Sosin K., Drozdz, M., Analiza zawartosci przekazow telewizyjnych
w programach informacyjnych na przyktadzie monitoringu TVP Info, ,,Media-
Biznes-Kultura” 2019 nr 1.

Fras J., Podstawy identyfikacji i typologii wypowiedzi w mediach masowych,
w: Komunikologia. Teoria i praktyka komunikacji, t. 3, red. W. Godzic i in.,
Poznan 2012.

Mrozowski M., Telewizyjne programy informacyjne - polskie i zagraniczne
(analiza porownawcza), ,,Studia Medioznawcze” 2009, nr 3 (38), s. 27-49.

Jaszewska D., Wigcej niz obraz — film poszerzony o teologie, w: Wiecej niz
obraz. Przestrzenie wizualne, red. E. Wilk i in., Gdansk 2016.

Jaszewska D., Komunikowanie wiary a jezyk filmu. Spojrzenie medio-i-
kulturoznawcze, w: Ukazac niewidzialne. Film religijny w perspektywie
teologii srodkow spolecznego przekazu i jezyka mediow, red. G. Lecicki, M.
Butkiewicz, Warszawa 2019.

* lista rodzajow zajec

L1 ¢wiczenia (audytoryjne, translatoryjne, terenowe, warsztatowe, projektowe)

L1 ¢éwiczenia laboratoryjne, komputerowe

L1 lektorat jezyka obcego nowozytnego/starozytnego

0 wyktad kierunkowy

0 wyktad monograficzny lub konwersatorium monograficzne

L] seminarium dyplomowe

(sem. magisterskie, licencjackie lub inzynierskie, na ktorym student pod kierunkiem
opiekuna pracy przygotowuje prace dyplomowq, wykorzystujgc metody adekwatne do

realizowanej tematyki badawczej)

[ pracownia dyplomowa (programistyczna, chemiczna, fizyczna, biologiczna, inzynierska)

(zajecia laboratoryjne, na ktorych student pod kierunkiem opiekuna pracy przygotowuje
prace dyplomowg wykorzystujqc metody adekwatne do realizowanej tematyki badawczej)

Prawa autorskie do sylabusa przystugujg UKSW. Sylabus moze byc wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztalceniem na studiach odbywajqcych sie w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.




WT

UKSW

Informacje podstawowe

Nazwa przedmiotu

Analiza zawartosci mediéw — media audiowizualne

cProwadzacy dr Piotr Luczuk, dr Dagmara Jaszewska
Wydziat Wydzial Teologiczny
Kierunek Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

Poziom studiow

Profil studiow

ogolnoakademicki

Forma studiow

stacjonarna

Modut specjalno$ciowy

Dyscyplina naukowa, do ktorej
odnoszg si¢ efekty uczenia si¢

Nauki o komunikacji spotecznej i mediach

Obowigzuje od roku

akademickiego 2021/2022
Rok studiow 2

Semestr 2

Jezyk wyktadowy polski

Status przedmiotu obowiazkowy

(obowigzkowy, do wyboru)

Odniesienie do kierunkowych
efektow uczenia sie (symbole)

DK2_W15, DK2_W18, DK2_U06, DK2_U14, DK2_K02

Rodzaj zaje¢ (wybor z listy*) ¢wiczenia
Liczba godzin 30
Liczba ECTS 2

Wymagania wstgpne

Opis i cele przedmiotu
Analiza zawarto$ci mediow —
media audiowizualne

Celem ¢wiczen jest rozwinigcie kompetencji analitycznych
studentow w zakresie badania zawarto$ci mediow
audiowizualnych. Zajecia koncentrujg si¢ na metodologii
analizy tre$ci medialnych, ze szczegdélnym uwzglednieniem
zmian zachodzacych w mediach audiowizualnych w dobie
konwergencji i transformacji cyfrowej. Studenci zdobeda
umiejetnos¢ krytycznej oceny programéw telewizyjnych,
analizy zachowan prezenteréw oraz rozpoznawania technik
perswazyjnych i dezinformacyjnych. Istotnym elementem kursu
jest rowniez oméwienie roli mediow w ksztattowaniu opinii
publicznej oraz wplywu nowych technologii na ich
funkcjonowanie.

Podczas zaje¢ uczestnicy poznaja rdzne podejscia do analizy
tresci audiowizualnych, w tym metody ilosciowe 1 jakosciowe,
oraz narz¢dzia wykorzystywane w badaniach medialnych.
Szczegolna uwaga zostanie poswiecona dynamice zmian

Prawa autorskie do sylabusa przystugujg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajgcych sie w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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zachodzacych w stacjach telewizyjnych, rosnacej roli platform
streamingowych oraz wplywowi algorytmow na ksztattowanie
tresci audiowizualnych. Kurs ma na celu rozwinigcie
umiejetnosci krytycznej oceny przekazu medialnego oraz
przygotowanie studentow do samodzielnego prowadzenia
analiz w przyszlej pracy zawodowe;.

Tresci programowe

Temat/blok zajec: Llczt_)a
godzin
Analiza zawartosci mediow — media audiowizualne

1. Wprowadzenie do analizy zawartosci mediow — definicje, metody i 2
podejscia badawcze

2. Konwergencja mediéw audiowizualnych — wplyw technologii na 2
rozwoj 1 funkcjonowanie telewizji i platform cyfrowych

3. Metodologie analizy mediow — podejscia ilosciowe 1 jakoSciowe w 2
badaniach tresci audiowizualnych

4. Ewolucja telewizji i jej rola w dobie cyfryzacji — od tradycyjnych stacji 2
do platform streamingowych

5. Analiza programoéw informacyjnych — struktura, sposéb prezentacji 2
tresci 1 manipulacja przekazem

6. Perswazja i manipulacja w mediach audiowizualnych — techniki 2
wplywania na odbiorcow

7. Dezinformacja i fake news w telewizji oraz internecie — sposoby 2
identyfikacji 1 analiza przypadkow

8. Zachowania prezenterow 1 ich wplyw na odbior tresci — jezyk ciata, 2
sposob prowadzenia programéw 1 budowanie autorytetu

9. Analiza reklam telewizyjnych i internetowych — strategie 2
marketingowe, przekazy podprogowe i etyka reklamy

10. Rola algorytmow w ksztattowaniu tresci audiowizualnych — wplyw 2
personalizacji na odbidr wiadomosci

11. Wptyw social media na media audiowizualne — jak platformy 2
spolecznosciowe zmieniajg sposob dystrybucji 1 odbioru tresci

12. Analiza medialnych narracji w telewizji i filmie — storytelling jako 2
narzedzie ksztalttowania rzeczywistosci

13. Wptyw formatoéw programoéw na postrzeganie rzeczywistosci — analiza 2
talk-show, reality shows i seriali dokumentalnych

14. Bezpieczenstwo informacyjne w mediach audiowizualnych — rola 2
mediéw w budowaniu §wiadomosci o zagrozeniach cyfrowych

15. Podsumowanie kursu i prezentacja analiz przeprowadzonych przez 2
studentow — omowienie wnioskow 1 refleksji z badan. Zaliczenie
semestru

Lacznie godzin: 30

Prawa autorskie do sylabusa przystugujg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajgcych sie w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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Opis przedmiotowych efektow uczenia si¢
| sposoby ich weryfikacji
Opis przedmiotowych
efektow uczenia sie Sposoby
Ki K weryfikacji efektow
) w . (wylgcznie czasownikami operacyjnymi uczenia si¢
Kategoria efekty uczenia sig - czynnosci, ktore da si¢ zweryfikowac, _ (np.: kolokwium
efektu i mierzalne; w nawiasie nalezy poda¢ | P 2928min ustny.
(W, U, K) (co ogdlnie _ t t ol ki lizui egzamin pisemny,
P absolwent po tych studiach numery tematow zajec, ktore realizujq sprawozdanie,
bedzie wiedzial i umiat) dany efekt ) prezentacja na zajeciach,
raport, projekt
(co konkretnie student po tym przedmiocie indywidualny, grupowy..)
bedzie wiedzial | umiat)
W1 — student wie, w jaki sposob
W pog_k;bionyr_n stopnil_l znai | funkcjonujg grupy oraz instytucje Prezentacja na
rozumie funkcjonowanie grup | medialne oraz rozumie zalezno$¢ S
DK2 W15 | .. - . ) } ., . zajeciach
I instytucji medialnych oraz migdzy podmiotami panstwowymi
zarzadzanie nimi i prywatnymi (temat 1, 2, 4, 5)
\r/gzﬂ(;r%iiglié?#a}frlis:r?ﬁr?ifaﬁavt W1 — student zna zasady komunikacji
rupach oraz matveh i J w poszczegdlnych instytucjach
Sgre (Iijnich inst tuc’}a]l ch medialnych (panstwowych i Projekt
DK2_W18 medialnveh Z taliZe prywatnych) rozumie zaleznosci indywidualny,
. yol, a a . . | pomigdzy przekazem dziennikarskim, projekt grupowy
dzmialposc public relations 1 a komunikacja marketingowa i PR w
marketingowg na rzecz ww. tych instytucjach (temat, 6, 7, 8, 9)
instytucji
U1 — student umie przeprowadzi¢
. medioznawczg analize i argumentuje
zg;ﬁaggjlfogrmi; i wlasne wnioski na temat przemian
. L obserwowanych na rynku mediéw Prezentacja na
DK2_U06 Inte{pcr;tla(ij:gﬁ)ar\:(\;lr;l?czn chna audiowizualnych. Potrafi interpretowaé | zajeciach
?pr?kz mé) dialnvm y przyczyny i skutki zjawisk spoteczno-
y y ekonomicznych na rynku medialnym w
Polsce i na $wiecie (temat 9, 11, 12, 13)
Ma postebione umieietnode U1l — student potrafi analizowac,
W Z;)kr% s%e komunik ;gl W interpretowac oraz tworzy¢ strategie
rupach oraz matveh iJ komunikacyjne na potrzeby instytucji
gre (E)nich inst mc.};‘ ch medialnych oraz dzialalno$ci Projekt
DK2_U14 medialnveh z taliZe marketingowej i PR. Umie wskazac indywidualny,
dzia%aln(})/éci, marketineowei i réznice pomiedzy informacyjnym projekt grupowy
ublic relations na rz egc ; Wg/v przekazem medialnym, a komunikacjg o
P - " | charakterze marketingowym (temat 3, 9,
instytucji 10)
. . . K1 — student poddaje krytycznej
Jest gotow do rozwigzywania analizie zawa?toéc’ rjnedi?)/v?// J L .
problemow poznawczych i L . . Projekt indwidualny
DK2_K02 raktveznveh oraz zasieoania audiowizualnych i opracowuje
E ini?eksye oW W rzgg adku oryginalne rozwigzania problemow
p p przyp poznawczych i praktycznych w
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trudnosci z samodzielnym obszarze mediow audiowizualnych
rozwigzaniem problemu (tematy 6, 7, 8, 14, 15)

Metody dydaktyczne

(dostosowane do przedmiotowych efektow uczenia sig)

1. Dyskusja

N

Praca z materiatami telewizyjnymi/audiowizualnymi

3. Prace zadawane do domu

Opis nakladu pracy studenta w ECTS

Kontakt z Akt ., Liczba Razem liczba
prowadzacym YWROs¢ godzin godzin/ ECTS

udzial w zajgciach 30 30/1
bezposredni | udziat w zaliczeniach poza zaj¢ciami
udziat w konsultacjach

przygotowanie do zaliczenia, osobiste 30 30/1
lektury

praca wilasna

Kryteria oceny koncowej
(Opis sktadowych oceny koncowej zajeé, rozktad procentowy lub punktowy, informacja o
dopuszczalnej liczbie nieobecnosci, inne Kryteria)

Student ma prawo do 2 nieusprawiedliwionych nieobecnosci w semestrze.

Zaliczenie odbywa si¢ na podstawie prezentacji raportu z prowadzonego w toku semestru
projektu indywidualnego (monitoring mediéw na podstawie wybranego programu/stacji
telewizyjnej potaczony z autorska analizg ilo§ciowg i jakosciowa tresci audiowizualnych —
m.in. okreslenie grupy docelowej, przyczyny wzrostu/spadku ogladalno$ci, zachowan
prezenter6w, form perswazji w materiatach telewizyjnych)

Na oceng 3 — student zna w stopniu podstawowym pojecia zwigzane z analiza zawartosci
mediow — ich historia, zréznicowaniem oraz sposobami realizacji w praktyce

Na oceng 4 — student rozpoznaje dziennikarskie formy audiowizualne obecne we
wspotczesnych mediach i ocenia ich zgodno$¢ z normami gatunkowymi, ale jego oceny i
whnioski bywaja niekompletne; wybidrcze i niewyczerpujace;

Na oceng 5 — student wiasciwie klasyfikuje formy obecne we wspotczesnych mediach
audiowizualnych; potrafi rzetelnie i w kompletny sposob oceni¢ ich zgodno$¢ z normami
gatunkowymi, a takze samodzielnie tworzy¢ analizy i raporty medioznawcze.

Literatura obowigzkowa

1. Jaszewska D., Wojna to tylko czesé piekta nowoczesnosci. Roya Anderssona
wizualna teoria wojny na podstawie filmu Golgb przysiadl na gatezi i
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rozmysla o istnieniu, W: Kulturowe konteksty wojny, red. M. Ciesielski, P.
Pawlak, S. Szykowna, Poznan 2023.

2. Luczuk P., Problem barier informacyjnych, w: Mtodziez w infosferze, red. M.
Wojtkowiak, Warszawa 2024, s. 45-62.

3. Idzik J., Klepka R., O analizie zawartosci, czyli jak bada¢ medialne obrazy
swiata, w: Medialne obrazy swiata. Tom 2. Polityka i bezpieczenstwo w
relacjach medialnych, red. R. Klepka, J. Idzik, Krakow 2019, s. 11-31.

4, Lisowska-Magdziarz M., Analiza zawartosci mediow. Przewodnik dla
studentow,; wersja 1.1, Krakow 2004.

5. Luczuk P., Maj S., Influencer’s era — the role of experts in the digital world.
Do we still need their forecasts and advice? ,,Kwartalnik Naukowy Fides et
Ratio” 2023, t. 56, nr 4, s. 147-156. DOI:10.34766/fetr.v56i4.1222

6. Wawer M., Badania nad telewizjq. Kilka perspektyw, w: Metody badan
medioznawczych i ich zastosowanie, red. A. Szymanska i in., Krakow 2018.

Literatura uzupekliajaca

1. Cymanow-Sosin K., Drozdz, M., Analiza zawartosci przekazow telewizyjnych
w programach informacyjnych na przyktadzie monitoringu TVP Info, ,,Media-
Biznes-Kultura” 2019 nr 1.

2. Fras J., Podstawy identyfikacji i typologii wypowiedzi w mediach masowych,
w: Komunikologia. Teoria i praktyka komunikaciji, t. 3, red. W. Godzic i in.,
Poznan 2012.

3. Mrozowski M., Telewizyjne programy informacyjne - polskie i zagraniczne
(analiza porownawcza), ,,Studia Medioznawcze” 2009, nr 3 (38), s. 27-49.

4. Jaszewska D., Wigcej niz obraz — film poszerzony o teologie, W: Wigcej niz
obraz. Przestrzenie wizualne, red. E. Wilk i in., Gdansk 2016.

5. Jaszewska D., Komunikowanie wiary a jezyk filmu. Spojrzenie medio-i-

kulturoznawcze, w: Ukaza¢ niewidzialne. Film religijny w perspektywie
teologii Srodkow spotecznego przekazu i jezyka mediow, red. G. Lecicki, M.
Butkiewicz, Warszawa 2019.

* lista rodzajow zajeé

[ ¢wiczenia (audytoryjne, translatoryjne, terenowe, warsztatowe, projektowe)
[0 ¢wiczenia laboratoryjne, komputerowe
L1 lektorat jezyka obcego nowozytnego/starozytnego
O wyktad kierunkowy
0 wyktad monograficzny lub konwersatorium monograficzne
O seminarium dyplomowe
(sem. magisterskie, licencjackie lub inZynierskie, na ktorym student pod kierunkiem

opiekuna pracy przygotowuje prace dyplomowg, wykorzystujgc metody adekwatne do
realizowanej tematyki badawczej)

[ pracownia dyplomowa (programistyczna, chemiczna, fizyczna, biologiczna, inzynierska)
(zajecia laboratoryjne, na ktorych student pod kierunkiem opiekuna pracy przygotowuje
prace dyplomowg wykorzystujgc metody adekwatne do realizowanej tematyki badawczej)
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