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Informacje podstawowe

Wyktad do wyboru z zakresu informacji medialnej: Skandal i

Na rzedmiot . L .
zwa przedmiotu kryzys w mediach i dziennikarstwie

Prowadzacy dr Tomasz Ptonkowski

Wydziat Wydziat Teologiczny

Kierunek Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
Poziom studiow 11

Profil studiéw ogblnoakademicki

Forma studiow stacjonarna

Modut specjalno$ciowy

Dyscyplina naukowa, do ktorej

odnosza sie efekty uczenia sie INauki o komunikacji spotecznej i mediach

Obowigzuje od roku

akademickiego 2025/2026
Rok studiow 1

Semestr )

Jezyk wyktadowy polski

Status przedmiotu (obowigzkowy, obowigzkowy

do wyboru)

Odniesienie do kierunkowych

. o DK2 W08, DK2 W10, DK2 W14, DK2 Ull, DK2 U16
efektoOw uczenia sie (symbole) - - - - -

Rodzaj zaje¢ (wybor z listy™*) wyktad

Liczba godzin 30
Liczba ECTS 3
'Wymagania wstgpne Podstawowa wiedza medioznawcza

Celem wyktadu jest: zapoznanie studenta z tematyka skandali
wsrod politykow, dziennikarzy i ludzi mediow oraz wybranych
sytuacji kryzysowych i wyjasnienie jak byly one powigzane z
ekonomika mediow i zarzagdzaniem mediami. Zapoznanie
studenta z tym jak w mechanizmach skandalizacji i obrony
wizerunku wykorzystany jest marketing, i public relations
Opis i cele przedmiotu Wyktad |Zapoznanie studenta z r6zne rodzaje struktur i instytucji
do wyboru z zakresu informacji |medialnych wykorzystywanych w procesach skandalizacji i
medialnej: Skandal i kryzys w  ksztalttowania wizerunku. Nabycie umiejetno$ci rozpoznawania, a
mediach i dziennikarstwie nastepnie przeprowadzania krytycznej analizy procesow
skandalizacji i sytuacji kryzysowych poprzez interpretacje
r6znych przekazéw medialnych i ich oddzialywania spotecznego.
'W ramach wyktadu ,,Skandal i kryzys w mediach i
dziennikarstwie” (Scandal and Crisis in Media and Journalism)
zajmiemy si¢ przede wszystkim skandalami w$rod osob
ublicznych i ludzie mediéw oraz

Prawa autorskie do sylabusa przystugujg UKSW. Sylabus moze byc wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajqcych sie w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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sytuacjami kryzysowymi w rdznego typu podmiotach
medialnych. Nacisk zostanie potozony na mechanizmy dziatania
mediow 1 procesy zwigzane z opinig publiczng a takze public
relations. Przedstawienie wybranych przypadkéw pochodzacych
przede wszystkim z XXI w. z Polski, poprzedzone bgdzie
teoretycznym wprowadzeniem przede wszystkim oparte na
tekstach J.B. Thompsona

Tresci programowe

Temat/blok zajec: Llczl?a
godzin
Skandal i kryzys w mediach i dziennikarstwie:
1. Wprowadzenie do wyktadu 2
2. Przeglad problematyki i podstawowych poje¢ — mediatyzacja, 2
widoczno$¢ medialna, skandal, kryzys. Wyznaczenie granic analizy

3. Pierwsze skandale medialne na §wiecie i w Polsce 6
4. Pierwsze skandale w III RP w XX w. 2
5. Skandale finansowe i korupcyjne w III RP w XX w 4
6. Skandale obyczajowe i seksualne w po 1899 r.. Polsce 4
7. Skandale obyczajowe i seksualne w XXI w, na §wiecie 2
8. Skandale w$rod dziennikarzy i ludzi mediow w Polsce 4
9. Sytuacje kryzysowe w biznesie w Polsce 2
10. Skandal a kryzys wizerunkowy i medialny poréwnanie zjawisk 2
Lacznie godzin: 30

Prawa autorskie do sylabusa przystugujg UKSW. Sylabus moze byc wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajqcych sie w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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Opis przedmiotowych efektow uczenia si¢
i sposoby ich weryfikacji
Opis przedmiotowych efektow uczenia
St Sposoby weryfikacji
) o . efektow uczenia si¢
Kategoria Kierllnkowe efekty uczenia Sig (Wyiqcznl,e .C‘ZCI.SZOWI’llka{’I’ll Operacy]nyn/,” - (np N kolokwium pisemne]
efektu (W, U _czynnosci, ktor.e aga sig Zwewﬁkqwac, egzamin ustny, egzamin
K * (co ogdlnie absolwent po tych mierzalne; w nawiasie nalezy poda¢ numery pisemny, sprawozdanie,
) studiach bedzie wiedzial i umiaf) tematow zajec, ktore realizujq dany efekt ) | prezentacja na zajeciach,
raport, projekt
(co konkretnie student po tym przedmiocie bedzie | indywidualny, grupowy..)
wiedziat i umiaf)
W1 — student w poglebionym stopniu
W poglebionym stopniu zna identyfikuje pojecia z zakresu ekonomiki
DK2 W08 |pojecia z zakresu ekonomiki mediow 1 zarzagdzania mediami zwigzane (Test srodsemestralny
mediow 1 zarzadzania mediami |z procesami skandalizacji i zarzadzaniem
sytuacjami kryzysowymi
(temat 1,2, 7, 8,91 15)
W poglebionym stopniu zna ‘W2 — student rozr6znia pojecia zwigzane
DK2 Wio [Poigciazwigzane z . z wy.korzys‘tamem rparketmgu, reklarpy I est érédsemes tralny
- wykorzystaniem marketingu,  [public relations zwigzane z procesami
reklamy i public relations w skandalizacji 1 zarzadzaniem sytuacjami
rzeczywistos$ci medialnej kryzysowymi (temat 1, 8, 10, 111 15)
W3 — student ilustruje i rozumie rozne
W poglebionym stopniu znai  [rodzaje struktur i instytucji medialnych,
DK2 W14 [rozumie rézne rodzaje struktur i ktorych przedmiotem zainteresowania sa [Prezentacja/esej
instytucji medialnych procesy skandalizacji i zarzadzanie
sytuacjami kryzysowymi
(temat 1,8, 11,12, 13,141 15)
Ul — student rozpoznaje, a nastepnie
Potrafi samodzielnie rozpoznac, przeprowadza kry tyezng anah,ze; !
. ., interpretacj¢ réznych przekazow
a nastgpnie przeprowadzi¢ : . .
e . imedialnych zwigzanych z procesami . )
DK2 Ull |krytyczng analize i interpretacje S . . . [Prezentacja/esej
- L : . skandalizacji 1 zarzadzaniem sytuacjami
r6znych przekazow medialnych S . :
i ich oddziatywania spotecznego kryzysowymi i ich oddzialywania
Y P g spolecznego (temat 2, 3,4, 5,6, 7, 9, 10,
11,12,13114)
DK2 Ul6 |Potrafi wykorzystywac¢ techniki [U2 — student wypowiada si¢ na tematy
komunikowania wlasciwe dla  [zwigzane ze skandalami i sytuacjami . .
Prezentacja/esej

mediow

kryzysowymi (temat 2, 3,4, 5,6, 7,9, 10,

11,12,131 14)
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Prawa autorskie do sylabusa przystugujg UKSW. Sylabus moze byc wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych

z ksztatceniem na studiach odbywajqcych sie w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.




Metody dydaktyczne

(dostosowane do przedmiotowych efektow uczenia sig)

1. Wyktad problemowy
2 Dyskusja dydaktyczna
3. Praca wlasna z materialami dziennikarskimi
Opis nakladu pracy studenta w ECTS
Kontakt z Aktywnodé Liczba Razem liczba
prowadzacym godzin godzin / ECTS
udziat w zajeciach 30 30/1
bezposredni  |udzial w zaliczeniach poza zaj¢ciami
udziat w konsultacjach
rzygotowanie do prezentacji/eseju 20 30/1
praca wlasna 10
raca w ramach zaliczenia $roédokresowego

Kryteria oceny koncowej

(Opis sktadowych oceny koncowej zajec, rozktad procentowy lub punktowy, informacja o
dopuszczalnej liczbie nieobecnosci, inne kryteria)

Test sprawdzajacy w potowie semestru. W drugiej czesci semestru esej lub prezentacje (moze by¢
grupowa do 4 os6b) dokumentujaca opis przypadku (temat zaproponowany, badz zaakceptowany przez
prowadzacego) drugi test zamiennie.

Przed zajeciami prowadzacy udostepnia plan przedmiotu na Moodle z wykazem literatury wraz z
zatgcznikami.

Efekty uczenia sie W1, W2, W3, U1, U2

Na oceng 3 — student z pomocg nauczyciela identyfikuje pojecia z zakresu ekonomiki medidéw i
zarzadzania mediami zwigzane z procesami skandalizacji i zarzadzaniem sytuacjami kryzysowymi; z
pomoca nauczyciela rozréznia pojecia zwigzane z wykorzystaniem marketingu, reklamy i public
relations zwigzane z procesami skandalizacji i zarzadzaniem sytuacjami kryzysowymi; z niewielka
pomoca nauczyciela ilustruje i rozumie rézne rodzaje struktur i instytucji medialnych, ktérych
przedmiotem zainteresowania sg procesy skandalizacji i zarzadzanie sytuacjami kryzysowymi; z pomoca
nauczyciela rozpoznaje, a nast¢pnie przeprowadza krytyczng analiz¢ i interpretacj¢ roznych przekazow
medialnych zwigzanych z procesami skandalizacji i zarzadzaniem sytuacjami kryzysowymi i ich
oddzialywania spotecznego; wspotdziata w miare udanie z cztonkami i liderami zespotu w trakcie
przygotowania wspdlnych prezentacji i esejow.

Na oceng 4 — student z niewielkg pomoca nauczyciela identyfikuje pojecia z zakresu ekonomiki mediow
1 zarzagdzania mediami zwigzane z procesami skandalizacji i zarzadzaniem sytuacjami kryzysowymi; z
niewielka pomoca nauczyciela rozréznia pojecia zwigzane z wykorzystaniem marketingu, reklamy 1
public relations zwigzane z procesami skandalizacji i zarzadzaniem sytuacjami kryzysowymi; z
niewielka pomoca nauczyciela ilustruje i rozumie rézne rodzaje struktur i instytucji medialnych, ktérych
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przedmiotem zainteresowania sg procesy skandalizacji 1 zarzadzanie sytuacjami kryzysowymi; z
niewielka pomoca nauczyciela rozpoznaje, a nastgpnie przeprowadza krytyczng analizg 1 interpretacje

Prawa autorskie do sylabusa przystugujg UKSW. Sylabus moze byc wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych 4
z ksztatceniem na studiach odbywajqcych sie w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.



r6éznych przekazéw medialnych zwigzanych z procesami skandalizacji i zarzadzaniem sytuacjami
kryzysowymi i ich oddzialywania spotecznego; wspoldziala przewaznie udanie z cztonkami i liderami
zespolu w trakcie przygotowania wspolnych prezentacji i esejow.

Na oceng 5 — student samodzielnie identyfikuje pojecia z zakresu ekonomiki medidw i zarzadzania
mediami zwigzane z procesami skandalizacji i zarzagdzaniem sytuacjami kryzysowymi; samodzielnie
rozrdznia poj¢cia zwigzane z wykorzystaniem marketingu, reklamy i public relations zwigzane z
procesami skandalizacji i zarzadzaniem sytuacjami kryzysowymi; samodzielnie ilustruje i rozumie rézne
rodzaje struktur i instytucji medialnych, ktérych przedmiotem zainteresowania sg procesy skandalizacji i
zarzadzanie sytuacjami kryzysowymi samodzielnie rozpoznaje, a nastgpnie przeprowadza krytyczng
analiz¢ 1 interpretacj¢ roznych przekazow medialnych zwigzanych z procesami skandalizacji i
zarzadzaniem sytuacjami kryzysowymi i ich oddziatywania spotecznego; udanie wspotdziata z
cztonkami i liderami zespotu w trakcie przygotowania wspolnych prezentacji i esejow.

Ocena koncowa jest $rednig arytmetyczng w zaokragleniu w gore co 0,5 stopnia, wyliczang na podstawie
ocen czastkowych za: aktywnos$¢ podczas dyskusji (umiejetnosci), przygotowanie eseju
medioznawczego na zaliczenie srddokresowe (umiejetnosci) oraz rozwigzanie testu koncowego
(wiedza). Osoby z indywidualng organizacja studiéw sg oceniane na podstawie sprawdzianu
srodokresowego i testu koncowego.

Literatura obowigzkowa

1. Szyran-Resiak, A. (n.d.). Public relations w sytuacjach kryzysowych.
Retrieved from https://bibliotekanauki.pl/articles/446919.pdf (dostep: 11
kwietnia 2025).

2. Thompson, J. B. (2001). Media i nowoczesnos$¢ (I. Mielnik, Trans.). Wroctaw:

'Wydawnictwo Uniwersytetu Wroctawskiego.

3. Thompson, J. B. (2010). Skandal polityczny. Wtadza i jawno$¢ w epoce

medialnej (M. Chabura, Trans.). Warszawa: Wydawnictwo IBL.

4. Plonkowski, T. (2019). Obyczajowe skandale polityczne w Polsce — czy

tabloidyzacja stuzy demokracji? In K. Konarska & P. Urbaniak (Eds.), Studia i

Perspektywy Medioznawcze, 1 (pp. 67-84). Wroctaw: Wydawnictwo

Uniwersytetu Wroctawskiego.

5. Dobek-Ostrowska, B. (2010). System partyjny a media w Polsce - zaleznosci i

relacje. Studia Medioznawcze, 2(41), 11-30.

6. Kepplinger, H. M. (2008). Mechanizmy skandalizacji w mediach (A. Kozuch,

Trans.). Krakow: Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellonskiego. (Original work
ublished 2005)

7. Plonkowski, T. (2013). ,,Kaziu, zakochaj si¢”. Analiza mechanizmow

skandalizacji Kazimierza Marcinkiewicza po ujawnieniu jego romansu z Izabelg

Olchowicz. In B. Ptonka-Syroka, M. Dabrowska, J. Nadolna, & M.

Prawa autorskie do sylabusa przystugujg UKSW. Sylabus moze byc wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych 5
z ksztatceniem na studiach odbywajqcych sie w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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Skibinska (Eds.), Skandal w kulturze europejskiej i amerykanskiej, Tabu - Trend
- Transgresja (Vol. 1, pp. 249-259). Warszawa: Wydawnictwo DiG.

Literatura uzupelniajaca

1. Kaczmarek-Sliwinska, M. (2013). Public relations w zarzadzaniu sytuacjami
kryzysowymi organizacji. Sztuka komunikowania si¢. Warszawa: Difin.

2. Mitroff, I. 1., & Pearson, C. M. (1998). Zarzadzanie sytuacja kryzysowa, czyli
jak obroni¢ firme¢ przed najgorszym. Warszawa: Business Press.

3. Szafranska, A., & Szyran-Resiak, A. (2010). Polskie przedsigbiorstwa wobec
sytuacji kryzysowych w warunkach gospodarki XXI wieku. In Wspodtczesne
koncepcje i strategie zarzadzania: teoria a praktyka (pp. 120—135). Bielsko-
Biata: Wyzsza Szkota Ekonomiczno-Humanistyczna w Bielsku-Biate;.

4, Kidawa, M., Maryl, M., & Niewiadomski, K. (Eds.). (2001). Teksty
elektroniczne w dziataniu. Wroctaw: ASTRUM.

5. Thompson, J. B. (2001). Media i nowoczesnos$¢ (I. Mielnik, Trans.). Wroctaw:
'Wydawnictwo Uniwersytetu Wroctawskiego.
6. Sitkowska, K. (2012). Kulturowy wymiar ewolucji mediow w ujeciu

rzedstawicieli ,,Szkoty Toronto”. Kultura-Media-Teologia, 11, 42-54.

7. Plonkowski, T. (2024). Skandale w$rod znanych polskich dziennikarzy w XXI
wieku. In Wspotczesne media. Dziennikarstwo w czasach kryzysu, T. 2 (pp. 79—
114). Lublin: Humanistyczna KPSW.

* lista rodzajow zajec

o ¢wiczenia (audytoryjne, translatoryjne, terenowe, warsztatowe, projektowe)
o ¢wiczenia laboratoryjne, komputerowe

o lektorat j ezyka obcego nowozytnego/starozytnego

S wyktad kierunkowy

o wyklad monograficzny lub konwersatorium monograficzne

o seminarium dyplomowe

(sem. magisterskie, licencjackie lub inzynierskie, na ktorym student pod kierunkiem opiekuna pracy
przygotowuje prace dyplomowq, wykorzystujqgc metody adekwatne do realizowanej tematyki
badawczej)

o pracownia dyplomowa (programistyczna, chemiczna, fizyczna, biologiczna, inzynierska) (zajecia
laboratoryjne, na ktorych student pod kierunkiem opiekuna pracy przygotowuje prace dyplomowqg
wykorzystujgc metody adekwatne do realizowanej tematyki badawczej)

Prawa autorskie do sylabusa przystugujg UKSW. Sylabus moze byc wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych 6
z ksztatceniem na studiach odbywajqcych sie w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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Informacje podstawowe

Nazwa przedmiotu

Wyktad do wyboru z zakresu informacji medialnej: Skandal
i kryzys w mediach i dziennikarstwie

Prowadzacy dr Tomasz Ptonkowski
Wydziat Wydziat Teologiczny
Kierunek Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

Poziom studiow

Profil studiow

ogolnoakademicki

Forma studiow

stacjonarna

Modut specjalno$ciowy

Dyscyplina naukowa, do ktore;j
odnosza si¢ efekty uczenia sie

Nauki o komunikacji spotecznej i mediach

Obowiazuje od roku

akademickiego 2024/2025
Rok studiow 1

Semestr 2

Jezyk wyktadowy polski

Status przedmiotu obowiazkowy

(obowigzkowy, do wyboru)

Odniesienie do kierunkowych
efektow uczenia sie (symbole)

DK2_ W08, DK2_W10, DK2_W14, DK2_U11, DK2_U16

Rodzaj zaje¢ (wybor z listy™) wyktad
Liczba godzin 30
Liczba ECTS 3

Wymagania wstepne

Podstawowa wiedza medioznawcza

Opis i cele przedmiotu
Wyktad do wyboru z zakresu
informacji medialnej: Skandal
i kryzys w mediach

I dziennikarstwie

Celem wyktadu jest: zapoznanie studenta z tematyka skandali
wsrod politykow, dziennikarzy i ludzi mediow oraz wybranych
sytuacji kryzysowych i wyjasnienie jak byly one powigzane

z ekonomika mediow i zarzagdzaniem mediami. Zapoznanie
studenta z tym jak w mechanizmach skandalizacji i obrony
wizerunku wykorzystany jest marketing, i public relations
Zapoznanie studenta z rdzne rodzaje struktur 1 instytucji
medialnych wykorzystywanych w procesach skandalizacji

1 ksztattowania wizerunku. Nabycie umiej¢tnosci
rozpoznawania, a nast¢pnie przeprowadzania krytycznej
analizy procesow skandalizacji 1 sytuacji kryzysowych poprzez
interpretacj¢ réznych przekazéw medialnych i ich
oddziatywania spotecznego. W ramach wyktadu ,,Skandal

i kryzys w mediach i dziennikarstwie” (Scandal and Crisis in
Media and Journalism) zajmiemy si¢ przede wszystkim
skandalami wérdd osob publicznych i ludzie mediéw oraz

Prawa autorskie do sylabusa przystugujg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
Z ksztatceniem na studiach odbywajqcych sie w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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sytuacjami kryzysowymi w réznego typu podmiotach
medialnych. Nacisk zostanie potozony na mechanizmy
dziatania mediow i procesy zwigzane z opinig publiczng a
takze public relations. Przedstawienie wybranych przypadkow
pochodzacych przede wszystkim z XXI w. z Polski,
poprzedzone bedzie teoretycznym wprowadzeniem przede
wszystkim oparte na tekstach J.B. Thompsona

Tresci programowe

Temat/blok zajec:

Liczba
godzin

Skandal

i kryzys w mediach i dziennikarstwie:

1.

Wprowadzenie do wyktadu

N

N

Przeglad problematyki i podstawowych poje¢ — mediatyzacja,
widoczno$¢ medialna, skandal, kryzys. Wyznaczenie granic analizy

N

Pierwsze skandale medialne na $wiecie i w Polsce

Pierwsze skandale w 111 RP w XX w.

Skandale finansowe i korupcyjne w 111 RP w XX w

Skandale obyczajowe i seksualne w po 1899 r.. Polsce

Skandale obyczajowe i seksualne w XXI w, na §wiecie

Skandale w$rdd dziennikarzy i ludzi mediow w Polsce

Sytuacje kryzysowe w biznesie w Polsce

'—‘@’90.\‘.@ ol w

0 Skandal a kryzys wizerunkowy i medialny poréwnanie zjawisk

NINIEN R AN

Lacznie godzin:

w
o

Prawa autorskie do sylabusa przystugujg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
Z ksztatceniem na studiach odbywajqcych sie w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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Opis przedmiotowych efektow uczenia si¢
I sposoby ich weryfikacji
Opis przedmiotowych b
efektow uczenia si¢ Spos‘(.J y i
. weryfikacji efektow
w (wyi . ikami . . uczenia SiQ
. fekt P wylgcznie czasownikami operacyjnymi - : :
Kategoria clekty uczema Sie czynnosci, ktore da si¢ zweryfikowac, . (np.: kOIOkV\{'um
efektu oo mierzalne; w nawiasie nalezy poda¢ pisemne, egzamin ustny,
(W, U, K) (co ogdlnie eMatéw zaiec. ks Giruia d egzamin pisemny,
P absolwent po tych studiach numery tematow zajec, ktore realizujq dany sprawozdanie,
bedzie wiedzial i umial) efekt ) prezentacja na zajeciach,
. Lo raport, projekt
(co konkretnie student po tym przedmiocie indywidualny, grupowy..)
bedzie wiedzial | umiat)
W1 — student w poglebionym stopniu
W poglebionym stopniu zna 1dentyﬁ1‘<u‘Je pojeeta z zakresu .
S o ekonomiki mediéw i zarzadzania
DK2_WO08 | pojecia z zakresu ekonomiki N . L
L . mediami zwigzane z procesami Test srodsemestralny
mediow 1 zarzadzania L . -
o skandalizacji 1 zarzadzaniem Sytuacjami
mediami .
kryzysowymi
(temat1,2,7,8,9i15)
W poglebionym stopniu zna W?2 — student rozr6znia pojecia
pojecia zwigzane zwigzane z wykorzystaniem
DK2_ W10 |z wyko_rzystanlem marketmgu, reklamy i public r‘elatl.(.)r)s Test érodsemestralny
marketingu, zwigzane z procesami skandalizacji 1
reklamy i public relations zarzadzaniem sytuacjami kryzysowymi
w rzeczywisto$ci medialnej (temat 1, 8,10, 11 15)
W3 — student ilustruje i rozumie rézne
W poglebionym stopniu zna rodzgje stru ktur’ I instytucji '
. . . medialnych, ktorych przedmiotem
i rozumie rézne rodzaje . . . .
DK2 W14 . . zainteresowania sg procesy Prezentacja/esej
struktur i instytucji kandalizacji i zarzadzanie sytuacjami
medialnych > . 2 © sytuad]
kryzysowymi
(temat 1, 8,11, 12,13, 14 15)
U1 — student rozpoznaje, a nast¢pnie
Potrafi samodzielnie przeprowadza krytyczng analiz¢
rozpoznac, a nastepnie I interpretacje roznych przekazow
DK2 U11 przeproyadzw kryt}'/czrrle? medlalrl'ych”zwlqzanych zprocesami | o . tacjalesej
analize 1 interpretacje roznych | skandalizacji 1 zarzadzaniem sytuacjami
przekazé6w medialnych i ich kryzysowymi i ich oddziatywania
oddziatywania spotecznego spotecznego (temat 2, 3, 4,5, 6,7, 9,
10, 11, 12,13 14)
DK2_U16 | Potrafi wykorzystywac U2 — student wypowiada si¢ na tematy
techniki komunikowania zwigzane ze skandalami i sytuacjami . .
wiasciwe dla mediow kryzysowymi (temat 2, 3, 4. 5, 6,7,9, | Frezentacja/ese]
10, 11, 12,131 14)
Prawa autorskie do sylabusa przystugujg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych 3
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Metody dydaktyczne
(dostosowane do przedmiotowych efektow uczenia sig)
1. Wyktad problemowy
2. Dyskusja dydaktyczna
3. Praca wlasna z materiatami dziennikarskimi
Opis nakladu pracy studenta w ECTS
Kontakt z Ak ., Liczba Raze_m liczba
prowadzacym fywnosc godzin godzin / ECTS
udzial w zajeciach 30 30/1
bezposredni | udziat w zaliczeniach poza zajeciami
udzial w konsultacjach
przygotowanie do prezentacji/eseju 20 30/1
praca wlasna | praca w ramach zaliczenia 10
srédokresowego

Kryteria oceny koncowej

(Opis sktadowych oceny koncowej zajeé, rozktad procentowy lub punktowy, informacja o
dopuszczalnej liczbie nieobecnosci, inne Kryteria)

Test sprawdzajacy w potowie semestru. W drugiej czgsci semestru esej lub prezentacje
(moze by¢ grupowa do 4 0s6b) dokumentujaca opis przypadku (temat zaproponowany,
badz zaakceptowany przez prowadzacego) drugi test zamiennie.

Przed zajeciami prowadzacy udostepnia plan przedmiotu na Moodlg z wykazem literatury
wraz z zatgcznikami.

Efekty uczenia si¢ W1, W2, W3, U1, U2

Na oceng 3 — student z pomocg nauczyciela identyfikuje pojecia z zakresu ekonomiki
medioéw 1 zarzadzania mediami zwigzane z procesami skandalizacji 1 zarzadzaniem
sytuacjami kryzysowymi; z pomocg nauczyciela rozroéznia pojecia zwigzane

z wykorzystaniem marketingu, reklamy 1 public relations zwigzane z procesami
skandalizacji 1 zarzagdzaniem sytuacjami kryzysowymi; z niewielka pomocg nauczyciela
ilustruje 1 rozumie roézne rodzaje struktur 1 instytucji medialnych, ktorych przedmiotem
zainteresowania sg procesy skandalizacji i zarzadzanie sytuacjami kryzysowymi; z pomoca
nauczyciela rozpoznaje, a nastepnie przeprowadza krytyczng analize 1 interpretacje r6znych
przekazow medialnych zwigzanych z procesami skandalizacji 1 zarzadzaniem sytuacjami
kryzysowymi i ich oddziatywania spotecznego; wspotdziata w miarg udanie z cztonkami

i liderami zespotu w trakcie przygotowania wspdlnych prezentacji i esejow.

Na oceng 4 — student z niewielka pomocg nauczyciela identyfikuje pojecia z zakresu
ekonomiki mediéw i zarzadzania mediami zwigzane z procesami skandalizacji

1 zarzgdzaniem sytuacjami kryzysowymi; z niewielkg pomoca nauczyciela rozrdznia
pojecia zwigzane z wykorzystaniem marketingu, reklamy i public relations zwigzane z
procesami skandalizacji i zarzadzaniem sytuacjami kryzysowymi; z niewielka pomoca
nauczyciela ilustruje i rozumie rézne rodzaje struktur i instytucji medialnych, ktoérych

Prawa autorskie do sylabusa przystugujg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
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przedmiotem zainteresowania sg procesy skandalizacji i zarzagdzanie sytuacjami
kryzysowymi; z niewielka pomoca nauczyciela rozpoznaje, a nast¢pnie przeprowadza
krytyczng analize 1 interpretacj¢ réznych przekazow medialnych zwigzanych z procesami
skandalizacji i zarzadzaniem sytuacjami kryzysowymi i ich oddziatywania spotecznego;
wspotdziata przewaznie udanie z cztonkami i liderami zespolu w trakcie przygotowania
wspolnych prezentacji i esejow.

Na oceng 5 — student samodzielnie identyfikuje pojecia z zakresu ekonomiki mediow

1 zarzgdzania mediami zwigzane z procesami skandalizacji 1 zarzadzaniem sytuacjami
kryzysowymi; samodzielnie rozrdznia pojg¢cia zwigzane z wykorzystaniem marketingu,
reklamy i public relations zwigzane z procesami skandalizacji 1 zarzadzaniem sytuacjami
kryzysowymi; samodzielnie ilustruje i rozumie rozne rodzaje struktur i instytucji
medialnych, ktérych przedmiotem zainteresowania sg procesy skandalizacji i zarzadzanie
sytuacjami kryzysowymi samodzielnie rozpoznaje, a nastepnie przeprowadza krytyczna
analize 1 interpretacje roznych przekazow medialnych zwigzanych z procesami
skandalizacji i zarzadzaniem sytuacjami kryzysowymi i ich oddziatywania spotecznego;
udanie wspoétdziata z cztonkami 1 liderami zespotu w trakcie przygotowania wspolnych
prezentacji i esejow.

Ocena koncowa jest srednig arytmetyczng w zaokragleniu w gore co 0,5 stopnia, wyliczang
na podstawie ocen czastkowych za: aktywno$¢ podczas dyskusji (umiejetnosci),
przygotowanie eseju medioznawczego na zaliczenie srodokresowe (umiejetnosci) oraz
rozwiazanie testu koncowego (wiedza). Osoby z indywidualng organizacjg studiow sa
oceniane na podstawie sprawdzianu srodokresowego i testu koncowego.
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* lista rodzajow zajeé

O ¢wiczenia (audytoryjne, translatoryjne, terenowe, warsztatowe, projektowe)

[0 ¢wiczenia laboratoryjne, komputerowe

L1 lektorat jezyka obcego nowozytnego/starozytnego
wyktad kierunkowy
O wyktad monograficzny lub konwersatorium monograficzne

[0 seminarium dyplomowe
(sem. magisterskie, licencjackie lub inzynierskie, na ktorym student pod kierunkiem

opiekuna pracy przygotowuje prace dyplomowgq, wykorzystujqc metody adekwatne do
realizowanej tematyki badawczej)

L] pracownia dyplomowa (programistyczna, chemiczna, fizyczna, biologiczna, inzynierska)

(zajecia laboratoryjne, na ktorych student pod kierunkiem opiekuna pracy przygotowuje

prace dyplomowq wykorzystujgc metody adekwatne do realizowanej tematyki badawczej)
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