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Wydziat Wydzial Nauk o Komunikacji 1 Dziennikarstwa

Kierunek Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

Poziom studiow I

Profil studiow ogolnoakademicki

Forma studiow stacjonarna

Modut specjalnosciowy

Dyscyplina naukowa, do ktorej
odnosza si¢ efekty uczenia sie

Nauki o komunikacji spotecznej 1 mediach

Obowiazuje od roku

akademickiego 2024/2025
Rok studiow 1

Semestr b

Jezyk wyktadowy polski

Status przedmiotu obowiazkowy

(obowigzkowy, do wyboru)

Odniesienie do kierunkowych
efektow uczenia si¢ (symbole)

DK2 W03, DK2_ W05, DK2_ W09, DK2_ W16, DK2_UO05,
DK2 U08, DK2 K04

Rodzaj zaje¢ (wybor z listy™) wyktlad

Liczba godzin 30

Liczba ECTS 3

Wymagania wstepne Podstawa znajomos$¢ pracy zwigzanej z PR.

Opis 1 cele przedmiotu
Biuro prasowe i komoérka PR

Celem zajec¢ jest przygotowanie studenta do pracy w biurze
prasowym i/lub komoérce PR w firmie, instytucji lub
stowarzyszeniu. Szczego6lny nacisk potozony jest na
komunikacj¢ wizualng przy pomocy infografik. W ramach
kursu studenci zapoznajg si¢ z terminologig oraz historig public
relations, a takze ucza si¢ rozpoznawac cele i budowac trwale
relacje w tej dziedzinie. Zajecia obejmuja réwniez zagadnienia
zwigzane z komunikacja i marketingiem w kontekscie
medialnym oraz rozwijaja umiej¢tnosci wypowiedzi

1 organizacji pracy w biurze prasowym. Uczestnicy poznaj3
role PR w roznych typach organizacji, uczg si¢ efektywnego
komunikowania wizualnego i1 audiowizualnego, a takze
analizujg aspekty etyczne oraz inne wyzwania zawodowe

w pracy specjalisty ds. public relations.

Prawa autorskie do sylabusa przystugujqg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajgcych si¢ w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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Tresci programowe

Temat/blok zajec: Llczl?a
godzin
Biuro prasowe i komodrka PR:
1. Terminologia zwigzana z public relations 2
2. Historia, relacje i cele w public relations 2
3. Komunikacja, marketing 1 public relations w rzeczywistosci 4
medialnej
4. Sztuka wypowiedzi w konteks$cie public relations 4
5. Organizacja pracy biura prasowego 2
6. Firmy, instytucje publiczne, organizacje pozarzagdowe a PR 6
7. Komunikowanie wizualne i audiowizualne w PR 6
8. Etykaiinne wyzwania zawodowe w dziedzinie PR 4
Lacznie godzin: 30
Opis przedmiotowych efektow uczenia sie
i sposoby ich weryfikacji
Opis przedmiotowych S
efektow uczenia si¢ pos‘(.)by i
. weryfikacji efektow
f Ilgerunkmjve . (wylgcznie czasownikami operacyjnymi - uczenia si¢
i efekty uczenia si : ~
Kategoria y ¢ czynnosci, ktore da si¢ zweryfikowac, ) (np. kOlOkM{ ! umt
efektu (co oginie mierzalne; w nawiasie nalezy podaé P ZSZZ:;JEZZZZ:; "
W, U, K) absolwent po tych studiach numery tematow zajec, ktore realizujq dany sprawozdanie,
bedzie wiedzial i umial) efekt) prezentacja na zajeciach,
raport, projekt
(co konkretnie‘stm.ienthpo.tym przedmiocie indywidualny, grupowy..)
bedzie wiedzial i umial)
W pogtebionym stopniu zna
! rozumie pfaktyczne W1 — student rozpoznaje
zastosowanie norm etycznych | . LT .
. . 1 charakteryzuje poj¢cia i zagadnienia Test
1 regulacji prawnych w . i . L
DK2 W03 . L . w zakresie corporate identity oraz srédsemestralny,
- dziatalnosci zawodowe;j . . . p
. . . etycznych aspektow zwigzanych z PR kolokwium koncowe
zwigzanej z kierunkiem (tematy:1.2,8)
dziennikarstwo i komunikacja Yl
spoteczna;
W pogtebionym stopniu zna
1 rozumie réznice migdzy
dziennikarstwem a public W2 — student wymienia i identyfikuje Test
lati e okred] ok dencii X Te
DK2 Wo5 | '€ ations, precyzyjnie okresla parzqdma omunikacji wewngtrznej érddsemestralny,
- 1 opisuje ich wzajemne relacje | i zewnetrznej firmy/ instytucji (tematy: . .
. S kolokwium koncowe
1 zalezno$ci, dobrze zna 2,3,6)
historie, cel 1 zadania public
relations oraz zasady i metody
Prawa autorskie do sylabusa przystugujqg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych 2

z ksztatceniem na studiach odbywajgcych si¢ w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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dziatan z zakresu public
relations
W poglebionym stopniu zna .
. . : W3 — student rozumie specyfike
1 rozumie mechanizmy A . . .
o . unkcjonowania PR w réznych .
komunikacji wewngtrzne;j , . . o Kolokwium
DK2 W09 |. . . srodowiskach kultury organizacyjne;j: ,
1 zewngetrznej mnstytucji . e, . koncowe
. . instytucji panstwowych, kultury i
paiistwowych, komercyjnych organizacji spotecznych (tematy: 6)
i spotecznych £ Jusp Y Y
W poglebionym stopniu zna
| rozumie pojecta zwigzane W4 — student postuguje si¢
z komunikacjg, marketingiem . . o e
DK2 Wl6 | . : . .| nowoczesnymi sposobami komunikacji | Praca na zaje¢ciach
1 public relations w konteks$cie o ) ]
. audiowizualnej (tematy: 1,7)
wykorzystania ich w
rzeczywisto$ci medialnej
Potrafi formutowaé Ul — student wykorzystuje warsztat
DK2 U05 wypoWled21 ustne w j ¢zyku retoryczni l.OdeWIGdIIIO dqblera Praca na zajeciach
- polskim, uwzgledniajac techniki zwigzane z mowg ciala podczas
zasady komunikacji medialnej | wystgpieh publicznych (tematy: 4,7)
Potraﬁ gwobodme L U2 — student projektuje, proponuje,
1 profesjonalnie wypowiadac S . :
S . .. | przewiduje, weryfikuje i sprawnie o
si¢ jako reprezentant instytucji S . . Praca na zajeciach,
DK2 U08 | . LR . postuguje si¢ metodami, narzedziami . ,
1 organizacji w mowie i na . X . . : kolokwium koncowe
pigmic w rdznych rodzajach 1 scengplliszaml w rolfww}zywamu
medidw sytuacji kryzysowych (tematy: 4,5,7)
.Jest'gotO'w y do myslema K1 — student pracuje w zespole
i dziatania w sposob 1 kreatywnie projektuje system Praca na zajgciach
DK2 K04 | przedsigbiorczy w zakresie YWRIE ProjJeKtuje sy A zajeclach,
T . komunikacji wewngtrznej firmy kolokwium koficowe
przedsigwzie¢ medialnych (tematy: 5.,6)
1 dziennikarskich Ve,
Metody dydaktyczne
(dostosowane do przedmiotowych efektow uczenia sie)
1. Analiza materiatéw medialnych
2. Analiza wybranych przypadkow (case study)
3. dyskusja
4. Wykorzystanie aktualnych publikacji mediow branzowych
S. Analiza materialow prasowych, tekstowych i wizualnych
Opis nakladu pracy studenta w ECTS
Kontakt z § Liczba Razem !1czba
Aktywnos¢ . godzin/
prowadzacym godzin ECTS
udziat w zajeciach 30 30/1
bezposredni udziat w zaliczeniach poza zajeciami
udzial w konsultacjach
Prawa autorskie do sylabusa przystugujqg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych 3

z ksztatceniem na studiach odbywajgcych si¢ w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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przygotowanie do zajec¢, osobiste lektury 30 60/2
praca wlasna | praca w ramach zaliczenia Srodokresowego 30
1 przygotowanie do testu koncowego

Kryteria oceny koncowej

(Opis sktadowych oceny koncowej zajec, rozktad procentowy lub punktowy, informacja o
dopuszczalnej liczbie nieobecnosci, inne kryteria)

Zajgcia odbywaja sie¢ w formie stacjonarnej. W usadowionych przypadkach forma zajgc
bedzie mogta ulec zmianie. Obecno$¢ na zajeciach jest obowigzkowa. W trakcie semestru
dopuszcza si¢ mozliwos¢ dwoch nieusprawiedliwionych nieobecnosci. W trakcie semestru
mozliwe s3a testy weryfikujace wiedze studenta z uprzednio przerobionego materiatu.
Zaliczenie przedmiotu mozliwe jest tylko przy: 1) posiadaniu wymaganej obecnosci, 2)
zaliczeniu testu Srodsemestralnego, 3) zaliczeniu kolokwium koncowego. Na ocen¢ koncowa
sktada si¢: ocena z kolokwium koncowego (40%), aktywno$¢ na zajeciach (30%) 1 wynik
testu $rodsemestralnego na zajeciach (30%).

Kryteria oceny efektow uczenia si¢ W1, W2, W3, W4, U1, K1

WI:

Na ocen¢ 3 — rozpoznaje i charakteryzuje podstawowe pojecia i zagadnienia w zakresie
corporate identity oraz rozumie ogolne aspekty etyczne zwigzane z PR 1 komunikacja

Na oceng¢ 4 — rozpoznaje i charakteryzuje pojecia i zagadnienia w zakresie corporate identity
oraz zna i potrafi poprze¢ przykladami aspekty etyczne zwigzane z PR 1 komunikacja

Na oceng¢ 5 — rozpoznaje i charakteryzuje pojecia i zagadnienia w zakresie corporate identity
oraz zna 1 potrafi poprze¢ przyktadami aspekty etyczne zwigzane z PR 1 komunikacja
powolujac si¢ na konkretne praktyki oraz kodeksy etyczne

W2:

Na ocen¢ 3 — posiada podstawowa wiedze na temat narzedzi komunikacji wewngtrznej 1
zewngtrznej firmy/ instytucji oraz terminologii branzowej.

Na ocen¢ 4 — posiada szeroka wiedz¢ na temat narzedzi komunikacji wewngtrznej 1
zewngtrznej firmy/ instytucji oraz sprawnie postuguje si¢ terminologia branzow3.

Na ocen¢ 5 — posiada kompletng wiedze na temat narzedzi komunikacji wewnetrznej 1
zewngtrznej firmy/ instytucji oraz sprawnie postuguje si¢ terminologia branzow3.

W3:

Na ocen¢ 3 — orientuje si¢ w stopniu podstawowym w zakresie r6znic komunikacyjnych
wynikajacych ze specyfiki instytucji kultury, publicznych i pozarzadowych

Na oceng 4 — jest dobrze zorientowany w zakresie r6znic komunikacyjnych wynikajacych ze
specyfiki instytucji kultury, publicznych i pozarzadowych, potrafi operowa¢ konkretnymi
przyktadami i uwarunkowaniami

Na ocen¢ 5 — jest bardzo dobrze zorientowany w zakresie réznic komunikacyjnych
wynikajacych ze specyfiki instytucji kultury, publicznych 1 pozarzadowych, potrafi
operowac konkretnymi przyktadami i uwarunkowaniami, swoje rozpoznanie czerpie z case
study oraz proponuje trafhe usprawniajgce rozwigzania.

Prawa autorskie do sylabusa przystugujqg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajgcych si¢ w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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W4:

Na oceng 3 — potrafi poprawnie zaprojektowac sposoby komunikacji audiowizualnej, nie w
peini rozumie cele tego zadania oraz jego przekaz nie jest w petni celowy.

Na ocene 4 — potrafi wlasciwie zaprojektowac sposoby komunikacji audiowizualnej, w
znacznej mierze rozumie cele tego zadania oraz jego przekaz jest celowy.

Na oceng¢ 5 — potrafi wtasciwie zaprojektowac sposoby komunikacji audiowizualnej, w petni
rozumie cele tego zadania oraz jego przekaz jest catkowicie zamierzony i celowy.

Ul:
Na ocen¢ 3 — proponuje i1 posluguje si¢ narzedziami i scenariuszami w rozwigzywaniu
sytuacji kryzysowych

Na oceng 4 — proponuje, weryfikuje 1 postuguje si¢ metodami, narzedziami i scenariuszami
W rozwigzywaniu sytuacji kryzysowych

Na oceng 5 — sprawnie projektuje, proponuje, przewiduje, weryfikuje postuguje si¢
metodami, narzedziami 1 scenariuszami w rozwigzywaniu sytuacji kryzysowych

U2:

Na oceng¢ 3 — wie czym sg sytuacje kryzysowe, jednak nie potrafi w pelni ich identyfikowac
1 odpowiednio dobiera¢ rozwigzan do reagowania na nie

Na oceng 4 — wie czym sg sytuacje kryzysowe, poprawnie je identyfikuje oraz poprawnie
dobiera rozwigzania

Na oceng 5 — wie czym sg sytuacje kryzysowe, wlasciwie je identyfikuje oraz dobiera
odpowiednie rozwigzania postugujac si¢ przy tym kreatywnoscia i elastycznoscia

KI:

Na oceng 3 — wspodlpracuje w zespole tworzacym system komunikacji wewnetrznej firmy
Na ocen¢ 4 — pracuje w zespole 1 wspOlpracuje w tworzeniu systemu komunikacji
wewngetrznej firmy

Na ocen¢ 5 — efektywnie pracuje w zespole i kreatywnie projektuje system komunikacji
wewnetrznej firmy

Literatura obowigzkowa
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1. Chmielewski Z., Stasiuk-Krajewska K., Tworzydto D. (red.), Public relations
— nie tylko Facebook, Rzeszéw 2013.

2. Mistewicz E., Twitter — sukces komunikacji w 140 znakach. Tajemnice
narracji dla firm, instytucji i liderow opinii, Gliwice 2015.

Prawa autorskie do sylabusa przystugujqg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajgcych si¢ w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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* lista rodzajow zajec

¢wiczenia (audytoryjne, translatoryjne, terenowe, warsztatowe, projektowe)
¢wiczenia laboratoryjne, komputerowe

lektorat jezyka obcego nowozytnego/starozytnego

X OO O

wyktad kierunkowy

O

wyktad monograficzny lub konwersatorium monograficzne
L] seminarium dyplomowe
(sem. magisterskie, licencjackie lub inzynierskie, na ktorym student pod kierunkiem
opiekuna pracy przygotowuje prace dyplomowg, wykorzystujgc metody adekwatne do
realizowanej tematyki badawczej)
L] pracownia dyplomowa (programistyczna, chemiczna, fizyczna, biologiczna, inzynierska)
(zajecia laboratoryjne, na ktorych student pod kierunkiem opiekuna pracy przygotowuje
prace dyplomowg wykorzystujgc metody adekwatne do realizowanej tematyki badawczej)

Prawa autorskie do sylabusa przystugujqg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajgcych si¢ w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.



