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Prawo do informacji i krytyki prasowej

Analizy 1 schematy marketingowe: 41 7 P, 5C SWOT, Macierz McKinsey’a
Manipulacja i klamstwo w social media — sposoby demaskowania i obrony
Podstawowe zasady etyczne w dziatalno$ci gospodarczej

Rola i przyktady organizacji pozarzadowych w upowszechnianiu edukacji medialnej
Komunikacja werbalna i niewerbalna

PR a reklama, promocja i marketing — podobienstwa i réznice

Korzysci 1 koszty wejscia Polski do strefy euro

Poprawnos$¢ jezykowa jako element budowania komunikatow jezykowych

. Metody ilosciowe a jako$ciowe w badaniach spotecznych

. Sita marki (brand equity) — wyznaczniki i zaleznosci

. Logos, etos i patos w wypowiedziach publicznych

. Autoryzacja w prawie polskim

. Podstawy tworzenia recenzji filmowych

. Stereotypy w procesach komunikacji migdzykulturowe;j

. Dziennikarstwo — media — PR — zasady etyczne wspotpracy

. Tozsamos$¢ wizualna i identyfikacja wizualna (corporate identity)

. Monitoring medidéw — zasi¢g 1 glowne cele

. Zasady tworzenia materiatow multimedialnych do sieci

. PR a PR w social media — podobienstwa i rznice

. Zawod dziennikarza w dobie nowych mediow

. Rozw¢j Internetu a ewolucja gatunkéw dziennikarskich

. Zasady selekcji danych 1 informacji oraz ocena ich przydatnosci

. Blogi jako potencjalne Zrédto dochodow

. Geneza i istota crisis management

. Postmodernizm jako wspotczesny nurt w kulturze i sztuce

. Personalistyczna koncepcja polityki

. Znaczenie samorzadow lokalnych dla kultury

. Podstawowe zasady tworzenia podcastow 1 videocastow

. Sposoby rozpoznawania technik wytudzania informacji poufnych i ich zabezpieczanie
. Zasady tworzenia prezentacji multimedialnych

. Teksty medyczne (reklamowe, promocyjne) jako element PR placowki zdrowia
. Promocja zdrowia w domu i w miejscu pracy

. Relacje inwestorskie jako element wspotczesnego rynku finansowego i element

struktury organizacyjnej spotki

. Marketing w wyszukiwarkach internetowych

. Podstawy tworzenia biznesplanu

. Istota PR w publicznej i niepublicznej stuzbie zdrowia

. Dziatania marketingowe a uwarunkowania relacji lekarz-pacjent

. Kompetencja kreatywna w korzystaniu z mediow

. Rola planowania strategicznego w zarzadzaniu matymi i srednimi przedsigbiorstwami



