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Nazwa przedmiotu Dziennikarstwo agencyjne

Prowadzacy mgr Wojciech Surmacz

Wydziat Wydziat Nauk o Komunikacji i Dziennikarstwa

Kierunek Dziennikarstwo 1 komunikacja spoleczna

Poziom studiow I

Profil studiow praktyczny

Forma studiéw stacjonarna

Modut specjalno$ciowy

Dyscyplina naukowa, do ktorej
odnoszg sie efekty uczenia si¢

Nauki o komunikacji spotecznej i mediach

Obowiazuje od roku

akademickiego 2024/2025
Rok studiow 1

Semestr )

Jezyk wyktadowy polski

Status przedmiotu obowiazkowy

(obowigzkowy, do wyboru)

Odniesienie do kierunkowych
efektoOw uczenia si¢ (symbole)

DL W02, DL W05, DL_ W15, DL_U03, DL_U05

Rodzaj zaje¢ (wybor z listy™) ¢wiczenia

Liczba godzin 30

Liczba ECTS 2

Wymagania wstepne Brak wymagan wstepnych.

Opis 1 cele przedmiotu
Dziennikarstwo agencyjne

Celem zaj¢¢ jest zapoznanie studentow z podstawami pracy
dziennikarskiej w kontekscie funkcjonowania agencji
informacyjnych. Studenci nauczg si¢ tworzenia i redagowania
depesz agencyjnych oraz poznajg specyfike pracy w agencjach
prasowych, takich jak Polska Agencja Prasowa (PAP) czy inne
miedzynarodowe instytucje tego typu. Prowadzacy ktadzie
nacisk na rozwijanie umiejetnosci precyzyjnego, bezstronnego
1 zwigzlego przekazywania informacji, zgodnie z wymogami
profesjonalnego dziennikarstwa agencyjnego.

W trakcie zaje¢ studenci zdobeda wiedze na temat:

- zasad konstrukeji tekstow informacyjnych,

- r6znic migdzy depeszami agencyjnymi a innymi formami
dziennikarskimi,

- praktycznego zastosowania narzedzi cyfrowych w pracy
dziennikarza,

- etyki zawodowej 1 odpowiedzialnos$ci za przekaz medialny.

Prawa autorskie do sylabusa przystugujqg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajgcych si¢ w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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Zajecia maja rowniez na celu rozwijanie umiejetnosci analizy
rynku mediow oraz przygotowanie studentéw do pracy

w dynamicznym $rodowisku informacyjnym, uwzgl¢dniajacym
konwergencje mediow i nowe technologie.

Celem przedmiotu jest zapoznanie studentow ze specyfika
pracy dziennikarza agencyjnego oraz rolg agencji
informacyjnych we wspoétczesnym systemie medialnym.

W ramach zaje¢ studenci zdobeda podstawowa wiedze
teoretyczng oraz nabgdg praktyczne umiejgtnosci niezbedne
w tym obszarze dziennikarstwa.

Tresci programowe

Temat/blok zajec: Llczt?a
godzin
Dziennikarstwo agencyjne:

1. Analiza tekstow agencyjnych: Identyfikacja gatunku, struktury, jezyka, 3
zrodet

2. Redagowanie ,headlindw” i krotkich notek: Cwiczenia w zwigztym 3
przekazywaniu kluczowych informacji

3. Pisanie depesz: Tworzenie informacji agencyjnych na podstawie 3
r6znych materiatow zrodtowych

4. Redagowanie zapowiedzi i kalendariow: Gromadzenie 3
1 porzadkowanie informacji o przysztych wydarzeniach

5. Tworzenie serwisOw: Laczenie i redagowanie powigzanych 3
tematycznie depesz

6. Selekcja i hierarchizacja: Cwiczenia w wyborze najwazniejszych 3
informacji

7. Weryfikacja informacji: Praktyczne zadania z fact-checkingu 3

8. Praca ze zrodlami: Redagowanie informacji z komunikatow 3
prasowych, konferencji, wywiaddéw

9. Skracanie i adaptacja tekstow: Dostosowywanie materiatow do 3
wymogdw agencyjnych

10. Symulacja pracy redakcji: Wspdlne tworzenie serwisu informacyjnego 3
dnia (jesli warunki na to pozwolg)

Lacznie godzin: 30

Prawa autorskie do sylabusa przystugujqg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajgcych si¢ w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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Opis przedmiotowych efektow uczenia sie¢
i sposoby ich weryfikacji
Opis przedmiotowych
efektow uczenia sie¢ Spos-(?by i
. weryfikacji efektow
Kierunkowe (wylgcani Tami N uczenia sie
. efekt czenia si wytgcznie czasownikami operacyjnymi - ] .
Kategoria y uczema sie czynnosci, ktore da si¢ zweryfikowac, . (np-. koloqumt
efektu (co ogéinic mierzalne; w nawiasie nalezy podaé p lseezgjﬁffz;'z;:; n
W, U, K) absobwent po tych studiach numery tematow zajec, ktore realizujg dany sprawozdanie,
bedzie wiedzial i umiat) efekt) prezentacja na zajeciach,
raport, projekt
(co konkretnie student po tym przedmiocie indywidualny, grupowy..)
bedzie wiedzial i umiat)
Ma fundamentalng wiedzg Wi- ‘stqdent omawia, wic, jak d.ZlakU ? | Praca pisemna
DL_W02 o instytucjach spolecznych agencje informacyjne i jakg petnig rolg (depesza agencyjna)
ytue) P Y w spoleczenstwie (tematy 1-3) p geney)
Ma W zaawansowatym W2 — student wymienia podstawowe
stopniu wiedze z zakresu nauk . o, S .
o . teorie dotyczace mediéw i komunikacji | Praca pisemna
DL W05 | o komunikacji spotecznej . .
) . , . spotecznej, przydatne w pracy (depesza agencyjna)
1 mediach, zna gléwne teorie S
. dziennikarza (tematy 1-3)
medioznawcze
W zaawansowanym stopniu W3 — student okresla sposoby
zna i rozumie podstawowe . L . .
.. s korzystania z mediéw, informacji Praca pisemna
DL W15 pojecia i teorie z zakresu . . .
- . . 1 narzedzi cyfrowych w pracy (depesza agencyjna)
kompetencji medialnych, . ..
. ; . dziennikarskie;j. (tematy 4-10)
informacyjnych i cyfrowych
soby réome futy  provtemy | U1 ~student analizuje nformacie | (@RI IEER L
DL UO03 2 Jaxty 1 probienty 11aczy fakty z r6znych Zrodet (tematy p ageneynaj,
- z zakresu historii mediow 4-10) aktywno$¢ podczas
1 dziennikarstwa zajec
Potrafi dostrzegac relacje .
. Lo . , . . Praca pisemna
miedzy mediami a zjawiskami | U2 — student okresla powigzania .
. o ! . . (depesza agencyjna),
DL U05 1 procesami politycznymi, medioéw z polityka, gospodarka A
- . . o] , aktywnos$¢ podczas
ekonomicznymi, spotecznymi | i spoteczenstwem. (tematy 4-10) oot
1 kulturowymi Je
Metody dydaktyczne
(dostosowane do przedmiotowych efektow uczenia sig)
1. Dyskusja
2. Praca z materialami dziennikarskimi
3. Prace zadawane do domu
Prawa autorskie do sylabusa przystugujqg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych 3

z ksztatceniem na studiach odbywajgcych si¢ w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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Opis nakladu pracy studenta w ECTS
Kontakt z Akt L, Liczba Razem liczba
prowadzgcym yWnose godzin | godzin/ECTS
udzial w zajeciach 30 30/1
bezposredni | udzial w zaliczeniach poza zaj¢ciami
udziat w konsultacjach
przygotowanie do zajec 15 30/1
praca wlasna - - -
przygotowanie do zaliczenia 15

Kryteria oceny koncowe;j

(Opis sktadowych oceny koncowej zajec, rozktad procentowy lub punktowy, informacja o
dopuszczalnej liczbie nieobecnosci, inne kryteria)

Forma zaliczenia: praca pisemna w formie gotowej do publikacji depeszy agencyjnej.

W1, W2, W3, Ul, U2

Na oceng 5 — student bardzo dobrze rozumie, jak dziataja agencje informacyjne i jaka
petnia role w spoteczenstwie. Potrafi trafnie wymienic¢ i omowi¢ podstawowe teorie
medioznawcze, wykazujac zrozumienie ich zastosowania w praktyce dziennikarskie;.
Sprawnie postuguje si¢ narzgdziami cyfrowymi 1 informacyjnymi, potrafi wskaza¢ ich
zastosowanie w pracy redakcyjnej. Umie samodzielnie analizowa¢ informacje, taczy¢ fakty
z roznych zrodet oraz wskazywac powigzania miedzy mediami a zjawiskami politycznymi,
gospodarczymi i spotecznymi, popierajac swoje wypowiedzi konkretnymi przyktadami.

Na oceng¢ 4 — student poprawnie opisuje dzialanie agencji informacyjnych i zna ich funkcje,
cho¢ wypowiedzi moga by¢ mniej szczegétowe. Wymienia podstawowe teorie
medioznawcze i rozpoznaje ich znaczenie, ale nie zawsze potrafi je w petni odnie$¢ do
praktyki. Zna ogdlne zasady korzystania z narzedzi cyfrowych i informacyjnych, cho¢ nie
zawsze dobiera je trafnie do sytuacji. Potrafi analizowa¢ informacje i taczy¢ fakty, ale moze
miec¢ trudno$¢ z pelnym ujeciem kontekstu. Dostrzega zaleznosci miedzy mediami a innymi
sferami zycia spotecznego, jednak w sposob mniej poglebiony.

Na oceng 3 — student w podstawowym zakresie rozumie, czym sg agencje informacyjne

i do czego stuza, ale jego wiedza jest powierzchowna. Potrafi wymieni¢ pojedyncze teorie
medioznawcze, lecz bez glebszego zrozumienia. Wykazuje ogolne pojecie o narzedziach
informacyjnych i cyfrowych, jednak nie potrafi wskaza¢ ich konkretnych zastosowan.
Analiza informacji i taczenie faktow sprawiaja mu trudnos¢, a opisy relacji miedzy
mediami a spoteczenstwem sa ogdlne i mato precyzyjne.

Prawa autorskie do sylabusa przystugujqg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajgcych si¢ w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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Literatura obowigzkowa

L. Fras, Janina. ,,Dziennikarski warsztat jezykowy”. Wydawnictwo Uniwersytetu
Jagiellonskiego, 2005.

2. Hicks, Wynford, et al. “Writing for Journalists”. Routledge, (wybrane
wydanie, np. 2016).

3. Planeta, Piotr. ,,Agencje informacyjne”. Wydawnictwa Uniwersytetu
Warszawskiego, 2010. (Iub inne opracowanie dotyczace specyfiki agencji)

4. Wolny-Zmorzynski, Kazimierz, et al. (red.). ,,Dziennikarstwo agencyjne”.
Poltext, 2013. (lub nowsze wydanie)

5. Materiaty szkoleniowe i stylebooki wybranych agencji prasowych (np. PAP,
Reuters, AP — dostepne online lub udostepnione przez prowadzacego).

Literatura uzupelniajaca

1. Harari, Yuval Noah. “Nexus. Krotka historia informacji”, Wydawnictwo
Literackie, 2024

2. Boyd-Barrett, Oliver, Rantanen, Terhi (eds.). ,,The Globalization of News”.
Sage Publications, 1998.

3. Harcup, Tony. “Journalism: Principles and Practice”. Sage Publications,
(wybrane wydanie, np. 2015).

4. Hess, Stephen, Kalb, Marvin (eds.). “The Media and the War on Terrorism”.
Brookings Institution Press, 2003. (Rozdzialy dotyczace roli agencji).

5. Kovach, Bill, Rosenstiel, Tom. “The Elements of Journalism: What

Newspeople Should Know and the Public Should Expect”. Three Rivers Press,
(wybrane wydanie, np. 2014).

6. Pisarek, Walery. ,,Stowa migdzy ludzmi”. Ossolineum, 2004. (Rozdziaty
dotyczace komunikacji masowej 1 jezyka medidow).
7. Putnis, Peter, et al. “News Agencies in the Turbulent Era of the Internet”.

Nordicom, University of Gothenburg, 2015.

* lista rodzajow zajec¢

L] ¢wiczenia (audytoryjne, translatoryjne, terenowe, warsztatowe, projektowe)
L] ¢wiczenia laboratoryjne, komputerowe
[ lektorat jezyka obcego nowozytnego/starozytnego
0] wyktad kierunkowy
O wyktad monograficzny lub konwersatorium monograficzne
L] seminarium dyplomowe
(sem. magisterskie, licencjackie lub inZynierskie, na ktorym student pod kierunkiem

opiekuna pracy przygotowuje prace dyplomowg, wykorzystujgc metody adekwatne do
realizowanej tematyki badawczej)

L] pracownia dyplomowa (programistyczna, chemiczna, fizyczna, biologiczna, inZynierska)
(zajecia laboratoryjne, na ktorych student pod kierunkiem opiekuna pracy przygotowuje
prace dyplomowg wykorzystujgc metody adekwatne do realizowanej tematyki badawczej)

Prawa autorskie do sylabusa przystugujqg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajgcych si¢ w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.



