WNKD

UKSW
Informacje podstawowe

Nazwa przedmiotu Jezyk reklamy

Prowadzacy dr Marta Jarosz

Wydziat Wydziat Nauk o Komunikacji i Dziennikarstwa

Kierunek Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

Poziom studiow I
Profil studiow praktyczny
Forma studiow stacjonarna

Modut specjalnosciowy

Dyscyplina naukowa, do ktorej
odnoszg si¢ efekty uczenia si¢

Nauki o komunikacji spotecznej i mediach

Obowiazuje od roku

(obowigzkowy, do wyboru)

akademickiego 2024/2025
Rok studiow 3

Semestr 1

Jezyk wyktadowy polski

Status przedmiotu obowiazkowy

Odniesienie do kierunkowych
efektow uczenia si¢ (symbole)

DL U11,DL U15, DL _U17, DL K07

Opis i cele przedmiotu
Jezyk reklamy

Rodzaj zaje¢ (wybor z listy*) ¢wiczenia

Liczba godzin 30

Liczba ECTS 2

Wymagania wstgpne brak wymagan
Cele przedmiotu:

- nabycie wiedzy z zakresu poje¢ zwigzanych z jezykiem
reklamy, psychologiag wywierania wptywu

- umiejetnos¢ krytycznego odbioru reklamy

- umiejetnos¢ szacowania zagrozen ptyngcych ze strony reklam
- przygotowanie studentoéw do pracy w dziale marketingu 1
reklamy lub w agencji reklamowe;j

- pozyskanie wiedzy z zakresu regut oddziatywania reklamy,
zasad tworzenia czytelnej reklamy, wspotczesnych regut 1
trendow w reklamie, nazewnictwa uzywanego w branzy
reklamowe;j

Tresci merytoryczne:

W trakcie ¢wiczen studenci pozyskaja wiedze¢ na temat zasad
tworzenia reklam, psychologicznych mechanizmow
wywierania wplywu oraz wspotczesnych regut i trendow w
reklamie, rynku reklamy w Polsce 1 na Swiecie, zasad

Prawa autorskie do sylabusa przystugujg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajgcych si¢ w UKSW, korzystt‘zél’ie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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UKSW
wspotpracy z agencja reklamowa. Zostang poruszone
nastepujace zagadnienia: rola obrazu, stowa (pisanego,
mowionego, §piewanego), koloru, ruchu, efektu synergii
(zestawienia), tworzenia nastroju i wykorzystywania emocji,
dzwigku 1 ksztaltu w reklamie, poetyka i estetyka reklamy.
Tresci programowe
Temat/blok zajec: Llczl?a

godzin
Jezyk reklamy
1. Wprowadzenie do ¢wiczen 2
2. Wprowadzenie w tematyke technik wywierania wltywu spotecznego 8
(mechanizmy poznawcze, uproszczenia, heurystyki, automatyzmy)

3. Jezyk perswazji, techniki manipulacyjne oparte na stowie 6
4. Praca analityczno- podsumowujaca 2
5. Test zaliczeniowy (techniki wywierania wplywu) 2
6. Elementy wizualne reklam 4
7. Oddzialywanie reklam na zmysty inne niz wzrok 4
8. Prezentacja grupowych prac zaliczeniowych 2

Lacznie godzin: 30

Prawa autorskie do sylabusa przystugujg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajgcych si¢ w UKSW, korzystt‘zél’ie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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Opis przedmiotowych efektow uczenia sie
i sposoby ich weryfikacji
Opis przedmiotowych
efektow uczenia si¢ Spos.(.)by i
. weryfikacji efektow
Kierunkowe (wylgezni ami S uczenia si¢
. fekt P wylqcznie czasownikami operacyjnymi - ' i
Kategoria clekly uczenia sig czynnosci, ktore da si¢ zweryfikowac, ) (np-. kolokvt{zum
efektu (co ogéinie mierzalne;, w nawiasie nalezy podac p zseg:;%?f;czg;;;my ’
W, U, K) absolwent po tych studiach numery tematow zajec, ktore realizujq dany sprawozdanie,
bedzie wiedziat i umiat) efekt) prezentacja na zajeciach,
) . raport, projekt
(co konkretme.stm.lent po .tym przedmtocte indywidualny, grupowy..)
bedzie wiedzial i umial)
Ul — student rozpoznaje komunikaty
Ma umiejetnosci tworzenia perswazyjne i okresla uzyte w nich
DL Ul1 prac pisemnych 1 prezentacji techniki wywierania wptywu (blok 2 1 Zadanie koncowe
multimedialnych 3)
U2 — student analizuje komunikaty
reklamowe obecne w réznych mediach
. . pod katem ich poetyki, estetyki i
Potrafi tworzyc perswazyjne zastosowanych $rodkéw wyrazu (blok Test, Analiza reklam
przekazy medialne, sprawnie o .
DL Ul15 oshuewiac sie iezvkiem 3, zajecia 4, 5) (zadanie
POSTUEWJRC Sie Jezy U3 — student swobodnie 1 rzeczowo powtorzeniowe)
polskim . .
wypowiada si¢ na temat
obserwowanych komunikatow
reklamowych (4,8)
U4 — student dzieki zrozumieniu
mthanlzmow zwigzanych z obecnoscig Zadanie koncowe,
. tresci o charakterze reklamowym w .
Potrafi pracowa¢ w zespole, . . . Analiza reklam
DL U17 . . . réznych mediach, prezentuje postawe .
rozumie swoja w nim role o (zadanie
krytyczng wobec komunikacji , .
.. } powtdrzeniowe)
perswazyjnej i propagandowej (blok 2,
617)
igiggﬁ?ﬁﬁ?wﬁg do K1 — student potrafi stworzy¢ barwny 1
DL K07 . J pracy, . | przekonywajacy komunikat reklamowy | Zadanie koncowe
powierzone zadania wykonuje 4. 8)
starannie 1 terminowo ’
Metody dydaktyczne
(dostosowane do przedmiotowych efektow uczenia sig)
1. Metody warsztatowe
2. Elementy wyktadu problemowego
3. Analiza krytyczna tekstow i tresci reklamowych

Prawa autorskie do sylabusa przystugujg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajgcych si¢ w UKSW, korzystt‘zél’ie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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Opis nakladu pracy studenta w ECTS
Kontakt z ., Liczba Razem liczba
prowadzgcym Aktywnos¢ godzin | godzin/ECTS
udzial w zajeciach 30 30/1

bezposredni | udziat w zaliczeniach poza zajeciami
udziat w konsultacjach

przygotowanie do zajec¢, osobiste lektury 15 30/1
praca w ramach zaliczenia
srodokresowego i przygotowanie do testu | 15
koncowego

praca wilasna

Kryteria oceny koncowej

(Opis sktadowych oceny koncowej zajec, rozktad procentowy lub punktowy, informacja o
dopuszczalnej liczbie nieobecnosci, inne kryteria)

Metody oceny:
90% oceny koncowej (Srednia arytmetyczna z zaokragleniem do 0.5):
- kolokwium z zakresu technik wywierania wptywu
- pisemna praca powtorzeniowa
- zadanie koncowe
10% oceny koncowej:
- Praca w grupach 3-4 osobowych nad projektami dotyczacymi poszczegolnych
zagadnien
- Frekwencja i aktywnos$¢ na zajeciach.
Dopuszczalna liczba nieobecnos$ci na zajeciach: 2 x 2 godziny zajeciowe (180 minut).

Na poszczeg6lne oceny:

Efekt uczenia si¢ zdefiniowany jako: “rozpoznaje komunikaty perswazyjne i okresla uzyte
w nich techniki wywierania wptywu”, Ul

na oceng 3: wskazuje tylko najbardziej widoczne elementy perswazyjne w komunikatach,
rozpoznaje podstawowe techniki

na oceng 4: skutecznie wskazuje elementy perswazyjne w komunikatach, rozpoznaje
zastosowane techniki wywierania wptywu

na oceng 5: rozpoznaje elementy perswazyjne w komunikatach, rozumie i poprawnie
opisuje mechanizmy dziatania technik wywierania wplywu

Efekt ksztalcenia definiowany jako: “analizuje komunikaty reklamowe obecne w roznych
mediach pod katem ich poetyki, estetyki 1 zastosowanych §rodkow wyrazu”, U2

na oceng 3: analizuje komunikaty reklamowe, jednak wyciaga jedynie podstawowe wnioski
na oceng 4: przy analizie komunikatoéw reklamowych odwotuje si¢ do szerokiego zakresu
pojec 1 zagadnien

na oceng 5: przeprowadzana analiza charakteryzuje si¢ rzetelnym podejsciem do badanych
zagadnien oraz wyrdznia oryginalnoscig wnioskow.

Prawa autorskie do sylabusa przystugujg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajgcych si¢ w UKSW, korzystt‘zél’ie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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Efekt ksztatcenia definiowany jako: “swobodnie i rzeczowo wypowiada si¢ na temat
obserwowanych komunikatow reklamowych”, U3

na oceng¢ 3: swobodnie wypowiada swoje sady na temat komunikatow reklamowych, nie
zawsze sg one jednak adekwatne do omawianych tresci

na ocen¢ 4: wypowiada si¢ swobodnie, rzeczowo i czytelnie

na ocen¢ 5: wypowiada si¢ rzeczowo, podejmuje si¢ konstruktywnej krytyki omawianych
zagadnien, cechuje si¢ wysoka kulturg wypowiedzi

Efekt ksztalcenia zdefiniowany jako: “prezentuje postawe krytyczng wobec komunikacji
perswazyjnej i propagandowej”, U4

na ocen¢ 3: prezentuje postawe umiarkowanie krytyczna, czesto obojetng wobec
komunikacji perswazyjnej, jednoczesnie jest Swiadomy préby wywierania wptywu

na oceng 4: prezentuje postawe¢ krytyczng wobec komunikatow o charakterze
propagandowym, jednocze$nie §wiadomie rezygnuje z aktywnego przeciwstawiania si¢
takim dziataniom.

na oceng 5: krytycznie podchodzi do komunikacji perswazyjnej i, o ile jest to mozliwe,
podejmuje merytoryczng polemike

Efekt ksztalcenia zdefiniowany jako: “potrafi stworzy¢ barwny i1 przekonywajacy
komunikat reklamowy”, K1

na oceng 3: potrafi stworzy¢ standardowy przyktad komunikacji reklamowej

na oceng 4: tworzy ciekawe pod katem jezykowym i1 semantycznym komunikaty
reklamowe

na oceng¢ 5: tworzone komunikaty reklamowe sg zarowno ciekawe pod katem jezykowym 1
perswazyjne, rokujg uzyskanie efektu skutecznego przekazu

Literatura obowigzkowa

1. Doliniski D., Psychologiczne mechanizmy reklamy, Gdansk 2003.
2. Hogan K., Speakman J., Ukryta perswazja. Psychologiczne taktyki
wywierania wptywu, Gliwice 2007

Literatura uzupekliajaca

Bralczyk J., Jezyk na sprzedaz, Wyd. 2., Warszawa-Bydgoszcz 2000.

=

Kochan M., Slogany w reklamie 1 polityce, Warszawa 2003.

* lista rodzajow zajec

¢wiczenia (audytoryjne, translatoryjne, terenowe, warsztatowe, projektowe)
[ ¢wiczenia laboratoryjne, komputerowe

[ lektorat jezyka obcego nowozytnego/starozytnego

0 wyktad kierunkowy

0 wyktad monograficzny lub konwersatorium monograficzne

Prawa autorskie do sylabusa przystugujg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajgcych si¢ w UKSW, korzystt‘zél’ie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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[ seminarium dyplomowe

(sem. magisterskie, licencjackie lub inzynierskie, na ktorym student pod kierunkiem

opiekuna pracy przygotowuje prace dyplomowq, wykorzystujqgc metody adekwatne do
realizowanej tematyki badawczej)

0 pracownia dyplomowa (programistyczna, chemiczna, fizyczna, biologiczna, inzynierska)

(zajecia laboratoryjne, na ktorych student pod kierunkiem opiekuna pracy przygotowuje
prace dyplomowg wykorzystujgc metody adekwatne do realizowanej tematyki badawczej)

Prawa autorskie do sylabusa przystugujg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajgcych si¢ w UKSW, korzystt‘zél’ie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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Informacje podstawowe

Nazwa przedmiotu

Jezyk reklamy

Prowadzacy dr Kinga Romaniuk

Wydziat Wydziat Teologiczny

Kierunek Dziennikarstwo 1 komunikacja spoleczna
Poziom studiow I

Profil studiow praktyczny

Forma studiow stacjonarna

Modut specjalno$ciowy

Dyscyplina naukowa, do ktorej
odnoszg sie efekty uczenia si¢

Nauki o komunikacji spotecznej 1 mediach

Obowiazuje od roku

(obowigzkowy, do wyboru)

akademickiego 2021/2022
Rok studiow 3

Semestr 1

Jezyk wyktadowy polski

Status przedmiotu obowiazkowy

Odniesienie do kierunkowych
efektow uczenia si¢ (symbole)

DL Ul11,DL U15, DL _U17, DL_K07

Opis i cele przedmiotu
Jezyk reklamy

Rodzaj zaje¢ (wybor z listy™) ¢wiczenia

Liczba godzin 30

Liczba ECTS 2

Wymagania wstepne brak wymagan
Cele przedmiotu:

- nabycie wiedzy z zakresu poje¢ zwigzanych z jezykiem
reklamy, psychologia wywierania wptywu

- umiej¢tnos¢ krytycznego odbioru reklamy

- umiejetnos¢ szacowania zagrozen ptynacych ze strony reklam
- przygotowanie studentéw do pracy w dziale marketingu 1
reklamy lub w agencji reklamowe;j

- pozyskanie wiedzy z zakresu regut oddzialywania reklamy,
zasad tworzenia czytelnej reklamy, wspolczesnych regut i
trendow w reklamie, nazewnictwa uzywanego w branzy
reklamowe;j

Tresci merytoryczne:

W trakcie ¢wiczen studenci pozyskaja wiedz¢ na temat zasad
tworzenia reklam, psychologicznych mechanizmow
wywierania wptywu oraz wspotczesnych regut 1 trendow w
reklamie, rynku reklamy w Polsce 1 na $wiecie, zasad

Prawa autorskie do sylabusa przystugujg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajgcych si¢ w UKSW, korzyst%l’ie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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wspotpracy z agencja reklamowa. Zostang poruszone
nastepujace zagadnienia: rola obrazu, stowa (pisanego,
mowionego, §piewanego), koloru, ruchu, efektu synergii
(zestawienia), tworzenia nastroju i wykorzystywania emocji,
dzwigku 1 ksztaltu w reklamie, poetyka i estetyka reklamy.
Tresci programowe
Temat/blok zaje¢: L1czl?a

godzin
Jezyk reklamy
1. Wprowadzenie do ¢wiczen 2
2. Wprowadzenie w tematyke technik wywierania witywu spotecznego 8
(mechanizmy poznawcze, uproszczenia, heurystyki, automatyzmy)

3. Jezyk perswazji, techniki manipulacyjne oparte na stowie 6
4. Praca analityczno- podsumowujaca 2
5. Test zaliczeniowy (techniki wywierania wptywu) 2
6. Elementy wizualne reklam 4
7. Oddziatywanie reklam na zmysty inne niz wzrok 4
8. Prezentacja grupowych prac zaliczeniowych 2

Lacznie godzin: 30

Prawa autorskie do sylabusa przystugujg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajgcych si¢ w UKSW, korzyst%l’ie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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Opis przedmiotowych efektow uczenia si¢
i sposoby ich weryfikacji
Opis przedmiotowych
efektow uczenia si¢ Spos.(.)by i
. weryfikacji efektow
w ( Z . kami . . uczenia SIQ
] fekt o wylgcznie czasownikami operacyjnymi - _ i
Kategoria clekty uczema sie czynnosci, ktore da si¢ zweryfikowac, ) (np-- koloqum
efektu (co oginic mierzalne; w nawiasie nalezy podaé P zseg;t:;hg;alzzzl:;my ’
W, U, K) absobwent po tych studiach numery tematow zajec, ktore realizujg dany sprawozdanie,
bedzie wiedzial i umiat) efekt) prezentacja na zajeciach,
raport, projekt
(co konkretnie student po tym przedmiocie indywidualny, grupowy..)
bedzie wiedzial i umial)
. .. , U1 — student rozpoznaje komunikaty
Posiada umiejetnosci o S .
tworzenia prac pisemnych i perswazyjne i okresla uzyte w nich
DL Ul1 . L techniki wywierania wptywu (blok 2 i Zadanie koncowe
- prezentacji multimedialnych 3)
U2 — student analizuje komunikaty
. . reklamowe obecne w r6znych mediach
W poglebionym stopniu zna . . .
oiecin Zwiazane pod katem ich poetyki, estetyki i
poje azal zastosowanych $rodkéw wyrazu (blok Test, Analiza reklam
z wykorzystaniem . .
DL U15 . . . 3, zajecia 4, 5) (zadanie
marketingu, reklamy 1 public I , )
. . U3 — student swobodnie 1 rzeczowo powtdrzeniowe)
relations w rzeczywistos$ci . .
S wypowiada si¢ na temat
medialne] o
obserwowanych komunikatow
reklamowych (4,8)
U4 — student dzigki zrozumieniu
W pog1e;b19nym stopniu zna me,chamzmow zwigzanych z obecnoscig Zadanie koficowe,
specyfike i podstawowe tresci o charakterze reklamowym w Analiza reklam
DL U17 roznice migdzy roznych mediach, prezentuje postawe (zadanie
poszczegdlnymi mediami oraz | krytyczng wobec komunikacji , .
. .. . powtorzeniowe)
ich cechy gatunkowe perswazyjnej i propagandowej (blok 2,
617)
Potrafi wykorzystywac K1 — student potrafi stworzy¢ barwny 1
DL K07 posiadang wiedzg przekonywajacy komunikat reklamowy | Zadanie koncowe
w konstruowaniu informacji (4, 8)
Metody dydaktyczne
(dostosowane do przedmiotowych efektow uczenia sie)
1. Metody warsztatowe
2. Elementy wyktadu problemowego
3. Analiza krytyczna tekstow 1 tresci reklamowych

Prawa autorskie do sylabusa przystugujg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajgcych si¢ w UKSW, korzyst%l’ie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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Opis nakladu pracy studenta w ECTS
Kontakt z L, Liczba Razem liczba
prowadzgcym Aktywnos¢ godzin | godzin/ECTS
udzial w zajeciach 30 30/1

bezposredni | udzial w zaliczeniach poza zaj¢ciami
udziat w konsultacjach

przygotowanie do zajec¢, osobiste lektury 15 30/1
praca w ramach zaliczenia
srodokresowego 1 przygotowanie do testu | 15
koncowego

praca wlasna

Kryteria oceny koncowej

(Opis sktadowych oceny koncowej zajec, rozktad procentowy lub punktowy, informacja o
dopuszczalnej liczbie nieobecnosci, inne kryteria)

Metody oceny:
90% oceny koficowej ($rednia arytmetyczna z zaokragleniem do 0.5):
- kolokwium z zakresu technik wywierania wptywu
- pisemna praca powtorzeniowa
- zadanie koncowe
10% oceny koncowe;j:
- Praca w grupach 3-4 osobowych nad projektami dotyczacymi poszczegdlnych
zagadnien
- Frekwencja i aktywno$¢ na zajeciach.
Dopuszczalna liczba nieobecnosci na zajeciach: 2 x 2 godziny zajgciowe (180 minut).

Na poszczegdlne oceny:

Efekt uczenia si¢ zdefiniowany jako: “rozpoznaje komunikaty perswazyjne i1 okresla uzyte
w nich techniki wywierania wptywu”, U1

na oceng 3: wskazuje tylko najbardziej widoczne elementy perswazyjne w komunikatach,
rozpoznaje podstawowe techniki

na oceng 4: skutecznie wskazuje elementy perswazyjne w komunikatach, rozpoznaje
zastosowane techniki wywierania wptywu

na oceng 5: rozpoznaje elementy perswazyjne w komunikatach, rozumie i poprawnie
opisuje mechanizmy dziatania technik wywierania wptywu

Efekt ksztalcenia definiowany jako: “analizuje komunikaty reklamowe obecne w roznych
mediach pod katem ich poetyki, estetyki i zastosowanych §rodkéw wyrazu”, U2

na ocen¢ 3: analizuje komunikaty reklamowe, jednak wycigga jedynie podstawowe wnioski
na oceng 4: przy analizie komunikatow reklamowych odwoluje si¢ do szerokiego zakresu
pojec¢ 1 zagadnien

na oceng 5: przeprowadzana analiza charakteryzuje si¢ rzetelnym podejsciem do badanych
zagadnien oraz wyrdznia oryginalnoscig wnioskow.

Prawa autorskie do sylabusa przystugujg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajgcych si¢ w UKSW, korzyst%l’ie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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Efekt ksztalcenia definiowany jako: “swobodnie i rzeczowo wypowiada si¢ na temat
obserwowanych komunikatow reklamowych”, U3

na oceng 3: swobodnie wypowiada swoje sagdy na temat komunikatéw reklamowych, nie
zawsze sg one jednak adekwatne do omawianych tresci

na ocen¢ 4: wypowiada si¢ swobodnie, rzeczowo i czytelnie

na ocen¢ 5: wypowiada si¢ rzeczowo, podejmuje si¢ konstruktywnej krytyki omawianych
zagadnien, cechuje si¢ wysokg kulturg wypowiedzi

Efekt ksztalcenia zdefiniowany jako: “prezentuje postawe krytyczng wobec komunikacji
perswazyjnej i propagandowej”, U4

na oceng 3: prezentuje postawe umiarkowanie krytyczng, czesto obojetng wobec
komunikacji perswazyjnej, jednoczesnie jest Swiadomy proby wywierania wptywu

na oceng 4: prezentuje postawe¢ krytyczng wobec komunikatow o charakterze
propagandowym, jednoczesnie §wiadomie rezygnuje z aktywnego przeciwstawiania si¢
takim dziataniom.

na ocen¢ 5: krytycznie podchodzi do komunikacji perswazyjnej i, o ile jest to mozliwe,
podejmuje merytoryczng polemike

Efekt ksztalcenia zdefiniowany jako: “potrafi stworzy¢ barwny 1 przekonywajacy
komunikat reklamowy”, K1

na oceng 3: potrafi stworzy¢ standardowy przyktad komunikacji reklamowej

na oceng 4: tworzy ciekawe pod katem jezykowym i semantycznym komunikaty
reklamowe

na oceng 5: tworzone komunikaty reklamowe sg zaréwno ciekawe pod katem jezykowym i
perswazyjne, rokuja uzyskanie efektu skutecznego przekazu
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* lista rodzajow zajec

¢wiczenia (audytoryjne, translatoryjne, terenowe, warsztatowe, projektowe)
L] ¢wiczenia laboratoryjne, komputerowe

[ lektorat jezyka obcego nowozytnego/starozytnego

0] wyktad kierunkowy

0 wyktad monograficzny lub konwersatorium monograficzne

[] seminarium dyplomowe
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(sem. magisterskie, licencjackie lub inZynierskie, na ktorym student pod kierunkiem
opiekuna pracy przygotowuje prace dyplomowq, wykorzystujgc metody adekwatne do
realizowanej tematyki badawczej)

L] pracownia dyplomowa (programistyczna, chemiczna, fizyczna, biologiczna, inzynierska)
(zajecia laboratoryjne, na ktorych student pod kierunkiem opiekuna pracy przygotowuje
prace dyplomowq wykorzystujgc metody adekwatne do realizowanej tematyki badawczej)
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