WNKD

UKSwW

Informacje podstawowe

Nazwa przedmiotu Marketing mobilny

Prowadzacy dr Tomasz Knecht

Wydziat Wydziat Nauk o Komunikacji i Dziennikarstwa
Kierunek Dziennikarstwo 1 komunikacja spoleczna
Poziom studiow I

Profil studiow praktyczny

Forma studiéw stacjonarna

Modut specjalno$ciowy

Dyscyplina naukowa, do ktore;j
odnoszg sie efekty uczenia si¢

Nauki o komunikacji spotecznej i mediach

Obowiazuje od roku

(obowigzkowy, do wyboru)

akademickiego 2024/2025
Rok studiow 3

Semestr 1

Jezyk wyktadowy polski

Status przedmiotu obowiazkowy

Odniesienie do kierunkowych
efektoOw uczenia si¢ (symbole)

DL Ul11,DL U15,DL U17, DL K07

Rodzaj zaje¢ (wybor z listy™®) ¢wiczenia
Liczba godzin 30

Liczba ECTS 1

Wymagania wstepne Brak wymagan.

Opis i cele przedmiotu
Marketing mobilny

Przedmiot o charakterze praktycznym, ktdrego celem jest nauka
wykorzystywania internetu jako narzedzia komunikacji.
Punktem wyjScia jest teoria zwigzang z internetem jako
medium 1 dziataniami komunikacji biznesowej realizowanymi
online. Na tej bazie studenci wykonujg ¢wiczenia praktyczne
(grupowe 1 indywidualne) w trakcie zaje¢ lub prace domowe
(grupowe), ktorych efekty prezentuja na kolejnych zajeciach.
Studenci poznajg internet jako medium a takze narzedzia
internetowe wykorzystywane w komunikacji biznesowe;.
Dowiedza sie¢, jakie zasady rzadza planowaniem dziatan
komunikacyjnych w internecie. Poznaja rowniez metody i
narzedzia badan internetu wraz z ich najbardziej typowymi
zastosowaniami. Cwiczenia praktyczne pozwolg studentom na
utrwalenie wiedzy.

Prawa autorskie do sylabusa przystugujqg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajgcych si¢ w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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UKSW
Tresci programowe
Temat/blok zajec: L1czl?a
godzin
Marketing mobilny:
1. Marketing mobilny a e-marketing 4
2. Formy, cechy i obszary dziatania marketingu mobilnego 2
3. Zachowania konsumentdw 1 prosumentow a mozliwosci 2
wykorzystania marketingu mobilnego
4. Zmiany w funkcjonowaniu marketingu i korzysci z technologii 2
cyfrowej
5. Rozwigzania marketingu mobilnego dla okreslonych grup 2
docelowych (studium przypadku)
6. Zasady projektowania aplikacji mobilnych 4
7. Praktyczne zastosowanie aplikacji mobilnych 4
8. Wykorzystanie mobile marketingu w kampaniach spolecznych, 2
komunikacyjnych i wizerunkowych
9. Ograniczenia prawne a rozwdj mobile marketingu 2
10. Badanie efektywno$ci stosowania aplikacji mobilnej 2
11. Podsumowanie zajec¢ 2
12. Prezentacje zaliczeniowe zespotow 2
Lacznie godzin: 30

Prawa autorskie do sylabusa przystugujqg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajgcych si¢ w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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Opis przedmiotowych efektow uczenia si¢
i sposoby ich weryfikacji
Opis przedmiotowych
efektow uczenia si¢ Spos-(?by i
. weryfikacji efektow
Kierunkowe (i ) ami N uczenia sie
. efekty uczenia si wylgcznie czasownikami operacyjnymi - ' i
Kategoria y ¢ czynnosci, ktore da si¢ zweryfikowac, ] (np-. kolokw'zum
efektu (co ogéinic mierzalne; w nawiasie nalezy podaé P zseer;t:;%g;cz:;:;my ’
W, U, K) absolwent po tych studiach numery tematow zajec, ktore realizujg dany sprawozdanie,
bedzie wiedzial i umiat) efekt) prezentacja na zajeciach,
raport, projekt
(co konkretnie student po tym przedmiocie indywidualny, grupowy..)
bedzie wiedzial i umiat)
.. L . U1 — student potrafi zaprojektowac
Ma umiejetnosct tworzenia . . . . . . .
. . . i wykona¢ prezentacj¢ multimedialng Prezentacja projektu
DL Ul1 prac pisemnych i prezentacji X o :
. . zwigzang z marketingiem mobilnym grupowego
multimedialnych
(temat 8-15)
Ma umiej¢tnos$ci tworzenia U2 — student prezentuje swoje ,,
. . . . . ) o Aktywnos¢ podczas
DL Ul5 prac pisemnych i prezentacji rozwiazanie zwigzane z marketingiem dvskusii
multimedialnych mobilnym (tematy 1-2, 4-8) ySKUs]
U3 — student wspolpracuje w zespole
Potrafi pracowaé w zespole, nad rozwigzania zwigzanymi Aktywnos¢ podczas
DL U17 . . . L . .
- rozumie swoja w nim role z marketingiem mobilnym (tematy: 5-6, | dyskusji
8-11)
Jest przygotowany do
samgdnelnq pracy, Kl — stu.dent. jest terminowy Prezentacia projektu
DL KO07 powierzone zadania 1 odpowiedzialny w podjetych UDOWEEO
wykonuje starannie zadaniach marketingowych (1-15) grupoweg
1 terminowo
Metody dydaktyczne
(dostosowane do przedmiotowych efektow uczenia sig)
1. Wyktad konwersatoryjny
2. Metoda projektowa
3. Studium przypadku
4. Metoda ¢wiczeniowa
5. Praca zespotowa
Prawa autorskie do sylabusa przystugujqg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych 3

z ksztatceniem na studiach odbywajgcych si¢ w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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Opis nakladu pracy studenta w ECTS
Kontakt z Ak ., Liczba Razem liczba
prowadzgcym fywnose godzin | godzin/ECTS
udzial w zajeciach 30 30/1

bezposredni | udzial w zaliczeniach poza zaj¢ciami
udziat w konsultacjach

przygotowanie do zajec¢, osobiste lektury | 15 30/1
praca w ramach zaliczenia
srodokresowego 1 przygotowanie do testu | 15
koncowego

praca wilasna

Kryteria oceny koncowej

(Opis sktadowych oceny koncowej zajec, rozktad procentowy lub punktowy, informacja o
dopuszczalnej liczbie nieobecnosci, inne kryteria)

Ewaluacja bedzie prowadzona w trybie ciggltym.

Do uzyskania pozytywnej oceny z przedmiotu konieczne jest rozliczenie si¢ ze wszystkich
prac wykonywanych w trakcie zaj¢¢ lub jako prace domowe oraz nie przekroczenie limitu
nieobecnosci.

Kryteria oceny prac:

- kompletnos¢ i staranno$¢ opracowania tematu

- trafny dobor Zrddet informacji

- staranno$¢ przygotowania prezentacji (brak literowek, btedow, itp.)

- umiejetnos¢ odpowiedzi na pytania grupy/prowadzacego

Ocena koncowa: 20% obecnosc¢ i aktywno$¢, 40% prace podczas semestru, 40%
prezentacja koncowa (projekt grupowy z wykorzystaniem poznanych technik)

Studentom przystuguje prawo do dwoch nieusprawiedliwionych nieobecnosci w semestrze.
Osoby z indywidualng organizacjg studidéw sg oceniane na podstawie obecnosci na
zajeciach (min. 50%) oraz uczestnictwa w projekcie grupowym (niezbedna obecno$¢
podczas prezentacji projektu)

Na oceng¢ 3 — student potrafi w podstawowym stopniu zaprojektowac¢ 1 wykona¢ prosta
prezentacj¢ multimedialng dotyczacg marketingu mobilnego. Praca moze zawiera¢ bledy
techniczne lub merytoryczne, a jej forma jest raczej schematyczna. Podczas prezentowania
rozwigzania student wykazuje si¢ ogolng znajomosciag tematu, cho¢ pojawiajg si¢ braki w
argumentacji lub formie wypowiedzi. W pracy zespolowej uczestniczy w ograniczonym
stopniu — czesto potrzebuje wsparcia lub dodatkowej motywacji ze strony innych. Do
powierzonych zadan podchodzi w sposob podstawowy — nie zawsze zachowuje
terminowo$¢ 1 pelng odpowiedzialno$¢, cho¢ ostatecznie realizuje wyznaczone cele.

Na oceng¢ 4 — student potrafi poprawnie 1 estetycznie zaprojektowac prezentacje
multimedialng na temat zwigzany z marketingiem mobilnym, zachowujac logiczny uktad
tresci 1 czytelno$¢ przekazu. W trakcie prezentacji potrafi rzeczowo i spdjnie przedstawic¢
swoje rozwigzanie, dobierajac odpowiednie argumenty i srodki przekazu. W pracy
zespotowej jest aktywny, wnosi wtasne pomysty i efektywnie wspoldziata z innymi
cztonkami grupy. Wykazuje odpowiedzialno$¢ 1 zazwyczaj dotrzymuje ustalonych
termindw, starajac si¢ sumiennie wykonywa¢ powierzone zadania.

Prawa autorskie do sylabusa przystugujqg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajgcych si¢ w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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Na oceng 5 — student samodzielnie i kreatywnie projektuje profesjonalng prezentacje
multimedialng dotyczaca marketingu mobilnego, wykorzystujac roznorodne narzgdzia oraz
nowoczesne formy wizualne i tresciowe. Podczas prezentacji wykazuje si¢ pewnoscia
siebie, atrakcyjnym sposobem przekazu i glebokim zrozumieniem tematu, dostosowujac
wypowiedz do odbiorcy. W zespole petni aktywng i czesto liderujaca rolg — inicjuje
dziatania, wspiera innych i skutecznie koordynuje prace grupy. Wszystkie zadania
wykonuje terminowo, z duzym zaangazowaniem i wysokim poziomem odpowiedzialnosci,
dbajac o jakos¢ 1 efektywno$¢ dziatan marketingowych.

Literatura obowigzkowa

1. Dejnaka A., Marketing mobilny, Difin, Warszawa 2019

2. Zukowski M, Twoja firma w Social media. Podrecznik marketingu
internetowego dla matych i Srednich przedsigbiorstw, Gliwice, 2018

3. Mazurek G., E-Marketing Strategia Planowanie Praktyka, Poltext, Warszawa,
2018

4, Sznajder A., Technologie mobilne w marketingu, Wolter Kluwer, Warszawa,
2014

5. Krug S., Nie kaz mi mysle¢. O Zyciowym podejsciu do funkcjonalnosci stron
internetowych. Wydanie 111, Helion, Gliwice 2014

6. Maciorowski A., E-marketing w praktyce. Strategie skutecznej promocji
online, Edgard, Warszawa, 2013

Literatura uzupelniajaca

www.nowymarketing.pl (dostgp: 11 kwietnia 2025).

www.marketing.org.pl (dostep: 11 kwietnia 2025).

www.marketingprzykawie.pl (dostgp: 11 kwietnia 2025).

www.socialpress.pl (dostep: 11 kwietnia 2025).

Al el B o

www.antyweb.pl (dostep: 11 kwietnia 2025).

* lista rodzajow zajec¢

¢wiczenia (audytoryjne, translatoryjne, terenowe, warsztatowe, projektowe)

[0 ¢wiczenia laboratoryjne, komputerowe

0] lektorat jezyka obcego nowozytnego/starozytnego

O wyktad kierunkowy

O wyktad monograficzny lub konwersatorium monograficzne

] seminarium dyplomowe
(sem. magisterskie, licencjackie lub inZynierskie, na ktorym student pod kierunkiem
opiekuna pracy przygotowuje prace dyplomowg, wykorzystujgc metody adekwatne do
realizowanej tematyki badawczej)

L] pracownia dyplomowa (programistyczna, chemiczna, fizyczna, biologiczna, inzynierska)
(zajecia laboratoryjne, na ktorych student pod kierunkiem opiekuna pracy przygotowuje
prace dyplomowq wykorzystujgc metody adekwatne do realizowanej tematyki badawczej)

Prawa autorskie do sylabusa przystugujqg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajgcych si¢ w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.


http://www.nowymarketing.pl/
http://www.marketing.org.pl/
http://www.marketingprzykawie.pl/
http://www.socialpress.pl/
http://www.antyweb.pl/
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Informacje podstawowe

Nazwa przedmiotu Marketing mobilny

Prowadzacy dr Tomasz Knecht

Wydziat Wydziat Teologiczny

Kierunek Dziennikarstwo 1 komunikacja spoleczna
Poziom studiow I

Profil studiow praktyczny

Forma studiow stacjonarna

Modut specjalno$ciowy

Dyscyplina naukowa, do ktorej
odnoszg sie efekty uczenia si¢

Nauki o komunikacji spotecznej i mediach

Obowiazuje od roku

(obowigzkowy, do wyboru)

akademickiego 2021/2022
Rok studiow 3

Semestr 1

Jezyk wyktadowy polski

Status przedmiotu obowiazkowy

Odniesienie do kierunkowych
efektoOw uczenia si¢ (symbole)

DL Ull,DL U15, DL U17, DL K07

Rodzaj zaje¢ (wybor z listy™®) ¢wiczenia
Liczba godzin 30

Liczba ECTS 1

Wymagania wstepne Brak wymagan.

Opis i cele przedmiotu
Marketing mobilny

Przedmiot o charakterze praktycznym, ktdrego celem jest nauka
wykorzystywania internetu jako narzedzia komunikacji.
Punktem wyjScia jest teoria zwigzang z internetem jako
medium i1 dziataniami komunikacji biznesowej realizowanymi
online. Na tej bazie studenci wykonujg ¢wiczenia praktyczne
(grupowe 1 indywidualne) w trakcie zajec¢ lub prace domowe
(grupowe), ktorych efekty prezentuja na kolejnych zajeciach.
Studenci poznajg internet jako medium a takze narzedzia
internetowe wykorzystywane w komunikacji biznesowe;.
Dowiedza sie¢, jakie zasady rzadza planowaniem dziatan
komunikacyjnych w internecie. Poznaja rowniez metody i
narzedzia badan internetu wraz z ich najbardziej typowymi
zastosowaniami. Cwiczenia praktyczne pozwolg studentom na
utrwalenie wiedzy.

Prawa autorskie do sylabusa przystugujqg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajgcych si¢ w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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UKSW
Tresci programowe
Temat/blok zajec: L1czl?a
godzin
Marketing mobilny:
1. Marketing mobilny a e-marketing 4
2. Formy, cechy i obszary dziatania marketingu mobilnego 2
3. Zachowania konsumentdw 1 prosumentow a mozliwosci 2
wykorzystania marketingu mobilnego
4. Zmiany w funkcjonowaniu marketingu i korzysci z technologii 2
cyfrowej
5. Rozwigzania marketingu mobilnego dla okreslonych grup 2
docelowych (studium przypadku)
6. Zasady projektowania aplikacji mobilnych 4
7. Praktyczne zastosowanie aplikacji mobilnych 4
8. Wykorzystanie mobile marketingu w kampaniach spolecznych, 2
komunikacyjnych i wizerunkowych
9. Ograniczenia prawne a rozwdj mobile marketingu 2
10. Badanie efektywno$ci stosowania aplikacji mobilnej 2
11. Podsumowanie zajec¢ 2
12. Prezentacje zaliczeniowe zespotow 2
Lacznie godzin: 30

Prawa autorskie do sylabusa przystugujqg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajgcych si¢ w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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UKSW
Opis przedmiotowych efektow uczenia si¢
i sposoby ich weryfikacji
Opis przedmiotowych
efektow uczenia si¢ Spos-(?by i
. weryfikacji efektow
Kierunkowe (i ) ami N uczenia sie
. efekty uczenia si wylgcznie czasownikami operacyjnymi - ' i
Kategoria y ¢ czynnosci, ktore da si¢ zweryfikowac, ] (np-. kolokw'zum
efektu (co ogéinic mierzalne; w nawiasie nalezy podaé P zseer;t:;%g;cz:;:;my ’
W, U, K) absolwent po tych studiach numery tematow zajec, ktore realizujg dany sprawozdanie,
bedzie wiedzial i umiat) efekt) prezentacja na zajeciach,
raport, projekt
(co konkretnie student po tym przedmiocie indywidualny, grupowy..)
bedzie wiedziat i umial)
) .. , Ul — student potrafi zaprojektowac
Posiada umiejetnosci . . . . : ) )
. . i wykona¢ prezentacj¢ multimedialng Prezentacja projektu
DL Ul1 tworzenia prac pisemnych X o :
. . . ; zwigzang z marketingiem mobilnym grupowego
1 prezentacji multimedialnych
(temat 8-15)
Posiada umiejetnosci
prezentowania wlasnych U2 — student prezentuje swoje .
R , . s . o Aktywnos¢ podczas
DL U15 pogladéw 1 pomystow, rozwiazanie zwigzane z marketingiem dvskusii
a takze przekonywania do mobilnym (tematy 1-2, 4-8) ySKUs]
nich rozméwcow
U3 — student wspolpracuje w zespole
Potrafi pracowaé w zespole, nad rozwigzania zwigzanymi Aktywnos¢ podczas
DL U17 . . . L . .
- rozumie swoja w nim role z marketingiem mobilnym (tematy: 5-6, | dyskusji
8-11)
Jest przygotowany do
samgdnelnq pracy, Kl — stu.dent. jest terminowy Prezentacja projektu
DL K07 powierzone zadania 1 odpowiedzialny w podjetych UDOWEEO
wykonuje starannie zadaniach marketingowych (1-15) grupoweg
1 terminowo
Metody dydaktyczne
(dostosowane do przedmiotowych efektow uczenia sie)
1. Wyktad konwersatoryjny
2. Metoda projektowa
3. Studium przypadku
4. Metoda ¢wiczeniowa
5. Praca zespotowa
Prawa autorskie do sylabusa przystugujqg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych 4

z ksztatceniem na studiach odbywajgcych si¢ w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.




WT

UKSW
Opis nakladu pracy studenta w ECTS
Kontakt z Ak ., Liczba Razem liczba
prowadzgcym fywnose godzin | godzin/ECTS
udzial w zajeciach 30 30/1

bezposredni | udzial w zaliczeniach poza zaj¢ciami
udziat w konsultacjach

przygotowanie do zajec¢, osobiste lektury | 15 30/1
praca w ramach zaliczenia
srodokresowego 1 przygotowanie do testu | 15
koncowego

praca wilasna

Kryteria oceny koncowej

(Opis sktadowych oceny koncowej zajec, rozktad procentowy lub punktowy, informacja o
dopuszczalnej liczbie nieobecnosci, inne kryteria)

Ewaluacja bedzie prowadzona w trybie ciggltym.

Do uzyskania pozytywnej oceny z przedmiotu konieczne jest rozliczenie si¢ ze wszystkich
prac wykonywanych w trakcie zaj¢¢ lub jako prace domowe oraz nie przekroczenie limitu
nieobecnosci.

Kryteria oceny prac:

- kompletnos¢ i staranno$¢ opracowania tematu

- trafny dobor Zrddet informacji

- staranno$¢ przygotowania prezentacji (brak literowek, btedow, itp.)

- umiejetnos¢ odpowiedzi na pytania grupy/prowadzacego

Ocena koncowa: 20% obecnosc¢ i aktywno$¢, 40% prace podczas semestru, 40%
prezentacja koncowa (projekt grupowy z wykorzystaniem poznanych technik)

Studentom przystuguje prawo do dwoch nieusprawiedliwionych nieobecnosci w semestrze.
Osoby z indywidualng organizacjg studidéw sg oceniane na podstawie obecnosci na
zajeciach (min. 50%) oraz uczestnictwa w projekcie grupowym (niezbedna obecno$¢
podczas prezentacji projektu)

Na oceng¢ 3 — student potrafi w podstawowym stopniu zaprojektowac¢ 1 wykona¢ prosta
prezentacj¢ multimedialng dotyczacg marketingu mobilnego. Praca moze zawiera¢ bledy
techniczne lub merytoryczne, a jej forma jest raczej schematyczna. Podczas prezentowania
rozwigzania student wykazuje si¢ ogolng znajomosciag tematu, cho¢ pojawiajg si¢ braki w
argumentacji lub formie wypowiedzi. W pracy zespolowej uczestniczy w ograniczonym
stopniu — czesto potrzebuje wsparcia lub dodatkowej motywacji ze strony innych. Do
powierzonych zadan podchodzi w sposob podstawowy — nie zawsze zachowuje
terminowo$¢ 1 pelng odpowiedzialno$¢, cho¢ ostatecznie realizuje wyznaczone cele.

Na oceng¢ 4 — student potrafi poprawnie 1 estetycznie zaprojektowac prezentacje
multimedialng na temat zwigzany z marketingiem mobilnym, zachowujac logiczny uktad
tresci 1 czytelno$¢ przekazu. W trakcie prezentacji potrafi rzeczowo i spdjnie przedstawic¢
swoje rozwigzanie, dobierajac odpowiednie argumenty i srodki przekazu. W pracy
zespotowej jest aktywny, wnosi wtasne pomysty i efektywnie wspoldziata z innymi
cztonkami grupy. Wykazuje odpowiedzialno$¢ 1 zazwyczaj dotrzymuje ustalonych
termindw, starajac si¢ sumiennie wykonywa¢ powierzone zadania.

Prawa autorskie do sylabusa przystugujqg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajgcych si¢ w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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Na oceng 5 — student samodzielnie i kreatywnie projektuje profesjonalng prezentacje
multimedialng dotyczaca marketingu mobilnego, wykorzystujac roznorodne narzgdzia oraz
nowoczesne formy wizualne i tresciowe. Podczas prezentacji wykazuje si¢ pewnoscia
siebie, atrakcyjnym sposobem przekazu i glgbokim zrozumieniem tematu, dostosowujac
wypowiedz do odbiorcy. W zespole petni aktywng i czesto liderujaca rolg — inicjuje
dziatania, wspiera innych i skutecznie koordynuje prace grupy. Wszystkie zadania
wykonuje terminowo, z duzym zaangazowaniem i wysokim poziomem odpowiedzialnosci,
dbajac o jakos¢ 1 efektywno$¢ dziatan marketingowych.

Literatura obowigzkowa

1. Dejnaka A., Marketing mobilny, Difin, Warszawa 2019

2. Zukowski M, Twoja firma w Social media. Podrecznik marketingu
internetowego dla matych i Srednich przedsiebiorstw, Gliwice, 2018

3. Mazurek G., E-Marketing Strategia Planowanie Praktyka, Poltext, Warszawa,
2018

4, Sznajder A., Technologie mobilne w marketingu, Wolter Kluwer, Warszawa,
2014
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* lista rodzajow zajec¢

¢wiczenia (audytoryjne, translatoryjne, terenowe, warsztatowe, projektowe)
[0 ¢éwiczenia laboratoryjne, komputerowe

O] lektorat jezyka obcego nowozytnego/starozytnego

O wyktad kierunkowy

O wyktad monograficzny lub konwersatorium monograficzne

] seminarium dyplomowe
(sem. magisterskie, licencjackie lub inZynierskie, na ktorym student pod kierunkiem
opiekuna pracy przygotowuje prace dyplomowg, wykorzystujgc metody adekwatne do
realizowanej tematyki badawczej)

Prawa autorskie do sylabusa przystugujqg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajgcych si¢ w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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L] pracownia dyplomowa (programistyczna, chemiczna, fizyczna, biologiczna, inzynierska)
(zajecia laboratoryjne, na ktorych student pod kierunkiem opiekuna pracy przygotowuje
prace dyplomowq wykorzystujgc metody adekwatne do realizowanej tematyki badawczej)

Prawa autorskie do sylabusa przystugujqg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajgcych si¢ w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.



