WNKD

UKSW

Informacje podstawowe

Nazwa przedmiotu Materiaty 1 teksty PR

cProwadzacy dr Piotr Luczuk

Wydziat Wydziat Nauk o Komunikacji i Dziennikarstwa
Kierunek Dziennikarstwo 1 komunikacja spoteczna
Poziom studiow I

Profil studiow praktyczny

Forma studiow stacjonarna

Modut specjalno$ciowy

Dyscyplina naukowa, do ktorej
odnoszg sie efekty uczenia si¢

Nauki o komunikacji spotecznej i mediach

Obowiazuje od roku

akademickiego 2024/2025
Rok studiow )

Semestr )

Jezyk wyktadowy polski

Status przedmiotu obowiazkowy

(obowigzkowy, do wyboru)

Odniesienie do kierunkowych
efektoOw uczenia sie (symbole)

DL U13,DL_U15, DL K02

Rodzaj zaje¢ (wybor z listy™) ¢wiczenia
Liczba godzin 30
Liczba ECTS 2

Wymagania wstepne

Pozytywne przejscie procedury kwalifikacyjnej na specjalizacje
PR

Opis i cele przedmiotu
Materialy 1 teksty PR

Celem przedmiotu jest zapoznanie studentéw z réznymi
metodami i narzedziami badania mediéw oraz z zasadami
prowadzenia analiz medidw 1 tresci w PR. Ma charakter
warsztatowy - wymaga wykonywania ¢wiczen podczas zajec¢ i
przygotowywania prac domowych.

Glownym celem zaje¢ jest ksztatcenie kompetencji medialnej
odbiorcow. W efekcie zaj¢¢ student rozumie specyfike
poszczegbdlnych srodkdéw przekazu oraz odczytuje ich swoisty
kod.

Przedmiot zaznajamia studentéw z ré6znymi metodami i
narzedziami badania mediéw oraz z zasadami prowadzenia
analiz mediow. Ma charakter warsztatowy - wymaga
wykonywania indywidualnych lub grupowych ¢wiczen podczas
zaje¢. Wymaga réwniez przygotowywania prac domowych w
podziale na grupy - rezultaty sa prezentowane przez grupy

Prawa autorskie do sylabusa przystugujqg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztalceniem na studiach odbywajqcych sie w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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podczas kolejnych zaje¢. Poniewaz przedmiot nalezy do grupy
¢wiczen w zakresie public relations, zaj¢cia prowadzone sg z
perspektywy tej dyscypliny.

Alfabetyzacja medialna - trening umiejetnosci
komunikacyjnych i medialnych (dokonywanie wyborow,
krytyczne i kreatywne myslenie). The medium is the message.
Logosfera a ikonosfera. Czytanie i jego uwarunkowania.
Specyfika komiksu jako formy komunikacji. Podstawy jezyka
filmu. Specyfika telewizji jako $rodka przekazu. W $wiecie
dzwigkdéw — czyli rzecz o radiu. Gry komputerowe i ich wptyw
na ludzka psychike. Globalna Sie¢ a nasz sposob myslenia.
Jezyk 1 sposoby ekspresji w reklamie.

Specyfika poszczegdlnych technik manipulowania odbiorca
przez media. Manipulacja tytutami i leadami, metoda tzw.
przykrycia (red herring), przemilczanie informacji
niewygodnych, naglasnianie informacji niesprawdzonych,
Swiadome insynuacje, inwektywy 1 okreslenia-utrwalacze,
metoda autorytetow pozornych, lansowanie amnezji
historycznej, operowanie lekiem, agresja i seksem, symulacja
obiektywizmu i neutralno$ci, mieszanie postulatow
politycznych z obiektywizacja rzeczywisto$ci, technika
schlebiania.

Celem zaj¢¢ jest nauczenie studentow:

1. Przeprowadzania ilosciowych i jakosciowych analiz mediow
z wykorzystaniem r6znych metod badan mediow;

2. Korzystania z dostgpnych na polskim rynku narzedzi
stuzacych do analizy mediow (dzigki wykorzystaniu opcji
czasowych, bezptatnych testow) i poréwnywania
funkcjonalnosci tych narzedzi;

3. Rozpoznawania mechanizmow wptywu debaty medialnej na
opini¢ publiczng;

4. Oceny wiarygodnosci internetowych zrodet informacji;

5. Zastosowania analiz danych 1 tre§ci w dziataniach public
relations.

Prawa autorskie do sylabusa przystugujqg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztalceniem na studiach odbywajqcych sie w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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Tresci programowe
Temat/blok zajec: LICZ]?a
godzin
Materiaty i teksty PR

1. Metody badania mediow 2
2. Zastosowanie badan mediow w public relations 2
3. Prowadzenie projektu badawczego - od zaplanowania badania po 2

przygotowanie raportu i praktyczne zastosowanie wynikow badan
4. Analiza desk research - wykorzystanie dostepnych zrodet informacji 2
5. Analiza tre$ci jako metoda badawcza 2
6. Narzg¢dzia monitoringu mediow 2
7. Analiza dyskursu jako metoda badawcza 2
8. Analiza danych jako metoda badawcza 2
9. Narzedzia analizy danych 2
10. Badania audytoriow mediowych i ich wykorzystanie w pracy specjalisty 2

PR
11. Analiza sieciowa 2
12. Debata w mediach i jej wptyw na opini¢ publiczng 2
13. Wyzwania w analizie tresci i danych internetowych 2
14. Rynek ustug badawczych dla PR w Polsce 2
15. Nowe trendy w badaniach mediéw/PR. Podsumowanie kursu — 2

prezentacja wynikow wilasnych badan i analiz (raport). Zaliczenie

semestru.

Lacznie godzin: 30

Prawa autorskie do sylabusa przystugujqg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztalceniem na studiach odbywajqcych sie w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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Opis przedmiotowych efektow uczenia si¢
i sposoby ich weryfikacji
Opis przedmiotowych
efektow uczenia sie¢ Sposoby
Ki K weryfikacji efektow
) efe—k:erllllcnze?lvi;esi (wylgcznie czasownikami operacyjnymi uczenia Si?
Kategoria y ¢ - czynnosci, ktore da sig zweryfikowaé, _ (np.: kolokwium
efektu g . .o . , pisemne, egzamin ustny,
. mierzalne; w nawiasie nalezy podac o
W, U, K) (co ogdlnie , oo o egzamin pisemny,
T absolwent po tych studiach numery tematow zajec, kiére realizujq sprawozdanie,
bedzie wiedzial i umial) dany efekt ) prezentacja na zajeciach,
raport, projekt
(co konkretnie student po tym przedmiocie indywidualny, grupowy..)
bedzie wiedzial i umial)
U1 — student przygotowuje typowe
przekazy medialne i marketingowe z
Potrafi tworzy¢ informacyjne | zachowaniem wszelkich zasad .
. . . . o Prezentacja na
przekazy medialne, sprawnie | obiektywizmu, unikajac zarazem L
DL UI13 . . . g ; s zajeciach
postugujac sie jezykiem siggania po metody manipulacji 1
polskim propagandy (temat 1, 2, 3,4, 5,6, 7, 8,
9,11)
U1 — student potrafi interpretowaé
procesy komunikowania
Potrafi tworzy¢ perswazyjne 1nterper§0nalneg0 ! SPOIG.C ZNego, )
. . formutuje oryginalne wnioski i Projekt grupowy,
przekazy medialne, sprawnie .. ‘2 :
DL UI15 S . argumentuje ich zasadno$¢ oraz potrafi | prezentacja na
postugujac sie jezykiem L . L. L
: wskaza¢ ich prawidtowosci 1 zajeciach
polskim .. . .
zaklocenia, a takze skutecznie
przeciwdziata¢ manipulacji (temat, 3,
10, 12, 15)
K1 — student stosuje si¢ do poznanych
zasad 1 przyswojonych norm prawnych
Jest odpowiednio w zakresu? etykliogolnej 1 ;awpdowq, a .
w pracy nigdy nie postuguje si¢ Raport, projekt
przygotowany do pracy w . . o
DL K02 . . metodami manipulacji i propagandy grupowy
- zespole, rozumie swojg role w N . L
rupie zawodowej posiadajac umiejgtnosci ich
grip skutecznego zwalczania. (tematy 13, 14,
15)
Metody dydaktyczne
(dostosowane do przedmiotowych efektow uczenia sig)
1. Dyskusja
2. Projekty indywidualne i grupowe
3. Prace zadawane do domu
Prawa autorskie do sylabusa przystugujqg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych 4

z ksztalceniem na studiach odbywajqcych sie w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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Opis nakladu pracy studenta w ECTS
Kontakt z Akt o Liczba Razem liczba
prowadzacym yWnose godzin godzin / ECTS
udzial w zajeciach 30 30/1
bezposredni | udziat w zaliczeniach poza zaj¢ciami
udziat w konsultacjach
przygotowanie do zaliczenia, osobiste 30/1
30
lektury
praca wiasna

Kryteria oceny koncowej
(Opis sktadowych oceny koncowej zajec, rozktad procentowy lub punktowy, informacja o
dopuszczalnej liczbie nieobecnosci, inne kryteria)

Student ma prawo do 2 nieusprawiedliwionych nieobecnosci w semestrze.

Zaliczenie odbywa si¢ na podstawie prezentacji wynikdéw autorskiego badania w formie
raportu (analiza strategii komunikacyjnej i monitoring wybranej marki/produktu)
opracowywanego w 2-osobowych zespotach. podsumowanego w formie prezentacji.

W ciggu semestru postepy prac nad projektem zaliczeniowym w formie raportu koncowego
weryfikowane sg etapowo:

aktywno$¢ w czasie ¢wiczen

analizowanie tekstow, audycji/programow/reklam (pliki multimedialne),

¢wiczenia w domu - wyszukiwanie i analiza biezacych materiatow dziennikarskich i
marketingowych ilustrujacych zagadnienia omawiane na zajeciach,

Test zaliczeniowy. Formularz z testem dostepny w godzinach przewidzianych w planie
zaje¢. Po uptywie tego czasu, brak mozliwosci przesytania odpowiedzi.

Na oceng 3 — student zna w stopniu podstawowym procesow komunikowania
interpersonalnego i spolecznego, ale nie dokonuje poprawnej oceny ich prawidlowosci i
zaktocen; umie interpretowac przekazy medialne, ale potrafi rozpoznawac jedynie
podstawowe proby manipulacji i propagandy; potrafi przygotowaé typowe teksty
dziennikarskie i marketingowe z zachowaniem podstawowych zasad obiektywizmu, jednak
opracowywane materialy wymagaja korekty redakcyjnej 1 wigkszej kreatywnosci.

Na oceng 4 — student ma uporzadkowang wiedze w zakresie zasad i norm etycznych oraz
dobre rozeznanie w mechanizmach manipulacji w przekazach PR oraz metodach
zapobiegania ich dzialaniu; umie dobrze interpretowac przekazy medialne oraz potrafi
rozpoznawac¢ proby manipulacji i propagandy, a takze broni¢ si¢ przed wigkszoscig z nich;
potrafi przygotowac typowe teksty dziennikarskie i marketingowe z zachowaniem zasad
obiektywizmu, unikajac siggania po podstawowe metody manipulacji i propagandy; stosuje
si¢ do poznanych zasad i przyswojonych norm prawnych w zakresie etyki ogolne;j i
zawodowej, a w pracy nie postuguje si¢ metodami manipulacji i propagandy.

Na oceng 5 — student ma bardzo dobrze uporzagdkowana wiedze w zakresie zasad 1 norm
etycznych oraz bardzo dobre rozeznanie w mechanizmach manipulacji oraz metodach
zapobiegania ich dzialaniu; umie interpretowac przekazy medialne oraz potrafi

Prawa autorskie do sylabusa przystugujqg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztalceniem na studiach odbywajqcych sie w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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rozpoznawac¢ wszelkie proby manipulacji 1 propagandy, a takze skutecznie si¢ przed nimi
broni¢; potrafi przygotowac angazujace i perswazyjne teksty dziennikarskie i marketinowe
z zachowaniem wszelkich zasad obiektywizmu, unikajac zarazem si¢gania po metody
manipulacji i propagandy; potrafi okresli¢ i wykorzysta¢ rozmaite zroédta informacji
dziennikarskich i swobodnie postugiwac si¢ nimi w pracy; stosuje si¢ do poznanych zasad i
przyswojonych norm prawnych w zakresie etyki ogélnej i zawodowej; dostrzega problemy
moralne 1 dylemat etyczne; jest w stanie skutecznie eliminowac przyktady manipulacji i
propagandy w swojej pracy i sSrodowisku.

Literatura obowigzkowa

1. Luczuk P., Maj S., Influencer’s era — the role of experts in the digital world.
Do we still need their forecasts and advice? ,,Kwartalnik Naukowy Fides et
Ratio” 2023, t. 56, nr 4, s. 147-156. DOI:10.34766/fetr.v56i4.1222

2. Luczuk P., Problem barier informacyjnych, w: Mtodziez w infosferze, red. M.
Wojtkowiak, Warszawa 2024, s. 45-62.

[98)

Cialdini R., Wywieranie wpltywu na ludzi. Teoria i praktyka, Gdansk 2007.

4. Lisowska-Magdziarz M., Analiza tekstu w dyskursie medialnym. Przewodnik
dla studentow, Krakow 2006.

5. Babbie E., Podstawy badan spotecznych, Warszawa 2008
6. Wimmer R. D., Dominick J. R., Mass media. Metody badan, Krakow 2008
Literatura uzupekliajaca

1. Sadowski M., Rewolucja social media, Helion, Gliwice 2013
Tokaj M., Jadas$ L., Sanowska A., Media 360. Od analityki do sprzedazy,
Warszawa 2016

3. Miotk A., Badania w public relations, Warszawa 2012

4. Miotk A., Skuteczne social media, Gliwice 2013

* lista rodzajow zajec

L1 ¢wiczenia (audytoryjne, translatoryjne, terenowe, warsztatowe, projektowe)
L] ¢wiczenia laboratoryjne, komputerowe
[ lektorat jezyka obcego nowozytnego/starozytnego
00 wyktad kierunkowy
O wyktad monograficzny lub konwersatorium monograficzne
L] seminarium dyplomowe
(sem. magisterskie, licencjackie lub inZynierskie, na ktorym student pod kierunkiem

opiekuna pracy przygotowuje prace dyplomowgq, wykorzystujqc metody adekwatne do
realizowanej tematyki badawczej)

L] pracownia dyplomowa (programistyczna, chemiczna, fizyczna, biologiczna, inzynierska)
(zajecia laboratoryjne, na ktorych student pod kierunkiem opiekuna pracy przygotowuje
prace dyplomowq wykorzystujgc metody adekwatne do realizowanej tematyki badawczej)

Prawa autorskie do sylabusa przystugujqg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztalceniem na studiach odbywajqcych sie w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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Informacje podstawowe

Nazwa przedmiotu Materiaty 1 teksty PR

cProwadzacy dr Piotr Luczuk

Wydziat Wydziat Teologiczny

Kierunek Dziennikarstwo 1 komunikacja spoteczna
Poziom studiow I

Profil studiow praktyczny

Forma studiow stacjonarna

Modut specjalno$ciowy

Dyscyplina naukowa, do ktorej
odnoszg sie efekty uczenia si¢

Nauki o komunikacji spotecznej i mediach

Obowiazuje od roku

akademickiego 2021/2022
Rok studiow )

Semestr )

Jezyk wyktadowy polski

Status przedmiotu obowiazkowy

(obowigzkowy, do wyboru)

Odniesienie do kierunkowych
efektoOw uczenia sie (symbole)

DL U13,DL_U15, DL K02

Rodzaj zaje¢ (wybor z listy™*) ¢wiczenia
Liczba godzin 30
Liczba ECTS 2

Wymagania wstepne

Pozytywne przejscie procedury kwalifikacyjnej na specjalizacje
PR

Opis i cele przedmiotu
Materiaty 1 teksty PR

Celem przedmiotu jest zapoznanie studentéw z réznymi
metodami i narzedziami badania mediow oraz z zasadami
prowadzenia analiz medidw 1 tresci w PR. Ma charakter
warsztatowy - wymaga wykonywania ¢wiczen podczas zajec€ i
przygotowywania prac domowych.

Glownym celem zaje¢ jest ksztatcenie kompetencji medialnej
odbiorcow. W efekcie zaj¢¢ student rozumie specyfike
poszczegbdlnych srodkdéw przekazu oraz odczytuje ich swoisty
kod.

Przedmiot zaznajamia studentéw z ré6znymi metodami i
narzedziami badania medidw oraz z zasadami prowadzenia
analiz mediow. Ma charakter warsztatowy - wymaga
wykonywania indywidualnych lub grupowych ¢wiczen podczas
zaje¢. Wymaga réwniez przygotowywania prac domowych w
podziale na grupy - rezultaty sa prezentowane przez grupy
podczas kolejnych zaje¢. Poniewaz przedmiot nalezy do grupy

Prawa autorskie do sylabusa przystugujqg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztalceniem na studiach odbywajqcych sie w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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¢wiczen w zakresie public relations, zajecia prowadzone sg z
perspektywy tej dyscypliny.

Alfabetyzacja medialna - trening umiejgtnosci
komunikacyjnych i medialnych (dokonywanie wyborow,
krytyczne i kreatywne myslenie). The medium is the message.
Logosfera a ikonosfera. Czytanie i jego uwarunkowania.
Specyfika komiksu jako formy komunikacji. Podstawy jezyka
filmu. Specyfika telewizji jako srodka przekazu. W §wiecie
dzwiekow — czyli rzecz o radiu. Gry komputerowe i ich wptyw
na ludzka psychike. Globalna Sie¢ a nasz sposdb myslenia.
Jezyk i sposoby ekspresji w reklamie.

Specyfika poszczegdlnych technik manipulowania odbiorcg
przez media. Manipulacja tytulami i leadami, metoda tzw.
przykrycia (red herring), przemilczanie informacji
niewygodnych, nagtasnianie informacji niesprawdzonych,
swiadome insynuacje, inwektywy i okreslenia-utrwalacze,
metoda autorytetow pozornych, lansowanie amnezji
historycznej, operowanie lekiem, agresja i seksem, symulacja
obiektywizmu i neutralno$ci, mieszanie postulatow
politycznych z obiektywizacja rzeczywistosci, technika
schlebiania.

Celem zaj¢¢ jest nauczenie studentow:

1. Przeprowadzania ilo$ciowych i jakosciowych analiz mediow
z wykorzystaniem réznych metod badan mediow;

2. Korzystania z dostgpnych na polskim rynku narzedzi
stuzacych do analizy mediow (dzigki wykorzystaniu opcji
czasowych, bezplatnych testow) i porownywania
funkcjonalnosci tych narzedzi;

3. Rozpoznawania mechanizméw wptywu debaty medialnej na
opini¢ publiczng;

4. Oceny wiarygodnosci internetowych zrddet informacji;

5. Zastosowania analiz danych 1 tre§ci w dziataniach public
relations.

Prawa autorskie do sylabusa przystugujqg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztalceniem na studiach odbywajqcych sie w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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Tresci programowe

Temat/blok zajec:

Liczba
godzin

Materiaty i teksty PR

16.

Metody badania mediow

2

17.

Zastosowanie badan mediow w public relations

2

18.

Prowadzenie projektu badawczego - od zaplanowania badania po
przygotowanie raportu i praktyczne zastosowanie wynikoéw badan

[\

19.

Analiza desk research - wykorzystanie dostepnych zrodet informacji

20.

Analiza tresci jako metoda badawcza

21.

Narzedzia monitoringu mediow

22.

Analiza dyskursu jako metoda badawcza

23.

Analiza danych jako metoda badawcza

24.

Narzedzia analizy danych

25.

Badania audytoriéw mediowych i ich wykorzystanie w pracy specjalisty
PR

NN

26.

Analiza sieciowa

27.

Debata w mediach i jej wptyw na opini¢ publiczng

28.

Wyzwania w analizie tresci i danych internetowych

29.

Rynek ustug badawczych dla PR w Polsce

30.

Nowe trendy w badaniach mediéw/PR. Podsumowanie kursu —
prezentacja wynikow wilasnych badan i analiz (raport). Zaliczenie
semestru.

NN (NN

Lacznie godzin:

30

Prawa autorskie do sylabusa przystugujqg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztalceniem na studiach odbywajqcych sie w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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Opis przedmiotowych efektow uczenia si¢
i sposoby ich weryfikacji
Opis przedmiotowych
efektow uczenia sie¢ Sposoby
Ki K weryfikacji efektow
) efe%si (wylqcznie czasownikami operacyjnymi uczenia Si?

Kategoria y ¢ - czynnosci, ktére da sie zweryfikowaé, _ (np.. kolokwium
( P(;fell{]tl;() (co ogblnie mierzalne; w nawiasie nalezy podaé | © ’Seez;’;mff;"l’s’zz ;‘;’”y’

absolwent po tych studiach
bedzie wiedzial i umial)

numery tematow zajec, ktore realizujg
dany efekt )

(co konkretnie student po tym przedmiocie
bedzie wiedzial i umial)

sprawozdanie,
prezentacja na zajeciach,

raport, projekt
indywidualny, grupowy..)

Potrafi tworzy¢ skuteczne
przekazy medialne w zakresie

U1 — student przygotowuje typowe
przekazy medialne i marketingowe z
zachowaniem wszelkich zasad
obiektywizmu, unikajac zarazem

Prezentacja na

DL UI13 dziennikarstwa prasowego, . . ; s zajeciach
. o siggania po metody manipulacji 1
radiowego, telewizyjnego oraz
. propagandy (temat 1, 2, 3,4, 5,6, 7, 8,
Internetowego
9,11)
U1 — student potrafi interpretowaé
procesy komunikowania
Posiada umiejetnosci interpersonalnego i spolecznego,
prezentowania wlasnych formutuje oryginalne wnioski i Projekt grupowy,
DL U15 | pogladow i pomystow, a takze | argumentuje ich zasadno$¢ oraz potrafi | prezentacja na
przekonywania do nich wskaza¢ ich prawidtowosci 1 zajeciach
rozmowcow zaklocenia, a takze skutecznie
przeciwdziata¢ manipulacji (temat, 3,
10, 12, 15)
K1 — student stosuje si¢ do poznanych
zasad 1 przyswojonych norm prawnych
Jest odpowiednio w zakresu? etykliogolnej 1 ;awpdowq, a .
rzygotowany do pracy w w pracy nigdy nie postuguje si¢ Raport, projekt
DL K02 P metodami manipulacji i propagandy grupowy

zespole, rozumie swojg role w
grupie zawodowej

posiadajac umiejetnosci ich
skutecznego zwalczania. (tematy 13, 14,
15)

Metody dydaktyczne

(dostosowane do przedmiotowych efektow uczenia sig)

—_—

Dyskusja

Projekty indywidualne i grupowe

Prace zadawane do domu

Prawa autorskie do sylabusa przystugujqg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
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Opis nakladu pracy studenta w ECTS
Kontakt z Akt o Liczba Razem liczba
prowadzacym yWnose godzin godzin / ECTS
udzial w zajeciach 30 30/1
bezposredni | udziat w zaliczeniach poza zaj¢ciami
udziat w konsultacjach
przygotowanie do zaliczenia, osobiste 30/1
30
lektury
praca wiasna

Kryteria oceny koncowej
(Opis sktadowych oceny koncowej zajec, rozktad procentowy lub punktowy, informacja o
dopuszczalnej liczbie nieobecnosci, inne kryteria)

Student ma prawo do 2 nieusprawiedliwionych nieobecnosci w semestrze.

Zaliczenie odbywa si¢ na podstawie prezentacji wynikdéw autorskiego badania w formie
raportu (analiza strategii komunikacyjnej i monitoring wybranej marki/produktu)
opracowywanego w 2-osobowych zespotach. podsumowanego w formie prezentacji.

W ciggu semestru postepy prac nad projektem zaliczeniowym w formie raportu koncowego
weryfikowane sg etapowo:

aktywno$¢ w czasie ¢wiczen

analizowanie tekstow, audycji/programow/reklam (pliki multimedialne),

¢wiczenia w domu - wyszukiwanie i analiza biezacych materiatow dziennikarskich i
marketingowych ilustrujacych zagadnienia omawiane na zajeciach,

Test zaliczeniowy. Formularz z testem dostepny w godzinach przewidzianych w planie
zaje¢. Po uptywie tego czasu, brak mozliwosci przesytania odpowiedzi.

Na oceng 3 — student zna w stopniu podstawowym procesow komunikowania
interpersonalnego i spotecznego, ale nie dokonuje poprawnej oceny ich prawidtowosci i
zaktocen; umie interpretowac przekazy medialne, ale potrafi rozpoznawac jedynie
podstawowe proby manipulacji i propagandy; potrafi przygotowaé typowe teksty
dziennikarskie i marketingowe z zachowaniem podstawowych zasad obiektywizmu, jednak
opracowywane materialy wymagaja korekty redakcyjnej 1 wigkszej kreatywnosci.

Na oceng 4 — student ma uporzadkowang wiedze w zakresie zasad i norm etycznych oraz
dobre rozeznanie w mechanizmach manipulacji w przekazach PR oraz metodach
zapobiegania ich dzialaniu; umie dobrze interpretowac przekazy medialne oraz potrafi
rozpoznawac¢ proby manipulacji i propagandy, a takze broni¢ si¢ przed wigkszoscig z nich;
potrafi przygotowac typowe teksty dziennikarskie i marketingowe z zachowaniem zasad
obiektywizmu, unikajac siggania po podstawowe metody manipulacji i propagandy; stosuje
si¢ do poznanych zasad i przyswojonych norm prawnych w zakresie etyki ogolne;j i
zawodowej, a w pracy nie postuguje si¢ metodami manipulacji i propagandy.

Na oceng 5 — student ma bardzo dobrze uporzagdkowana wiedze w zakresie zasad 1 norm
etycznych oraz bardzo dobre rozeznanie w mechanizmach manipulacji oraz metodach
zapobiegania ich dzialaniu; umie interpretowac przekazy medialne oraz potrafi

Prawa autorskie do sylabusa przystugujqg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztalceniem na studiach odbywajqcych sie w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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rozpoznawac¢ wszelkie proby manipulacji 1 propagandy, a takze skutecznie si¢ przed nimi
broni¢; potrafi przygotowac angazujace i perswazyjne teksty dziennikarskie i marketinowe
z zachowaniem wszelkich zasad obiektywizmu, unikajac zarazem si¢gania po metody
manipulacji i propagandy; potrafi okresli¢ i wykorzysta¢ rozmaite zroédta informacji
dziennikarskich i swobodnie postugiwac si¢ nimi w pracy; stosuje si¢ do poznanych zasad i
przyswojonych norm prawnych w zakresie etyki ogélnej i zawodowej; dostrzega problemy
moralne 1 dylemat etyczne; jest w stanie skutecznie eliminowac przyktady manipulacji i
propagandy w swojej pracy i sSrodowisku.

Literatura obowigzkowa
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Ratio” 2023, t. 56, nr 4, s. 147-156. DOI:10.34766/fetr.v56i4.1222
2. Luczuk P., Problem barier informacyjnych, w: Mtodziez w infosferze, red. M.
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4. Lisowska-Magdziarz M., Analiza tekstu w dyskursie medialnym. Przewodnik
dla studentow, Krakow 2006.
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5. Babbie E., Podstawy badan spotecznych, Warszawa 2008
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Literatura uzupekliajaca

1. Sadowski M., Rewolucja social media, Helion, Gliwice 2013
Tokaj M., Jadas$ L., Sanowska A., Media 360. Od analityki do sprzedazy,
Warszawa 2016

3. Miotk A., Badania w public relations, Warszawa 2012

4. Miotk A., Skuteczne social media, Gliwice 2013

* lista rodzajow zajec

L1 ¢wiczenia (audytoryjne, translatoryjne, terenowe, warsztatowe, projektowe)
L] ¢wiczenia laboratoryjne, komputerowe
[ lektorat jezyka obcego nowozytnego/starozytnego
00 wyktad kierunkowy
O wyktad monograficzny lub konwersatorium monograficzne
L] seminarium dyplomowe
(sem. magisterskie, licencjackie lub inZynierskie, na ktorym student pod kierunkiem

opiekuna pracy przygotowuje prace dyplomowgq, wykorzystujqc metody adekwatne do
realizowanej tematyki badawczej)

L] pracownia dyplomowa (programistyczna, chemiczna, fizyczna, biologiczna, inzynierska)
(zajecia laboratoryjne, na ktorych student pod kierunkiem opiekuna pracy przygotowuje
prace dyplomowq wykorzystujgc metody adekwatne do realizowanej tematyki badawczej)

Prawa autorskie do sylabusa przystugujqg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych 12
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