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UKSW

Informacje podstawowe
Nazwa przedmiotu Podstawy polityki kulturalnej dla dziennikarzy
Prowadzacy dr Dagmara Jaszewska
Wydziat Wydziat Nauk o Komunikacji i Dziennikarstwa
Kierunek Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
Poziom studiow I
Profil studiow praktyczny
Forma studiow stacjonarna

Modut specjalnosciowy

Dyscyplina naukowa, do
ktérej odnoszg si¢ efekty
uczenia si¢

Nauki o komunikacji spotecznej i mediach

Obowiazuje od roku

(obowigzkowy, do wyboru)

akademickiego 2024/25

Rok studiow o)

Semestr 7

Jezyk wyktadowy polski

Status przedmiotu obowiazkowy

Odniesienie do kierunkowych
efektow uczenia si¢ (symbole)

DL _UO1, DL_U05, DL_U16, DL_U20, DL_K06

Rodzaj zaje¢ (wybor z listy*) | wyklad

Liczba godzin 30

Liczba ECTS 3

Wymagania wstgpne Brak wymagan.

Opis i cele przedmiotu
Podstawy polityki kulturalne;
dla dziennikarzy

Przedmiot ma na celu zorientowanie studenta
dziennikarstwa w podstawowej problematyce wspotczesne;j
polityki kulturalnej, zar6wno w jej zatozeniach, jak

i realizacjach przejawiajacych si¢ w nowoczesnych
praktykach organizacji i zarzagdzania kulturg. Wyktad
oferuje spojrzenie na sfere kultury z perspektywy nauk
spotecznych (socjologia kultury, ekonomika kultury,
zarzadzanie w kulturze), zaznajamia z terminologia
naukowa tych dziedzin wiedzy. Duzy nacisk jest polozony
na przekazanie praktycznej wiedzy z zakresu zarzadzania
kulturg 1 promocji kultury z uzyciem narzedzi marketingu
1 PR. W wykladzie podejmowane sg rowniez zagadnienia
relacji sfery kultury 1 mediow (zwlaszcza wplyw mediow
na upowszechnianie kultury 1 jej promocje).

Prawa autorskie do sylabusa przystugujg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajqcych si¢ w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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Tresci programowe

Temat/blok zajec: Llczba
godzin
Podstawy polityki kulturalnej dla dziennikarzy:

1. Zajecia organizacyjne. Wprowadzenie do wyktadu 2

2. Polityka kulturalna, zarzadzanie w kulturze i dziatanie w kulturze. 2
Cele PK 1 mechanizmy ich realizacji

3. Krotka historia  polityki  kulturalnej. PK w  panstwach 2
niedemokratycznych 1 demokratycznych. Modele polityki
kulturalnej na $wiecie.

4. Kultura w kapitalizmie. Podstawy ekonomiki kultury — czyli 2
dlaczego zarzadzanie kulturg jest tak wazne?

5. Kultura wysoka, popularna i masowa a media. Sfera kultury w 2
nowoczesnym spoleczenstwie. Przemysty kultury

6. Wplyw mediow na uczestnictwo w kulturze w XXI wieku 2

7. Zaliczenie srodokresowe - prezentacje projektow indywidualnych

8. Rola mediow w upowszechnianiu kultury i w promoc;ji kultury 2

9. Uczestnictwo w kulturze w perspektywie marketingu kultury 2

10. Narzgdza marketingu i public relations w promowaniu wydarzen 4
kulturalnych

11. Promowanie wydarzen kulturalnych w mediach 2

12. Finansowanie kultury. Wydatki na kultur¢ — Polska na tle Europy 2

13. Przyktady realizacji polityk lokalnych i panstwowych 2
1 europejskich

14. Test koncowy 2

Lacznie godzin: 30

Prawa autorskie do sylabusa przystugujg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajqcych si¢ w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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Opis przedmiotowych efektow uczenia sie¢
i sposoby ich weryfikacji
Opis przedmiotowych Sposoby weryfikacji
efektow uczenia si¢ efektow uczenia si¢
Kierunkowe : oo (Tlp . koloszun?
. (wylgcznie czasownikami pisemne, egzamin
efekty uczenia si¢ o e opax .
Katecoria operacyjnymi - czynnosci, ktore da ustny, egzamin
& i sig zweryfikowac, mierzalne; w pisemny,
efektu (co 0gdinie nawiasie nalezy podac nume sprawozdanie
(W, U, K) absolwent po tych , natezy p jumery P L
studiach tematow zajeé, ktore realizujg dany p.rez.entacya na
bedzie wiedziat i umiat) efekt) 2« gczacﬁ, rapor,
projekt
(co konkretnie student po tym indywidualny,
przedmiocie bedzie wiedziat i umial) grupowy..)
U1 — student potrafi postugiwac si¢ Test kof
Potrafi postugiwaé sie terminologig z za.kresu‘ nauk . B?ZZ C(;n(c)ggf;
DL U01 terminologia z zakresu spotecznych (socjologia, ekonomia, " aca 0c d
zarzadzanie) w odniesieniu do sfery | 2 tywnosci studenta
nauk spotecznych L o
kultury w kontekscie polityki
kulturalnej (tematy 1-12)
Dostrzega relacje migdzy
mediami a _Zj awiskami U2 — student wymienia sposoby )
1 procesami uczestniczenia w kulturze za Test koncowy
DL_U05 | politycznymi, posrednictwem mediow oraz Biezaca ocena
ekonomicznymi, dostrzega role mediéw w aktywnosci studenta
spotecznymi upowszechnianiu kultury 1 w
i kulturowymi promoc;ji kultury (tematy 5, 6, 8, 11)
Potrafi korzystac
z nar.ze;dzi PUbliC_ U3 - student potrafi korzystac z _
DL Ule | relations, marketingu narzedzi marketingu kultury i public Projekt
- politycznego, promocjii | relations do promowania wydarzen indywidualny
reklamy do przekazu kulturalnych w mediach (tematy 10,
medialnego 11)
Potrafi pqs}uguj 3c Si‘?. U4 — student potrafi postugujac si¢
metodami naukowymi metodami nauk spotecznych
DL_U20 | interpretowaé zjawiska interpretowac zjawiska kulturowe Biezaca ocena
spoteczne (W tym uczestnictwo w kulturze) aktywnosci studenta
oraz analizowac raporty o stanie
kultury (tematy 4, 6, 8, 9)
Przestrzega zasad etyki Biezaca ocena
DL_K06 zawc,>d.0W§j i norm K1 — student przestrzega zasad etyki ;ktyvr{nosm studenta
wspOtzycia spotecznego | zawodowej w tworzeniu tekstow rrojekt
indywidualny

Prawa autorskie do sylabusa przystugujg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajqcych si¢ w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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dotyczacych polityki kulturalne;j
(tematy 10, 11)
Metody dydaktyczne
(dostosowane do przedmiotowych efektow uczenia sie)
1. Wyktad problemowy
2. Dyskusja akademicka
3. Praca z tekstami
4. Praca w grupach
Opis nakladu pracy studenta w ECTS
Kontakt z L, Liczba Razem liczba
prowadzacym Aktywnosc godzin godzin / ECTS
bezposredni | udziat w zajeciach 30 30/1

udziat w zaliczeniach poza zajeciami

udziat w konsultacjach

praca wlasna | przygotowanie do zajec, osobiste lektury | 10 60/2

praca w ramach zaliczenia 25
srodokresowego (projekt indywidualny)

przygotowanie do testu koncowego 25

Kryteria oceny koncowej

(Opis sktadowych oceny koncowej zajec, rozktad procentowy lub punktowy, informacja o
dopuszczalnej liczbie nieobecnosci, inne kryteria)

Ocena koncowa jest $rednig wazong wyliczang na podstawie ocen czastkowych za: test
koncowy (40%), projekt indywwidualny (40%), aktywnos¢ podczas zaje¢ dyskusji (20%).
Warunkiem zaliczenia jest: odpowiednia frekwencja na wykladzie, napisanie testu na
przynajmniej 51%, przestanie 1 prezentacja projektu indywidualnego.

Frekwencja na zajg¢ciach: dopuszczalne sg 2 nieobecnosci nieusprawiedliwione.
Nieobecno$ci nalezy usprawiedliwi¢ w ciggu 2 tygodni, albo zaliczy¢ na dyzurze
prowadzacego w ciggu 3 tygodni.

1)

Test koncowy pisemny: (weryfikacja efektow uczenia si¢: U1, U2)
Materiat - tresci wyktadu, tresci obowiazkowych lektur

na oceng 3 — 51-60%

na oceng¢ 3,5 — 61-70%

na ocen¢ 4 — 71-80%

na oceng¢ 4,5 — 81-90%

na ocen¢ 5 — powyzej 91%

2)

Prawa autorskie do sylabusa przystugujg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajqcych si¢ w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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Zaliczenie srodokresowe: przygotowanie projektu indywidualnego (weryfikacja efektu
uczenia si¢: U3)

- przygotowanie projektu promocji wydarzenia kulturalnego z wykorzystaniem narzg¢dzi
marketingu kultury 1 public relations, przygotowanie tekstow dziennikarskich
wykorzystujacych te narzedzia. Tekst nalezy zredagowac zgodnie z zasadami
obowigzujacymi w (wydawanym przez Instytut Edukacji Medialnej i Dziennikarstwa)
kwartalniku naukowym ,,Kultura - Media - Teologia” (zob.
https://czasopisma.uksw.edu.pl/index.php/kmt/announcement/view/147 ). Projekt powinien
zawiera¢ 3-4 strony znormalizowanego maszynopisu. Prac¢ nalezy przesta¢ w okreslonym
terminie na adres: d.jaszewska@uksw.edu.pl

Na obnizenie oceny wplywa: niedotrzymanie terminu, niesamodzielnos$¢, niewystarczajace
wykorzystanie narz¢dzi marketingu kultury i public relations, btedy merytoryczne, btedy
redakcyjne, nietrzymanie si¢ limitow dtugosci tekstu;

Na podwyzszenie oceny wptywa: dotrzymanie terminu, wnikliwo$¢, pomystowos¢

1 samodzielnos$¢, staranna redakcja.

3)

Biezaca ocena aktywnosci studenta: punkty za aktywno$¢: (weryfikacja efektow uczenia
sig: U1, U2, U4, K1)

Punkty za aktywno$¢ mozna otrzymac¢ na wszystkich zaje¢ciach (poza zajeciami
przeznaczonymi na zaliczenia), za merytoryczne wypowiedzi w dyskusji oraz za
odpowiedzi na pytania zwigzane ze znajomoscig lektur obowigzkowych. t.acznie mozna
zdoby¢ 13 punktéw. Za odpowiedzi niepeine/niezadowalajace otrzyma¢ mozna punkty
czastkowe, ktore sktadajg si¢ na punkty whasciwe.

na oceng 3: 2-3 punkty

na oceng 3,5:  4-5 punktow

a oceng 4: 6-7 punktow

na oceng 4,5:  8-9 punktow

na oceng 35: powyzej 10 punktéw

Literatura obowiazkowa

1. Bendixen P., Wprowadzenie do ekonomiki kultury i sztuki, Krakéw 2001.

2. Jaszewska D., Uczestnictwo w kulturze w dzisiejszych czasach, ,,Problemy
Prawa i Administracji” 2013, nr 1.

3. Relacje i roznice. Uczestnictwo warszawiakow i warszawianek w kulturze, red.
T. Ptachecki, https://www.kulturalna.warszawa.pl/tmp/relacja_i roznice.pdf
(dostep: 11 kwietnia 2025).

4. Smiatowicz K., Komunikacja marketingowa w kreowaniu wizerunku instytucji
kultury na przyktadzie muzeow narodowych, Poznan 2024.

Prawa autorskie do sylabusa przystugujg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajqcych si¢ w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.


https://czasopisma.uksw.edu.pl/index.php/kmt/announcement/view/147
mailto:d.jaszewska@uksw.edu.pl
https://www.kulturalna.warszawa.pl/tmp/relacja_i_roznice.pdf
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Literatura uzupekiajaca

1. Adamus M., Nowe media w krakowskich muzeach, w: Krakow — miejsce i
tekst, Krakow 2014.

2. Dabrowski A. 1in., Promocja kultury polskiej w Berlinie, Londynie i Nowym
Jorku, Krakow 2024.

3. Dabrowski A. 1in., Wydarzenia i inicjatywy promujqce kulture polskq za
granicq: studia przypadkow, Krakow 2024.

4. Geborska M., Promocja instytucji kultury w rzeczywistosci hybrydalnej na
przyktadzie bibliotek publicznych, ,,Przeglad Biblioteczny” 2024.

5. Grad J., Kaczmarek U., Organizacja i upowszechnianie kultury w Polsce.
Zmiany modelu, Poznan 2005.

6. Grodz 1., Public relations a srodowisko artystyczne (wstgpny rekonesans), 2023.

7. llczuk D., Polityka kulturalna w spoteczenstwie obywatelskim, Krakow 2002.

8. Ilczuk D., Sicinski A., Wojciechowski J. St., Polityka kulturalna panstwa.
Projekt, ,,Kultura Wspoétczesna™ 1999, nr 2-3.

0. Jaszewska D., Gombrowicz’s Kitsch in the Context of (Post)Modernity Theory,
»Zalacznik Kulturoznawczy” 2019, nr 1.

10. | Jaszewska D., Kultura —rzecz gustu? O kilku granicach supermarketyzacji
kultury, ,,Kultura-Media-Teologia” 2011, nr 4.

11. | Kaczmarek M., Zarzadzanie instytucjami muzycznymi w dobie transformacji
cyfrowej, ,,Muzyka — media — prawo — marketing” 2024, t. 3.

12. | Kosinska O., Blogowe (nie)uczestnictwo: pozainstytucjonalny zwrot
edukacyjny w kulturze, ,,Kultura Wspodiczesna: teoria, interpretacje, krytyka”
2019.

13. | Krakowski M., Dialog i zarzadzanie w kulturze, w: Przedsiebiorczos¢
regionalna: refleksje przedstawicieli nauk o zarzgdzaniu i praktykow, Krakow
2024.

14. | Le Viet-Btaszczyk M., Znaczenie social media marketingu w branzy filmowej,
1.6dz 2024.

15. | Molenda R., Public relations biblioteki jako instytucji kultury: perspektywa
organizacji i pracownika, w: Kulturowe uwarunkowania zarzqdzania i
komunikowania w organizacjach publicznych, 2019.

16. | Polak K., Zurawicka M., Semiotyka w marketingu: jak badaé znaki, symbole i
kody rynku?, Warszawa 2024.

17. | Waluch K., Polityka kulturalna Unii Europejskiej, Ptock 2004.

18. | Witkowski W., Ekonomika kultury i zasady budowania innowacyjnej
przedsigbiorczosci w instytucjach kultury w Polsce, w: Przedsigbiorczosc:
technologia i ludzie, 2015.

19. | Adamus M., Nowe media w krakowskich muzeach, w: Krakow — miejsce i
tekst, Krakow 2014.

Prawa autorskie do sylabusa przystugujg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajqcych si¢ w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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* lista rodzajow zajec

L1 ¢wiczenia (audytoryjne, translatoryjne, terenowe, warsztatowe, projektowe)
[ ¢wiczenia laboratoryjne, komputerowe

I lektorat jezyka obcego nowozytnego/starozytnego

wyktad kierunkowy

I wyktad monograficzny lub konwersatorium monograficzne

1 seminarium dyplomowe
(sem. magisterskie, licencjackie lub inZynierskie, na ktorym student pod kierunkiem
opiekuna pracy przygotowuje prace dyplomowgq, wykorzystujgc metody adekwatne do
realizowanej tematyki badawczej)

] pracownia dyplomowa (programistyczna, chemiczna, fizyczna, biologiczna, inzynierska)
(zajecia laboratoryjne, na ktorych student pod kierunkiem opiekuna pracy przygotowuje
prace dyplomowg wykorzystujgc metody adekwatne do realizowanej tematyki badawczej)

Prawa autorskie do sylabusa przystugujg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajqcych si¢ w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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Informacje podstawowe
Nazwa przedmiotu Podstawy polityki kulturalnej dla dziennikarzy
Prowadzacy dr Dagmara Jaszewska
Wydziat Wydziat Teologiczny
Kierunek Dziennikarstwo 1 komunikacja spoleczna
Poziom studiow I
Profil studiow praktyczny
Forma studiow stacjonarna
Modut specjalnosciowy

Dyscyplina naukowa, do
ktérej odnoszag sie efekty Nauki o komunikacji spotecznej i mediach
uczenia si¢

Obowiazuje od roku

akademickiego 2021/2022
Rok studiow )

Semestr )

Jezyk wykladowy polski

Status przedmiotu obowiazkowy

(obowigzkowy, do wyboru)

Odniesienie do kierunkowych DL U01, DL U05, DL Ul6, DL _U20, DL K06

efektow uczenia si¢ (symbole)

Rodzaj zaje¢ (wybor z listy*) | wyklad

Liczba godzin 30
Liczba ECTS 3
Wymagania wstepne Brak wymagan.

Przedmiot ma na celu zorientowanie studenta
dziennikarstwa w podstawowej problematyce wspotczesnej
polityki kulturalnej, zar6wno w jej zatozeniach, jak

i realizacjach przejawiajacych si¢ w nowoczesnych
praktykach organizacji i zarzagdzania kulturg. Wyktad
oferuje spojrzenie na sfer¢ kultury z perspektywy nauk
spotecznych (socjologia kultury, ekonomika kultury,
zarzadzanie w kulturze), zaznajamia z terminologia
naukowa tych dziedzin wiedzy. Duzy nacisk jest polozony
na przekazanie praktycznej wiedzy z zakresu zarzadzania
kulturg i promocji kultury z uzyciem narzedzi marketingu
1 PR. W wykladzie podejmowane sg rowniez zagadnienia
relacji sfery kultury 1 mediow (zwlaszcza wpltyw mediow
na upowszechnianie kultury i jej promocje).

Opis i cele przedmiotu
Podstawy polityki kulturalne;j
dla dziennikarzy

Prawa autorskie do sylabusa przystugujg UKSW. Sylabus moze byc wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajgcych si¢ w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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Tresci programowe

Temat/blok zaje¢: L1czl?a
godzin
Podstawy polityki kulturalnej dla dziennikarzy:

1. Zajecia organizacyjne. Wprowadzenie do wyktadu 2

2. Polityka kulturalna, zarzadzanie w kulturze i dziatanie w kulturze. 2
Cele PK i mechanizmy ich realizacji

3. Krotka historia  polityki  kulturalnej. PK w  panstwach 2
niedemokratycznych 1 demokratycznych. Modele polityki
kulturalnej na $wiecie.

4. Kultura w kapitalizmie. Podstawy ekonomiki kultury — czyli 2
dlaczego zarzadzanie kulturg jest tak wazne?

5. Kultura wysoka, popularna i masowa a media. Sfera kultury w 2
nowoczesnym spoteczenstwie. Przemysty kultury

6. Wplyw medidow na uczestnictwo w kulturze w XXI wieku 2

7. Zaliczenie srodokresowe - prezentacje projektow indywidualnych

8. Rola mediow w upowszechnianiu kultury i w promocji kultury 2

9. Uczestnictwo w kulturze w perspektywie marketingu kultury 2

10. Narzgdza marketingu i public relations w promowaniu wydarzen 4
kulturalnych

11. Promowanie wydarzen kulturalnych w mediach 2

12. Finansowanie kultury. Wydatki na kulture — Polska na tle Europy 2

13. Przyktady realizacji polityk lokalnych i panstwowych 2
1 europejskich

14. Test kofcowy 2

Lacznie godzin: 30

Prawa autorskie do sylabusa przystugujg UKSW. Sylabus moze byc wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajgcych si¢ w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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Opis przedmiotowych efektow uczenia sie¢
i sposoby ich weryfikacji
Opis przedmiotowych Sposoby weryfikacji
efektow uczenia si¢ efektow uczenia si¢
Kierunkowe . oo ('np - koloszun}
. (wylqcznie czasownikami pisemne, egzamin
efekty uczenia si¢ T C o1 .
Kategoria operacyjnymi - czynnosci, ktore da ustny, egzamin
o sig zweryfikowac, mierzalne; w pisemny,
cfektu (co 0gdinie nawiasie nalezy poda¢ nume sprawozdanie
(W, U, K) absolwent po tych , nratezy p rumery P L
: tematow zajeé, ktore realizujq dany prezentacja na
studiach efekt ) zajeciach, raport,
bedzie wiedziatl i umiat) ve , Taport,
projekt
(co konkretnie student po tym indywidualny,
przedmiocie bedzie wiedziat i umiat) grupowy..)
Ul — student potrafi postugiwac si¢ Test kof
. . est konco
Potrafi postugiwa¢ sie terminologig z quresq nauk . Biosaca oc;};
DL U01 terminologia z zakresu spotecznych (socjologia, ekonomia, It 4 ‘ol student
nauk spotecznych zarzadzanie) w OQn?esien.iu dp sfery | axtywhosci studenta
kultury w kontekscie polityki
kulturalnej (tematy 1-12)
Dostrzega relacje miedzy
mediami a _Zj awiskami U2 — student wymienia sposoby )
1 procesami uczestniczenia w kulturze za Test koficowy
DL_U05 | politycznymi, posrednictwem medidw oraz Biezgca ocena
ekonomicznymi, dostrzega role mediow w aktywnosci studenta
spotecznymi upowszechnianiu kultury 1 w
1 kulturowymi promocji kultury (tematy 5, 6, 8, 11)
Potrafi korzystac¢
z nar‘zqdzi PUth. U3 — student potrafi korzystac z .
DL Ule | relations, marketingu narzedzi marketingu kultury i public | Projekt
B politycznego, promocjii | relations do promowania wydarzen indywidualny
reklamy do przekazu kulturalnych w mediach (tematy 10,
medialnego 11)
Potrafi pqsluguj 9c Sif?' U4 — student potrafi postugujac si¢
metodami naukowymi metodami nauk spotecznych
DL_U20 | interpretowaé zjawiska | interpretowaé zjawiska kulturowe Biezaca ocena
spofeczne (W tym uczestnictwo w kulturze) aktywnosci studenta
oraz analizowac raporty o stanie
kultury (tematy 4, 6, 8, 9)
Przestrzega zasad etyki Biezaca ocena
DL_K06 zaw9d9w§j i norm K1 — student przestrzega zasad etyki ;ktyvr{r;osm studenta
wspotzycia spotecznego | zawodowej w tworzeniu tekstow  LOJex
indywidualny
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dotyczacych polityki kulturalne;j
(tematy 10, 11)
Metody dydaktyczne
(dostosowane do przedmiotowych efektow uczenia sie)
L. Wyktad problemowy
2. Dyskusja akademicka
3. Praca z tekstami
4. Praca w grupach
Opis nakladu pracy studenta w ECTS
Kontakt z Akt ., Liczba Razem liczba
prowadzacym yWnose godzin godzin / ECTS
bezposredni | udziat w zajeciach 30 30/1

udziat w zaliczeniach poza zajeciami

udzial w konsultacjach

praca wlasna | przygotowanie do zaje¢, osobiste lektury | 10 60/2

praca w ramach zaliczenia 25
srédokresowego (projekt indywidualny)

przygotowanie do testu koncowego 25

Kryteria oceny koncowej

(Opis sktadowych oceny koncowej zajeé, rozktad procentowy lub punktowy, informacja o
dopuszczalnej liczbie nieobecnosci, inne kryteria)

Ocena koncowa jest srednig wazong wyliczang na podstawie ocen czastkowych za: test
koncowy (40%), projekt indywwidualny (40%), aktywnos$¢ podczas zajec¢ dyskusji (20%).
Warunkiem zaliczenia jest: odpowiednia frekwencja na wyktadzie, napisanie testu na
przynajmniej 51%, przestanie i prezentacja projektu indywidualnego.

Frekwencja na zajeciach: dopuszczalne sg 2 nieobecnos$ci nieusprawiedliwione.
Nieobecnosci nalezy usprawiedliwi¢ w ciggu 2 tygodni, albo zaliczy¢ na dyzurze
prowadzacego w ciagu 3 tygodni.

1)

Test koncowy pisemny: (weryfikacja efektow uczenia si¢: U1, U2)
Material - tresci wyktadu, tresci obowigzkowych lektur

na ocen¢ 3 — 51-60%

na oceng¢ 3,5 — 61-70%

na ocen¢ 4 — 71-80%

na oceng¢ 4,5 — 81-90%

na ocen¢ 5 — powyzej 91%

2)

Prawa autorskie do sylabusa przystugujg UKSW. Sylabus moze byc wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
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Zaliczenie srodokresowe: przygotowanie projektu indywidualnego (werytikacja efektu
uczenia si¢: U3)

- przygotowanie projektu promocji wydarzenia kulturalnego z wykorzystaniem narzedzi
marketingu kultury i public relations, przygotowanie tekstow dziennikarskich
wykorzystujacych te narzedzia. Tekst nalezy zredagowa¢ zgodnie z zasadami
obowigzujacymi w (wydawanym przez Instytut Edukacji Medialnej i Dziennikarstwa)
kwartalniku naukowym ,,Kultura - Media - Teologia” (zob.
https://czasopisma.uksw.edu.pl/index.php/kmt/announcement/view/147 ). Projekt powinien
zawiera¢ 3-4 strony znormalizowanego maszynopisu. Prace nalezy przesta¢ w okreslonym
terminie na adres: d.jaszewska@uksw.edu.pl

Na obnizenie oceny wptywa: niedotrzymanie terminu, niesamodzielnos$¢, niewystarczajgce
wykorzystanie narzgdzi marketingu kultury i public relations, bledy merytoryczne, bledy
redakcyjne, nietrzymanie si¢ limitow dlugosci tekstu;

Na podwyzszenie oceny wplywa: dotrzymanie terminu, wnikliwos$¢, pomystowos¢

1 samodzielnos$¢, staranna redakcja.

3)

Biezaca ocena aktywnosci studenta: punkty za aktywno$¢: (weryfikacja efektow uczenia
sig: U1, U2, U4, K1)

Punkty za aktywno$¢ mozna otrzymac¢ na wszystkich zaje¢ciach (poza zajeciami
przeznaczonymi na zaliczenia), za merytoryczne wypowiedzi w dyskusji oraz za
odpowiedzi na pytania zwigzane ze znajomoscig lektur obowigzkowych. Lacznie mozna
zdoby¢ 13 punktéw. Za odpowiedzi niepetne/niezadowalajace otrzymac¢ mozna punkty
czastkowe, ktore sktadajg si¢ na punkty wlasciwe.

na ocen¢ 3: 2-3 punkty

na ocen¢ 3,5:  4-5 punktow

a oceng 4: 6-7 punktow

na ocen¢ 4,5:  8-9 punktow

na oceng 5: powyzej 10 punktow
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* lista rodzajéw zajeé

L1 ¢wiczenia (audytoryjne, translatoryjne, terenowe, warsztatowe, projektowe)

1 ¢wiczenia laboratoryjne, komputerowe

I lektorat jezyka obcego nowozytnego/starozytnego

wyktad kierunkowy

] wyktad monograficzny lub konwersatorium monograficzne

1 seminarium dyplomowe
(sem. magisterskie, licencjackie lub inZynierskie, na ktérym student pod kierunkiem
opiekuna pracy przygotowuje prace dyplomowgq, wykorzystujgc metody adekwatne do
realizowanej tematyki badawczej)

[1 pracownia dyplomowa (programistyczna, chemiczna, fizyczna, biologiczna, inzynierska)
(zajecia laboratoryjne, na ktdrych student pod kierunkiem opiekuna pracy przygotowuje
prace dyplomowq wykorzystujgc metody adekwatne do realizowanej tematyki badawczej)
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