WNKD

UKSwW

Informacje podstawowe

Nazwa przedmiotu

Promocja produktu

Prowadzacy dr Tomasz Knecht
Wydziat Wydziat Nauk o Komunikacji i Dziennikarstwa
Kierunek Dziennikarstwo 1 komunikacja spoleczna

Poziom studiéw I
Profil studiow praktyczny
Forma studiéw stacjonarna

Modut specjalnosciowy

Dyscyplina naukowa, do ktorej
odnoszg sie efekty uczenia si¢

Nauki o komunikacji spotecznej 1 mediach

Obowiazuje od roku

akademickiego 2024/2025
Rok studiow 7

Semestr 9

Jezyk wyktadowy polski

Status przedmiotu obowigzkowy

(obowigzkowy, do wyboru)

Odniesienie do kierunkowych
efektoOw uczenia si¢ (symbole)

DL U13,DL Ul15, DL K02

Rodzaj zaje¢ (wybor z listy™) ¢wiczenia
Liczba godzin 30

Liczba ECTS 2

Wymagania wstepne Brak wymagan.

Opis i cele przedmiotu
Promocja produktu

Cwiczenia z zakresu planowania 1 wdrazania promocji
marketingowych (ze szczegdlnym uwzglednieniem
przeprowadzenia analiz, oraz wprowadzenia produktu na

rynek)

Prawa autorskie do sylabusa przystugujqg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajgcych si¢ w UKSW, korzystaézliez niego w innych celach wymaga zgody UKSW.




WNKD

UKSW
Tresci programowe
Temat/blok zajec: {;ZZZ?E
Promocja produktu:
1. Wprowadzenie do wyktadu, Czym jest marka, marketing i strategia 2
reklamowa?
2. 4P, 7P, 9P 12
3. 5C 2
4. DiLo 2
5. Gtéwne formaty reklamowe 2
6. Promocje konsumenckie i handlowe 2
7. Niestandardowe formy promocji (marketing partyzancki, ambientowy) 2
8. Opracowanie dziatan promocyjnych POS i POP 2
9. Dobdr form komunikacji niestandardowe;j 2
10. Prezentacje koncowe 2
Lacznie godzin: 30

Prawa autorskie do sylabusa przystugujqg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajgcych si¢ w UKSW, korzystaézliez niego w innych celach wymaga zgody UKSW.




WNKD

UKSW
Opis przedmiotowych efektow uczenia sie¢
i sposoby ich weryfikacji
Opis przedmiotowych
efektow uczenia si¢ Spos.(.)by i
. weryfikacji efektow
w ( Z . kami . . uczenia SIQ
] fekt o wylgcznie czasownikami operacyjnymi - _ i
Kategoria cleily uczenia sig czynnosci, ktore da si¢ zweryfikowac, . (np-. koloqum
efektu . Ine- .o lo dad pisemne, egzamin ustny,
(CO ogo'lm'e mierzaine, ’W na.wz’asw’ naiezy .p0. ac egzamin pisemny,
W, U, K) absolwent po tych studiach numery tematow zajeé, ktore realizujg dany sprawozdanie,
bedzie wiedziat i umiat) efekt ) prezentacja na zajeciach,
raport, projekt
(co konkretnie student po tym przedmiocie indywidualny, grupowy..)
bedzie wiedzial i umiat)
Ul — student potrafi stworzy¢ ciekawy
Potrafi tworzy¢ informacyjne | komunikat wprowadzajacy produkt na
DL U3 przekazy medialne, sprawnie | rynek (tematy 6,5,7,8,9) Prezentacia koficows
- postugujac si¢ jezykiem U2 — student tworzy skuteczng )
polskim komunikacje promocyjng produktu
(tematy 6,5,7,8.,9)
U3 — student przygotowuje prezentacje
przyg jep )
Potrafi tworzy¢ perswazyjne | pomystow grupy oraz rozwigzan w
DL UI5 przekazy medialne, sprawnie | sposob atrakcyjny wizualnie Prezentacia koficowa
- postugujac sie jezykiem 1 spetniajacy kryteria wskazane przez L
polskim prowadzacego (tematy 9, 10)
K1 — student jest wartosciowym
1 godnym zaufania (niezawodnym)
Jest odpowiednio czlonkiem zespotu (tematy
przygotowany do pracy w 2,3,4,5,6,7,8,9,10) Ewaluacja podczas
DL K02 zespole, rozumie swoja role K2 — student wykonuje zar6wno pracy warsztatowej,

w grupie zawodowej

zadania przypisane w ramach pracy w
zespole, jak 1 powierzone przez
prowadzacego, w sposob rzetelny

1 terminowy (tematy 2,3,4)

prezentacja koncowa

Metody dydaktyczne

(dostosowane do przedmiotowych efektow uczenia sie)

1. Metody warsztatowe
2. Wyktad problemowy
3. Studia przypdakow

Prawa autorskie do sylabusa przystugujqg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajgcych si¢ w UKSW, korzystaézliez niego w innych celach wymaga zgody UKSW.




WNKD

UKSW
Opis nakladu pracy studenta w ECTS
Kontakt z ., Liczba Razem liczba
prowadzacym Aktywnos¢ godzin godzin / ECTS
udzial w zajeciach 30 30/1

bezposredni | udzial w zaliczeniach poza zaj¢ciami
udziat w konsultacjach

przygotowanie do zajec¢, osobiste lektury | 15 30/1
praca w ramach zaliczenia
srédokresowego 1 przygotowanie do testu | 15
koncowego

praca wilasna

Kryteria oceny koncowej

(Opis sktadowych oceny koncowej zajec, rozktad procentowy lub punktowy, informacja o
dopuszczalnej liczbie nieobecnosci, inne kryteria)

Na ocene koncowg sktada sig:

- aktywne uczestnictwo studenta w zajeciach, obejmujace takze terminowe
przygotowywanie przedstawianie analiz. Ocena nastepuje w trybie ciggtym i stanowi 1/3
koncowej oceny z przedmiotu;

- kolokwium zaliczeniowe: 2/3 oceny.

Student ma prawo do dwdch nieusprawiedliwionych nieobecnosci.

Na oceneg:

3 — student w koniecznym stopniu uczestniczyt w warsztatach 1 w ramch pracy w grupie
terminowo oddawat prace, spetniajace podstawowe kryteria wyznaczone przez
prowadzacego do danego zadania

4 — student w wyraznym stopniu byl zaangazowany w prace grupowg, proponowat
rozwigzania, podejmowat dyskusj¢. Grupa oddawala poszczegdlne zadania terminowo i
spetnialy one wszystkie kryteria okreslone dla danego zadania przez rowadzacego

5 — student aktynie bral udziat w pracy grupy, podejmowat si¢ koordynacji prac, byl osoba
kontaktowg z ramienia grupy. Wszystkie zadne prace zostaty oddane terminowo, a ich
forma 1 zawarto$¢ spetnialy wszystkie zadne kryteria. Dodatkowo zadania zostaty
zrealizowane w sposob wskazujacy na zaangazowanie 1 wystepowanie “zmystu
marketingowego” u przygotowujacych je osob (np. dodatkowe elementy prezentacji,
opracowanie indywidualnego tla itp. )

Literatura obowigzkowa

L. \ Barska A. (red.), Reklama wczoraj 1 dzi§, Warszawa 2016.

Literatura uzupekniajaca

1. Janiszewska K., Korsak R., Kwarciak B. 1 inn., Wiedza o reklamie, Warszawa
— Bielsko-Biata 2010.

Prawa autorskie do sylabusa przystugujqg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajgcych si¢ w UKSW, korzystaézliez niego w innych celach wymaga zgody UKSW.



WNKD

UKSwW

2. Malinowska M. Efektywno$¢ i skuteczno$¢ komunikacji marketingowej,
Warszawa 2015.

* lista rodzajow zajec¢

0] ¢éwiczenia (audytoryjne, translatoryjne, terenowe, warsztatowe, projektowe)

L1 ¢wiczenia laboratoryjne, komputerowe

L] lektorat jezyka obcego nowozytnego/starozytnego

wyktad kierunkowy

] wyktad monograficzny lub konwersatorium monograficzne

L] seminarium dyplomowe
(sem. magisterskie, licencjackie lub inzynierskie, na ktorym student pod kierunkiem
opiekuna pracy przygotowuje prace dyplomowq, wykorzystujgc metody adekwatne do
realizowanej tematyki badawczej)

L] pracownia dyplomowa (programistyczna, chemiczna, fizyczna, biologiczna, inzynierska)
(zajecia laboratoryjne, na ktorych student pod kierunkiem opiekuna pracy przygotowuje
prace dyplomowqg wykorzystujgc metody adekwatne do realizowanej tematyki badawczej)

Prawa autorskie do sylabusa przystugujqg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajgcych si¢ w UKSW, korzystaézliez niego w innych celach wymaga zgody UKSW.



WNKD

UKSwW

Informacje podstawowe

Nazwa przedmiotu

Promocja produktu

Prowadzacy dr Kinga Romaniuk

Wydziat Wydziat Teologiczny

Kierunek Dziennikarstwo 1 komunikacja spoleczna
Poziom studiow I

Profil studiow praktyczny

Forma studiéw stacjonarna

Modut specjalnosciowy

Dyscyplina naukowa, do ktorej
odnoszg sie efekty uczenia si¢

Nauki o komunikacji spotecznej 1 mediach

Obowiazuje od roku

akademickiego 2021/2022
Rok studiow 7

Semestr 9

Jezyk wyktadowy polski

Status przedmiotu obowigzkowy

(obowigzkowy, do wyboru)

Odniesienie do kierunkowych
efektoOw uczenia si¢ (symbole)

DL U13,DL Ul15, DL K02

Rodzaj zaje¢ (wybor z listy™) ¢wiczenia
Liczba godzin 30

Liczba ECTS 2

Wymagania wstepne Brak wymagan.

Opis i cele przedmiotu
Promocja produktu

Cwiczenia z zakresu planowania 1 wdrazania promocji
marketingowych (ze szczegdlnym uwzglednieniem
przeprowadzenia analiz, oraz wprowadzenia produktu na

rynek)

Prawa autorskie do sylabusa przystugujqg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajgcych si¢ w UKSW, korzystaézliez niego w innych celach wymaga zgody UKSW.




WNKD

UKSW
Tresci programowe
Temat/blok zajec: {;ZZZ?E
Promocja produktu:
1. Wprowadzenie do wyktadu, Czym jest marka, marketing i strategia 2
reklamowa?
2. 4P, 7P, 9P 12
3. 5C 2
4. DiLo 2
5. Gtéwne formaty reklamowe 2
6. Promocje konsumenckie i handlowe 2
7. Niestandardowe formy promocji (marketing partyzancki, ambientowy) 2
8. Opracowanie dziatan promocyjnych POS i POP 2
9. Dobdr form komunikacji niestandardowe;j 2
10. Prezentacje koncowe 2
Lacznie godzin: 30

Prawa autorskie do sylabusa przystugujqg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajgcych si¢ w UKSW, korzystaézliez niego w innych celach wymaga zgody UKSW.




WNKD

UKSW
Opis przedmiotowych efektow uczenia sie¢
i sposoby ich weryfikacji
Opis przedmiotowych
efektow uczenia si¢ Spos.(.)by i
. weryfikacji efektow
Kierunkowe (uyl ) Tami L uczenia sie¢
] fekt P wylqcznie czasownikami operacyjnymi - _ i
Kategoria clekdly uczema si czynnosci, ktore da si¢ zweryfikowac, ) (np-. koloqum
efektu . Ine- .o lo dad pisemne, egzamin ustny,
(CO ogo'lm'e mierzaine, ’W na.wz’asw’ naiezy .pO. ac egzamin pisemny,
W, U, K) absolwent po tych studiach numery tematow zajeé, ktore realizujg dany sprawozdanie,
bedzie wiedziat i umiat) efekt ) prezentacja na zajeciach,
. o raport, projekt
(co konkretnie student po tym przedmiocie indywidualny, grupowy..)
bedzie wiedzial i umiat)
potrafi tworzyé skuteczne Ul - st}ldent potrafi stworzy¢ ciekawy
. . | komunikat wprowadzajacy produkt na
przekazy medialne w zakresie
o rynek (tematy 6,5,7,8,9) . ,
DL U13 dziennikarstwa prasowego, Prezentacja koncowa
. . U2 — student tworzy skuteczng
radiowego, telewizyjnego oraz N .
internetoweso komunikacje promocyjng produktu
& (tematy 6.5,7,8,9)
posiada umiejetnosci U3 — student przygotowuje prezentacje
prezentowania wlasnych pomystow grupy oraz rozwigzan w
DL UI15 P ogla%dow 'p omyslo\y, .SPOSOb. qtrakcyj ny leualme Prezentacja koncowa
- a takze przekonywania do 1 spetniajacy kryteria wskazane przez
nich rozméwcoéw prowadzacego (tematy 9, 10)
K1 — student jest wartosciowym
1 godnym zaufania (niezawodnym)
jest odpowiednio cztonkiem zespotu (tematy
przygotowany do pracy w 2,3,4,5,6,7,8,9,10) Ewaluacja podczas
DL K02 zespole, rozumie swoja role K2 — student wykonuje zar6wno pracy warsztatowej,
w grupie zawodowej zadania przypisane w ramach pracy w prezentacja koncowa
zespole, jak 1 powierzone przez
prowadzacego, w sposob rzetelny
1 terminowy (tematy 2,3,4)

Metody dydaktyczne

(dostosowane do przedmiotowych efektow uczenia sie)

1. Metody warsztatowe
2. Wyktad problemowy
3. Studia przypdakow

Opis nakladu pracy studenta w ECTS

Prawa autorskie do sylabusa przystugujqg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajgcych si¢ w UKSW, korzystaézliez niego w innych celach wymaga zgody UKSW.




WNKD

UKSW
Kontakt z Akt L, Liczba Razem liczba
prowadzacym YWROSC godzin godzin / ECTS
udzial w zajeciach 30 30/1

bezposredni | udziat w zaliczeniach poza zajeciami
udziat w konsultacjach

przygotowanie do zajec¢, osobiste lektury 15 30/1
praca w ramach zaliczenia
srodokresowego 1 przygotowanie do testu | 15
koncowego

praca wlasna

Kryteria oceny koncowe;j

(Opis sktadowych oceny koncowej zajec, rozktad procentowy lub punktowy, informacja o
dopuszczalnej liczbie nieobecnosci, inne kryteria)

Na ocene¢ koncowa sktada sig:

- aktywne uczestnictwo studenta w zajeciach, obejmujace takze terminowe
przygotowywanie przedstawianie analiz. Ocena nastgpuje w trybie ciagtym i stanowi 1/3
koncowej oceny z przedmiotu;

- kolokwium zaliczeniowe: 2/3 oceny.

Student ma prawo do dwdch nieusprawiedliwionych nieobecnosci.

Na oceng:

3 — student w koniecznym stopniu uczestniczyt w warsztatach i w ramch pracy w grupie
terminowo oddawat prace, spetniajace podstawowe kryteria wyznaczone przez
prowadzacego do danego zadania

4 — student w wyraznym stopniu byl zaangazowany w prace grupowg, proponowat
rozwigzania, podejmowat dyskusj¢. Grupa oddawala poszczegdlne zadania terminowo i
spetnialy one wszystkie kryteria okreslone dla danego zadania przez rowadzacego

5 — student aktynie bral udziat w pracy grupy, podejmowat si¢ koordynacji prac, byl osoba
kontaktowg z ramienia grupy. Wszystkie zadne prace zostaty oddane terminowo, a ich
forma 1 zawarto$¢ spetnialy wszystkie zadne kryteria. Dodatkowo zadania zostaty
zrealizowane w sposob wskazujacy na zaangazowanie 1 wystepowanie “zmystu
marketingowego” u przygotowujacych je osob (np. dodatkowe elementy prezentacji,
opracowanie indywidualnego tla itp. )

Literatura obowigzkowa

‘ 1. ‘ Barska A. (red.), Reklama wczoraj i dzi$, Warszawa 2016.

Literatura uzupelniajaca

1. Janiszewska K., Korsak R., Kwarciak B. i inn., Wiedza o reklamie, Warszawa
— Bielsko-Biata 2010.

2. Malinowska M. Efektywnos¢ 1 skuteczno$¢ komunikacji marketingowej,
Warszawa 2015.

Prawa autorskie do sylabusa przystugujqg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajgcych si¢ w UKSW, korzystaézliez niego w innych celach wymaga zgody UKSW.



WNKD

UKSwW

* lista rodzajow zajec

0] ¢éwiczenia (audytoryjne, translatoryjne, terenowe, warsztatowe, projektowe)

L1 ¢wiczenia laboratoryjne, komputerowe

L] lektorat jezyka obcego nowozytnego/starozytnego

wyktad kierunkowy

] wyktad monograficzny lub konwersatorium monograficzne

L] seminarium dyplomowe
(sem. magisterskie, licencjackie lub inzynierskie, na ktorym student pod kierunkiem
opiekuna pracy przygotowuje prace dyplomowq, wykorzystujgc metody adekwatne do
realizowanej tematyki badawczej)

L] pracownia dyplomowa (programistyczna, chemiczna, fizyczna, biologiczna, inzynierska)
(zajecia laboratoryjne, na ktorych student pod kierunkiem opiekuna pracy przygotowuje
prace dyplomowg wykorzystujgc metody adekwatne do realizowanej tematyki badawczej)

Prawa autorskie do sylabusa przystugujqg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajgcych si¢ w UKSW, korzystaézliez niego w innych celach wymaga zgody UKSW.



