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Informacje podstawowe

Nazwa przedmiotu

Reklama 1 marketing medialny

Prowadzacy dr Tomasz Knecht
Wydziat Wydziat Nauk o Komunikacji i Dziennikarstwa
Kierunek Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

Poziom studiow I
Profil studiow ogolnoakademicki
Forma studiéw stacjonarna

Modut specjalno$ciowy

Dyscyplina naukowa, do ktorej
odnosza si¢ efekty uczenia sie

Nauki o komunikacji spotecznej 1 mediach

Obowiazuje od roku

akademickiego 2024/2025
Rok studiow 1

Semestr 1

Jezyk wyktadowy polski

Status przedmiotu obowigzkowy

(obowigzkowy, do wyboru)

Odniesienie do kierunkowych
efektow uczenia si¢ (symbole)

DK2 W10, DK2 W16, DK2 U09, DK2 U15, DK2 K04

Rodzaj zaje¢ (wybor z listy™) wyktad

Liczba godzin 30

Liczba ECTS 2

Wymagania wstepne Brak wymagan.

Opis i cele przedmiotu
Reklama i marketing medialny

Wyktad ma na celu przekazanie interdyscyplinarnej wiedzy

o podstawach marketingu, ze szczegdlnym uwzglednieniem
reklamy jako jednej z form komunikacji na linii medium —
uzytkownik. Wprowadza studentow w zagadnienia zwigzane

z planowaniem i realizacjg strategii marketingowej oraz
komunikacja warto$ci dla klienta. Obejmuje zardwno klasyczne
aspekty marketingu, jak analiza otoczenia 1 budowanie marki,
jak i nowoczesne formy promocji, takie jak e-marketing,
personalizacja przekazu czy planowanie medidéw.

Prawa autorskie do sylabusa przystugujqg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajgcych si¢ w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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Tresci programowe

Temat/blok zajec: L1czl?a
godzin
Reklama 1 marketing medialny:
1. Definicja marketingu, modele marketingu 2
2. Strategia firmy i strategia marketingowa 2
3. Analiza otoczenia marketingowego 2
4. Zrozumienie zachowan klienta, metody badan marketingowych 2
5. Strategia marketingowa: tworzenie wartosci dla klienta 2
6. Produkty i marki: budowanie wartosci dla klienta, opracowywanie 2
nowych produktow i zarzadzanie cyklem zycia produktu
7. Strategia cenowa, kanaty marketingowe, handel detaliczny i hurtowy, 2
sprzedaz osobista i posrednia
8. Marketing bezposredni 1 e-marketing: budowanie relacji z klientem, 2
marketing globalny i marketing zrownowazony
9. Komunikowanie warto$ci klientowi: reklama i PR 2
10. Rodzaje reklam i cele reklamy 2
11. Ekonomia komunikacji reklamowe;j 2
12. Bezposredni i posredni nadawcy reklamy 2
13. Planowanie mediow, badania audytoriéw mediowych 2
14. Rodzaje komunikatu reklamowego, personalizacja odbioru reklamy 2
15. Test koncowy 2
Lacznie godzin: 30

Prawa autorskie do sylabusa przystugujqg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajgcych si¢ w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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Opis przedmiotowych efektow uczenia sie¢
i sposoby ich weryfikacji
Opis przedmiotowych
efektow uczenia sie¢ Spos-(?by i
. weryfikacji efektow
Kierunkowe (i ) ami N uczenia sie
. fekt . wylgcznie czasownikami operacyjnymi - ' i
Kategoria clelty uczenia Si¢ czynnosci, ktore da si¢ zweryfikowac, ] (np-. kolokw'zum
efektu (co oginic mierzalne; w nawiasie nalezy podaé p zsegg:;aif;cgez;;;my ’
W, U, K) absolwent po tych studiach numery tematow zajec, ktore realizujg dany sprawozdanie,
bedzie wiedzial i umial) efekt ) prezentacja na zajeciach,
raport, projekt
(co konkretnie student po tym przedmiocie indywidualny, grupowy..)
bedzie wiedzial i umial)
W poglebionym stopniu zna
DK2 Wio | Poscia zwigzane z ‘ W1 —student pos¥ada wiedzg o historii i Aktywnoéé podezas
- wykorzystaniem marketingu, | modelach marketingu dvskusii
reklamy i public relations w (tematy 1-6, 9) YSKUS]
rzeczywisto$ci medialnej
W poglebionym stopniu zna i
rozumie pojecia zwigzane z
komunikacja, W2 — student posiada
DK2 W16 LY . . ) ,
- marketingiem i public usystematyzowang interdyscyplinarng Test koncowy
relations w kontekscie wiedze o reklamie (tematy 8-14)
wykorzystania ich w
rzeczywistosci medialnej
Potrafi kierowac praca
zespotu, umiejetnie B .
DK2 U09 | korzystajac z narzedzi Ul student char.akteryzuj eietapy Aktywnos¢ podczas
- . . 1 zasady tworzenia kampanii .
marketingu, promocji 1 . dyskusji
. reklamowej (tematy 6-10)
reklamy oraz planowania
mediow
Ma pogtebione umiejgtnosci U2 — student uzasadnia ekonomiczne
DK2 UlS5 | zwigzane z zarzagdzaniem 1 spoteczne funkcje reklamy oraz ich Aktywnos¢ podczas
wizerunkiem instytucji i zwigzki z identyfikacja wizualng marek | dyskusji
identyfikacja wizualna 1 instytucji (tematy 6-10)
Jest gotowy do myslenia i
dziatania w sposob K1 — potrafi zastosowa¢ zasady
DK2 K04 | przedsigbiorczy w zakresie tworzenia komunikatéw reklamowych Test koncowy
przedsiewzie¢ medialnych 1 w zyciu codziennym (tematy 2-14)
dziennikarskich
Metody dydaktyczne
(dostosowane do przedmiotowych efektow uczenia sie)
1. Wyktad konwersatoryjny
2. Metoda problemowa
3. Studium przypadku
Prawa autorskie do sylabusa przystugujqg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych 3

z ksztatceniem na studiach odbywajgcych si¢ w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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Opis nakladu pracy studenta w ECTS
Kontakt z Akt L, Liczba Razem liczba
prowadzacym YWHOSE godzin godzin / ECTS
udzial w zajeciach 30 30/1

bezposredni | udziat w zaliczeniach poza zajeciami
udziat w konsultacjach

przygotowanie do zajec¢, osobiste lektury | 15 30/1
praca w ramach zaliczenia
srédokresowego i przygotowanie do testu | 15
koncowego

praca wilasna

Kryteria oceny koncowe;j

(Opis sktadowych oceny koncowej zajec, rozktad procentowy lub punktowy, informacja o
dopuszczalnej liczbie nieobecnosci, inne kryteria)

Do uzyskania pozytywnej oceny z przedmiotu konieczne jest uzyskanie minimum 50%
poprawnych odpowiedzi z testu koncowego oraz nie przekroczenie limitu nieobecnosci.
Studentom przystuguje prawo do dwoch nieusprawiedliwionych nieobecnosci w semestrze.
Osoby z indywidualng organizacja studidw sa oceniane na podstawie obecno$ci na
zajeciach (min. 50%) oraz wynikow testu koncowego.

Test sktada si¢ z 10 pytan, za odpowiedzi na kazde z nich mozna uzyska¢ od 0,5 do 1 pkt.
Na oceng dst. (3): 5-5,5 pkt

Na oceng db (4): 7-7,5

Na oceng bdb (5): 9-10 pkt

Wi

Na oceng 3: posiada podstawowa wiedze o historii 1 modelach marketingu

Na oceng 4: posiada ugruntowang wiedzg¢ o historii 1 modelach marketingu

Na oceng 5: posiada podstawowg wiedz¢ o historii i modelach marketingu w kontekscie
uwarunkowan spotecznych, politycznych, technologicznych itp.

w2

Na oceng 3: potrafi wymienic¢ i scharakteryzowac nauki zajmujace si¢ reklamag

Na oceng 4: posiada systematyczng wiedz¢ o r6znych dyscyplinach naukowych nt.
komunikacji reklamowe;j

Na oceng 5: posiada usystematyzowang wiedz¢ pochodzaca z ré6znych dyscyplin nt.
reklamy

Ul

Na oceng¢ 3: wymienia etapy i zasady tworzenia kampanii reklamowe;j

Na oceng¢ 4: charakteryzuje etapy i zasady tworzenia kampanii reklamowej

Na oceng 5: posiada poglebiong teoretyczng i praktyczna wiedze o tworzeniu kampanii
reklamowe;j

Prawa autorskie do sylabusa przystugujqg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajgcych si¢ w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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U2

Kl

Na ocene¢ 3: dostrzega w ogodlnych zarysach ekonomiczne i spoteczne funkcje reklamy
Na oceng 4: potrafi analitycznie zaprezentowac i oceni¢ ekonomiczne i spoteczne funkcje
reklamy

Na oceng 5: krytycznie i wnikliwie ocenia ekonomiczne i spoteczne funkcje reklamy

Na oceng 3: umie stworzy¢ proste komunikaty reklamowe w codziennym zyciu

Na oceng 4: potrafi przygotowac przekaz reklamowy dostosowany do grupy docelowe;j
Na oceng 5: w kompetentny sposob potrafi stworzy¢ przekaz reklamowy w okreslone;j
sytuacji komunikacyjnej

Literatura obowigzkowa

1. Kotler P., Kartajaya H., Setiawan 1., Marketing 3.0, Warszawa 2010.

2. Armstrong G., Kotler P., Marketing. Wprowadzenie, Warszawa 2004.

3. Stawarz B., Content Marketing i Social Media. Jak przyciggng¢ klientow,
PWN, Warszawa, 2017.

4, Smid W., Zarzqdzanie reklamg, CeDeWu, Warszawa 2016.

5. Mruk H., Marketing. Satysfakcja klienta i rozwoj przedsigbiorstwa, Warszawa
2012.

Literatura uzupelniajaca

1. Miotk, A., Skuteczne social media: prowadz dzialania, osiggaj zamierzone
efekty, wyd. 11, Gliwice, 2017

2. Kall J., Kteczek R., Sagan A., Zarzgdzanie markg, Krakoéw 2006.

3. Smid W., Jezyk reklamy, CeDeWu, Warszawa 2016.

4. Mistewicz E., Marketing narracyjny. Jak Budowa¢ historie, ktore sprzedajgq,
Gliwice 2011.

5. Scott, D. M., Marketing i PR w czasie rzeczywistym, Wolters Kluwer,
Warszawa 2012.

* lista rodzajow zajec¢

¢wiczenia (audytoryjne, translatoryjne, terenowe, warsztatowe, projektowe)

[0 ¢wiczenia laboratoryjne, komputerowe

01 lektorat jezyka obcego nowozytnego/starozytnego

O wyktad kierunkowy

O wyktad monograficzny lub konwersatorium monograficzne

L] seminarium dyplomowe

(sem. magisterskie, licencjackie lub inZynierskie, na ktorym student pod kierunkiem

opiekuna pracy przygotowuje prace dyplomowq, wykorzystujgc metody adekwatne do

realizowanej tematyki badawczej)

[0 pracownia dyplomowa (programistyczna, chemiczna, fizyczna, biologiczna, inzynierska)

Prawa autorskie do sylabusa przystugujqg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajgcych si¢ w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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(zajecia laboratoryjne, na ktorych student pod kierunkiem opiekuna pracy przygotowuje
prace dyplomowg wykorzystujgc metody adekwatne do realizowanej tematyki badawczej)

Prawa autorskie do sylabusa przystugujqg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajgcych si¢ w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.



