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Nazwa przedmiotu Savoir-vivre i etyka dziennikarska
Prowadzacy dr Barttomiej Machnik
Wydziat Wydziat Nauk o Komunikacji i Dziennikarstwa
Kierunek Dziennikarstwo 1 komunikacja spoleczna
Poziom studiow I
Profil studiow praktyczny
Forma studiow stacjonarne

Modut specjalnosciowy

Dyscyplina naukowa, do ktorej
odnosza si¢ efekty uczenia sie

Nauki o komunikacji spotecznej 1 mediach

Obowiazuje od roku

(obowigzkowy, do wyboru)

akademickiego 2024/25

Rok studiéw 1

Semestr b

Jezyk wykladowy polski

Status przedmiotu obowiazkowy

Odniesienie do kierunkowych
efektow uczenia si¢ (symbole)

DL W08, DL_ W11, DL W13, DL Ul6

Rodzaj zaje¢ (wybor z listy™) wyktad

Liczba godzin 30

Liczba ECTS 3

Wymagania wstgpne Brak wymagan wstepnych

Opis i cele przedmiotu
Savoir-vivre i etyka
dziennikarska

Celem wyktadu jest zapoznanie studentow z podstawowymi
zasadami etyki dziennikarskiej oraz kulturg osobistg jako
elementem profesjonalizmu w pracy dziennikarza. Tresci zajgé
obejmujg zaréwno klasyczne podstawy etyki zawodowej, jak

1 wspotczesne dylematy wynikajace z dynamicznych zmian

w srodowisku medialnym. Szczeg6lna uwaga poswigcona jest
odpowiedzialno$ci za przekaz, relacjom z odbiorcami

1 instytucjami zycia publicznego, a takze granicom wolnos$ci
tworczej, prawa do informacji i prywatnos$ci. Poruszane sa
takze zagadnienia dezinformacji, manipulacji, przemocy
symbolicznej, etyki obrazu oraz wptywu nowych technologii na
standardy dziennikarskie. W ramach zaje¢ omawiane sg takze
zasady savoir-vivre w sytuacjach zawodowych jako wyraz
szacunku i etycznej postawy wobec innych uczestnikow zycia

Prawa autorskie do sylabusa przystugujqg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajgcych si¢ w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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publicznego. W efekcie student rozwinie kompetencje migkkie
zwigzane z etyczng refleksja, wrazliwoscia spoleczna, kulturg
komunikacyjna, odpornoscia na presje sSrodowiskowg oraz
umiejetnoscia podejmowania odpowiedzialnych decyzji

zawodowych.
Tresci programowe
Temat/blok zajec: Llczl?a
godzin

Savoir-vivre 1 etyka dziennikarska:

1. Zasady dobrego wychowania w zyciu zawodowym: precedencja, takt, 2
styl 1 kultura osobista - savoir-vivre jako wyraz szacunku wobec
innych ludzi: zachowanie przy stole, w miejscach publicznych i
zawodowych sytuacjach komunikacyjnych

2. Wspolczesna etyka dziennikarska: miedzy klasyka a wyzwaniami ery 2
cyfrowej - definicje: etyka zawodowa, etyka mediow, etyka
dziennikarska, rola w systemie nauk spotecznych i komunikacyjnych)

3. Kodeksy i instytucje etyczne w XXI wieku - analiza Karty Etycznej 2
Mediow, aktualnych rekomendacji REM, funkcji Komisji Etyki
Mediow w kontekscie pluralizacji zrodet i rozwoju Al

4. Zawod z misjg: status moralny dziennikarza i jego relacje z 2
otoczeniem spotecznym - etyczne podstawy zaufania spotecznego i
autorytetu dziennikarskiego w dobie dezinformacji

5. Cnoty dziennikarskie a kompetencje spoteczne — aktualne profile 2
postaw profesjonalnych - psychiczne dyspozycje 1 wartosci
ksztaltujace wiarygodno$¢ oraz odpornos¢ na presje srodowiskowa

6. Prawda i uczciwos¢ informacyjna w epoce ,,postprawdy’ - tradycje — 2
Pulitzer 1 Hearst — a wspotczesna praktyka zbierania 1 weryfikowania
informacji

7. Manipulacja, dezinformacja i deepfake: granice etyki w mediach 2

cyfrowych - etyczne réznice miedzy perswazja a manipulacja,
przyktady wspotczesnych technik manipulacyjnych

8. Profesjonalizm i obiektywizm a algorytmy i automatyzacja przekazu - 2
nowe formy odpowiedzialnos$ci wobec odbiorcow i redakcji w dobie
dziennikarstwa — sztuczna inteligencja

9. Przemoc symboliczna i wizualna w mediach — jak nie przekracza¢ 2
granic etycznych? Analiza obrazow przemocy, etyczne wyzwania
relacjonowania konfliktow i katastrof

10. Etyka obrazu: granice estetyki i1 szacunku wobec fotografii prasowe;j - 2
dobro, godnos¢, prywatno$¢ i odpowiedzialno$¢ wizualna dziennikarza
w dobie medidw spolecznosciowych

11. Wolnos¢ tworcza a etyczna odpowiedzialnos¢: gdzie przebiega 2
granica? Dylematy zwigzane z ekspresja dziennikarska a normami
redakcyjnymi i spolecznymi
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12. Etyka dziennikarstwa $ledczego: prawo do informacji kontra prawo do 2
prywatnosci - tajemnica zrodet, prowokacja dziennikarska, etyczne
wyzwania pracy w ukryciu
13. Dziennikarz jako obywatel: relacje zawodowe w kontekscie dobra 2
wspolnego 1 demokracji deliberatywnej - etyczne aspekty wspoipracy z
organizacjami, instytucjami i obywatelami
14. Odpowiedzialno$¢ osobista i zawodowa w kontekscie wplywu mediow 2
na rzeczywistos¢ spoteczng - etyka dziatan medialnych jako dziatania
na rzecz dobra wspdlnego
15. Dekalog etyczny dziennikarza na czasy chaosu informacyjnego — 2
podsumowanie i warto$ci trwale - analiza wspodtczesnych propozycji
»dekalogoéw etycznych”, w tym refleksja nad dorobkiem Mieczystawa
Itowieckiego
Lacznie godzin: 30
Opis przedmiotowych efektow uczenia sie
i sposoby ich weryfikacji
Opis przedmiotowych
efektow uczenia sie Spos‘(.)by i
. weryfikacji efektow
KleLkmjve . (wylgcznie czasownikami operacyjnymi - uczenia si¢
Kategoria efekty uczenia si¢ czynnosci, ktore da si¢ zweryfikowac, ] (np.: kOIOkW, ium
efektu o mierzalne;, w nawiasie nalezy podac pisemne, egzamin usmny,
W, U, K) (co ogglnie ; numery tematow zajec, ktore realizujq dany cozamin pLichiny:
absolwent po tych studiach ’ sprawozdanie,
bedzie wiedzial i umiat) efekt) prezentacja na zajeciach,
raport, projekt
(co konkretnie.stm.ient.po .tym przedmiocie indywidualny, grupowy.)
bedzie wiedzial i umial)
W1 — student definiuje podstawowe
pojecia z zakresu etyki zawodowe]
1 mediéw oraz rozrdznia ich znaczenie
. . . .| w konteks$cie wspotczesnych wyzwan
Zna i rozumie glowne pojgcia komunikacyjnych (tematy: 2, 3. 6, 15)
DL W08 z zakresu nauk o komunikacji omunikacyjnych {rematy- 2, 3, o, Kolokwium pisemne
. . W2 —student opisuje znaczenie kultury
spotecznej i mediach o S
osobistej 1 zasad savoir-vivre
w kontekscie pracy dziennikarza i
relacji interpersonalnych (tematy: 1, 4,
13)
W zaawansowanym stopniu W3 — student wyjasnia rol¢ etyki
zna i rozumie podstawowe zawodowej w ksztattowaniu zaufania
DL W11 pojecia i'teorie ;wigzang spolecznegq, relacji; inst‘ytucj'ami Oraz | 1 wium pisemne
- z komunikowanie si¢ 0séb w budowaniu odpowiedzialnej
1 instytucji z otoczeniem komunikacji publicznej (tematy: 4, 5,
wewnetrznym 1 zewngtrznym | 13, 14)
Prawa autorskie do sylabusa przystugujq UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych 3
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W4 — student charakteryzuje kluczowe
wartosci etyki dziennikarskiej, takie jak
prawda, wiarygodnos$¢, obiektywizm,
niezaleznos$¢ i odpowiedzialno$¢
(tematy: 5, 6, 8, 14)

Ma w zaawansowanym
stopniu wiedzg¢ z zakresu
public relations, marketingu

W5 — student rozréznia granice miedzy
etyczng perswazjg a manipulacjg w
przekazach medialnych i promocyjnych
oraz zna zasady odpowiedzialnego
wykorzystywania obrazu (tematy: 7, 9,

DL WI3 | iich wykorzystania 10) Kolokwium pisemne
w mediach oraz wiedzg W6 — student identyfikuje zagrozenia
o reklamie i branzy wynikajace z uzycia nieetycznych form
reklamowe;j wplywu medialnego w dziataniach
komunikacyjnych i promocyjnych
(tematy: 7, 10, 12)
Ul — student analizuje sytuacje
komunikacyjne w pracy dziennikarskiej
1 potrafi rozpozna¢, czy zastosowane
formy przekazu sg zgodne z zasadami
etycznymi (tematy: 6, 7, 11, 12)
Potrafi korzysta¢ z narzedzi U2 — student stosuje zasady etyczne i
public relations, marketingu savoir-vivre w planowaniu i realizacji
DL Ul6 politycznego, promocji dziatah komunikacyjnych oraz Kolokwium pisemne

i reklamy do przekazu

uczestnictwie w wydarzeniach

medialnego medialnych (tematy: 1, 11, 13)
U3 — student dobiera odpowiednie
strategie medialne z uwzglednieniem
norm etycznych, spotecznych
oczekiwan i kultury organizacyjne;j
(tematy: 8, 13, 14)
Metody dydaktyczne
(dostosowane do przedmiotowych efektow uczenia sig)
l. Wyktad informacyjny
2. Wyktad konwersatoryjny
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Opis nakladu pracy studenta w ECTS
Kontakt z L, Liczba Razem liczba
prowadzacym Aktywnose godzin godzin / ECTS
udzial w zajeciach 30 30/1

bezposredni | udziat w zaliczeniach poza zajeciami
udziat w konsultacjach

przygotowanie do zajec 40 60/2
(czytanie, praca pisemna, ttumaczenie, ...)
przygotowanie do zaliczenia

(np. czytanie, prezentacja, projekt, ...)

praca wilasna
20

Kryteria oceny koncowej
(Opis sktadowych oceny koncowej zajec, rozktad procentowy lub punktowy, informacja o
dopuszczalnej liczbie nieobecnosci, inne kryteria)

Kryteria oceny koncowej dla efektow przedmiotowych W1, W2, W3, W4, W5, W6, Ul,
U2 1 U3 beda realizowane poprzez kolokwium koncowe. Wyktadowca przedstawi
studentom zakres tematow oraz lektury wymagane do zaliczenia przedmiotu. Przyjmuje si¢
nastepujaca punktacje¢ z kolokwium koncowego:

100 - 93 punkty - 5

92 - 85 punktow - 4,5

84 - 77 punktow - 4

76 - 69 punktow - 3,5

68 - 61 punktow - 3

60 - 0 punktow - 2

Literatura obowigzkowa

Dziennikarskie Kodeksy Etyczne.

Bertrand C., Deontologia mediow, przekt. T. Szymanski, Warszawa 2007.

Dobosz 1., Prawo i etyka w zawodzie dziennikarza, Warszawa 2008.

halRad i e

Itowiecki M., Pilnowanie straznikow. Etyka dziennikarska w praktyce,
Warszawa 2012.

5. M. Laskowska, Ksztalcenie w zakresie etyki dziennikarskiej w kontekscie
mediow spotecznosciowych, Warszawa 2018.
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Literatura uzupekhiajaca
L. Czuba K., Katolickie podstawy etyki dziennikarskiej, Torun 2007.
2. Czarnecki P., Etyka mediow, Warszawa 2008.
3. Nowak E., Cern K., Ethos w zyciu publicznym, Warszawa 2008.
4. Mastowska M. (red.), Etyka dziennikarstwa, Lublin 2012.

* lista rodzajow zajec
L] ¢wiczenia (audytoryjne, translatoryjne, terenowe, warsztatowe, projektowe)
L] ¢wiczenia laboratoryjne, komputerowe
L1 lektorat jezyka obcego nowozytnego/starozytnego
X wyktad kierunkowy
L wyktad monograficzny lub konwersatorium monograficzne
L] seminarium dyplomowe
(sem. magisterskie, licencjackie lub inzynierskie, na ktorym student pod kierunkiem

opiekuna pracy przygotowuje prace dyplomowq, wykorzystujgc metody adekwatne do
realizowanej tematyki badawczej)

L] pracownia dyplomowa (programistyczna, chemiczna, fizyczna, biologiczna, inzynierska)
(zajecia laboratoryjne, na ktorych student pod kierunkiem opiekuna pracy przygotowuje
prace dyplomowq wykorzystujgc metody adekwatne do realizowanej tematyki badawczej)
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