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Informacje podstawowe

Nazwa przedmiotu Wyktad do wyboru z zakresu komunikologii i medioznawstwa

Prowadzacy ks. dr hab. Krzysztof Stgpniak, prof. ucz.

Wydziat Wydziat Nauk o Komunikacji i Dziennikarstwa

Kierunek Dziennikarstwo 1 komunikacja spoleczna

Poziom studiow I

Profil studiow ogodlnoakademicki

Forma studiéw stacjonarna

Modut specjalno$ciowy

Dyscyplina naukowa, do ktorej
odnoszg sie efekty uczenia si¢

Nauki o komunikacji spotecznej i mediach

Obowiazuje od roku

akademickiego 2024/2025
Rok studiow 1

Semestr )

Jezyk wyktadowy polski

Status przedmiotu obowiazkowy

(obowigzkowy, do wyboru)

Odniesienie do kierunkowych
efektoOw uczenia si¢ (symbole)

DK2 W08, DK2 W10, DK2 W14, DK2 U11, DK2 Ul16

Rodzaj zaje¢ (wybor z listy™®) wyktad

Liczba godzin 30

Liczba ECTS 3

Wymagania wstepne Podstawy wiedzy o komunikowaniu spotecznym.

Opis i cele przedmiotu
Wyktad do wyboru z zakresu
komunikologii

1 medioznawstwa

Celem przedmiotu jest zaznajomienie studentéw z rolg

1 znaczeniem komunikowania wizualnego we wspotczesnej
kulturze medialnej ze szczeg6lnym uwzglednieniem przekazow
reklamowych nalezacych do odrebnego typu reklamy jakim jest
reklama religijna. Wychodzac od pojecia komunikowania
wizualnego, jego znaczenia w komunikacji spotecznej,
medialnej 1 masowej studenci zostang wprowadzeni w §wiat
reklamy. Wyktad obejmuje wstepng wiedze o komunikowaniu
wizualnym i reklamie jako komunikacie perswazyjnym,

a nastepnie skupia si¢ na takich zagadnieniach jak: reklama
religijna — definicja, typy 1 jej perswazyjno$¢; badania
fokusowe (FGI) w Polsce jako pionierskie badania

w dyscyplinie nauk o komunikacji spotecznej i mediach; cel
reklamy, 1 teleologicznos$¢ reklamy religijnej; sacrum

w reklamie i jego typologia; reklama religijna versus reklama
komercyjna 1 spoteczna; shockvertising a reklama religijna;
kicz w reklamie.

Prawa autorskie do sylabusa przystugujqg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajgcych si¢ w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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Tresci programowe

Temat/blok zajec: Llczl?a
godzin
Wyktad do wyboru z zakresu komunikologii i medioznawstwa:
1. Komunikowanie wizualne 4
2. Reklama jako komunikat perswazyjny 4
3. Reklama religijna — definicja, typy 1 jej perswazyjnosc 4
4. Badania fokusowe (FGI) w Polsce jako pionierskie badania 3
w dyscyplinie nauk o komunikacji spotecznej i mediach
5. Cel reklamy 1 teleologiczno$¢ reklamy religijne; 3
6. Sacrum w reklamie i jego typologia 3
7. Reklama religijna versus reklama komercyjna i spoteczna 3
8. Shockvertising a reklama religijna 3
9. Kicz w reklamie 3
Lacznie godzin: 30

Prawa autorskie do sylabusa przystugujqg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajgcych si¢ w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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Opis przedmiotowych efektow uczenia sie¢
i sposoby ich weryfikacji
Opis przedmiotowych
efektow uczenia sie¢ Spos-(?by i
. weryfikacji efektow
KRLKO\:VC . (wylgcznie czasownikami operacyjnymi - uczenia sig
Kategoria efekty uczenia si¢ CJ;yqnnos'ci, ktore da sie zviryﬁlgsz;c’, ) (np-- kOIOkW_i”m
efektu (co ogbinie mierzalne; w nawiasie nalezy podaé p zseem::},?;’fzairsnez::l:stny ’
W, U, K) absolwentpogtych studiach numery tematow zajec, ktore realizujg dany gsprawolzjdanie,y)
bedzie wiedzial i umiat) efekt) prezentacja na zajeciach,
(co konkretnie.stm.ient po tym przedmiocie indyv:z'cg;(;’;)f ;Ois;fzwy_ )
bedzie wiedziat i umiaf)
W‘poglqblonym stopniu zna W1 — student w pogtebionym stopniu .
DK2_Wwog | Pt Z.Zakresu ekgnomlkl zna poje¢cia z zakresu komunikacji Ustny egzamin
- medidw i zarzadzania . : ) koncowy
mediami wizualnej (temat 1 1 2)
W poglebionym stopniu zna W2 — student w poglebionym stopniu
pojecia zwigzane zna poj¢cia wykorzystaniem
DK2 W10 | Z wyko.rzystaniem ‘ . marketingq, reklgmy i. publ.ic relations . Ustny egzamin
- marketingu, reklamy i public | w rzeczywisto$ci medialnej (temat 3,41 | koncowy
relations w rzeczywistosci 5)
medialnej
W poglebionym stopniu zna W3 — student w pogtebionym stopniu
DK2 W14 1 rozurni? 'r(')Zne rqdzaje zna 1 rozumi'e znaczenie obrazu ' Ustny egzamin
- struktur 1 instytucji (wizualnos$ci) w przekazach medialnych | koncowy
medialnych (tematy 1-9)
Potrafi samodzielnie Ul — student potrafi samodzielnie
rozpoznac, a nastepnie rozpoznac, a nastgpnie przeprowadzi¢
DK2 Ull przeprowadzi¢ krytyczng krytyczng analizg 1 interpretacje Praca pisemna
- analizg¢ i interpretacje roznych | roznych przekazoéw medialnych srodokresowa
przekazéw medialnych 1 ich o charakterze wizualnym nie wylaczajac
oddziatywania spolecznego reklamy religijnej (temat 5, 61 7)
U2 — student potrafi wykorzystywac
Potrafi wykorzystywac techniki interpretacji materiatow Praca pisemna
DK2 Ul6 | techniki komunikowania wizualnych, uwzgledniajac specyfike .
wlasciwe dla mediow reklamy religijnej oraz jej element Srodokresowa
sacrum (temat 81 9)
Metody dydaktyczne
(dostosowane do przedmiotowych efektow uczenia sie)
1. Wyktad
2. Dyskusja
3. Praca z tekstami
4. Prace zadawane do domu
Prawa autorskie do sylabusa przystugujqg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych 3

z ksztatceniem na studiach odbywajgcych si¢ w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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Opis nakladu pracy studenta w ECTS
Kontakt z Akt L, Liczba Razem liczba
prowadzgcym yWnose godzin | godzin/ECTS
udzial w zajeciach 30 30/1
bezposredni | udzial w zaliczeniach poza zaj¢ciami
udziat w konsultacjach
przygotowanie do zajec 30 60/2
praca wlasna - - -
przygotowanie do zaliczenia 30

Kryteria oceny koncowe;j

(Opis sktadowych oceny koncowej zajec, rozktad procentowy lub punktowy, informacja o
dopuszczalnej liczbie nieobecnosci, inne kryteria)

Wiedza — egzamin koncowy w formie ustnej. Studenci otrzymuja zestaw tez
egzaminacyjnych

na oceng¢ 3: ma podstawowg wiedz¢ na temat reklamy religijnej, umie jg zdefiniowaé
1 wyrdznic¢ jej typu. Opisac role i znaczenia sacrum w reklamie.

na oceng 4: posiada wiedze 1 sSwiadomos$¢ jak waznym medium jest w dobie nowych
mediow 1 we wspolczesnym Swiecie jest reklama religijna i do jakich refleksji moze
prowadzi¢. Jako role petni dzi§ w komunikowaniu wizualnym 1 religijnym

na ocen¢ 5: ma pogtebiong swiadomos$¢ dotyczacg reklamy religijnej jako narzedzia

w komunikacji Ko$ciota ze wspotczesnym swiatem w epoce nowych medidw 1 konsumpcji.
Jest w stanie samodzielnie przygotowa¢ dowolny typ reklamy religijnej (plakat, spot
radiowy czy telewizyjny, reklam¢ internetowg czy teaserowa)

Umiejetnos$ci — praca pisemna srédokresowa

na ocen¢ 3 — Student potrafi dokona¢ podstawowej analizy wybranej reklamy religijne;j,
opisujac jej strukture oraz zawarte w niej elementy sacrum. Wykazuje znajomos¢ typologii
reklam religijnych, jednak analiza jest powierzchowna i nie zawiera glgbszej interpretacji
wplywu na odbiorcow.

na ocen¢ 4 — Student analizuje reklamy religijne w sposob $wiadomy i spojny. Potrafi
oceni¢ ich funkcje w komunikacji religijnej 1 medialnej oraz wskaza¢ ich rolg w budowaniu
okreslonych postaw spotecznych i religijnych. Wykazuje umiejetno$¢ interpretacji przekazu
1jego wptywu na odbiorce.

na oceng 5 — Student wykazuje nie tylko zaawansowang analize reklamy religijnej, ale
takze potrafi samodzielnie stworzy¢ dowolny jej typ (np. plakat, spot radiowy, reklameg
telewizyjng, internetowg czy teaserowa). Jego praca jest przemyslana, kreatywna i
dostosowana do specyfiki przekazu religijnego oraz jego odbiorcow.

Prawa autorskie do sylabusa przystugujqg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajgcych si¢ w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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Literatura obowigzkowa

1. Stepniak K., Fenomen reklamy religijnej, Warszawa-Puttusk 2017.

2. Papieska Rada ds. Srodkéw Spotecznego Przekazu, Etyka w reklamie,
Watykan 1997.

3. Lewinski P. H., Retoryka reklamy, Wroctaw 2008.
4. Szczesna E., Poetyka reklamy, Warszawa 2001.
Literatura uzupekiajaca
L. Griswold W., Socjologia kultury. Kultury i spoteczenstwa w zmieniajgcym sig
swiecie, thum. P. Tomanek, Warszawa 2013.
2. Zimny R., Kreowanie obrazow swiata w tekstach reklamowych, Warszawa
2008.

* lista rodzajow zajec

L] ¢wiczenia (audytoryjne, translatoryjne, terenowe, warsztatowe, projektowe)

[0 ¢wiczenia laboratoryjne, komputerowe

O lektorat jezyka obcego nowozytnego/starozytnego

wyktad kierunkowy

L wyktad monograficzny lub konwersatorium monograficzne

L] seminarium dyplomowe
(sem. magisterskie, licencjackie lub inzynierskie, na ktorym student pod kierunkiem
opiekuna pracy przygotowuje prace dyplomowq, wykorzystujgc metody adekwatne do
realizowanej tematyki badawczej)

L] pracownia dyplomowa (programistyczna, chemiczna, fizyczna, biologiczna, inzynierska)
(zajecia laboratoryjne, na ktorych student pod kierunkiem opiekuna pracy przygotowuje
prace dyplomowq wykorzystujgc metody adekwatne do realizowanej tematyki badawczej)

Prawa autorskie do sylabusa przystugujqg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajgcych si¢ w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.



