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Informacje podstawowe

Nazwa przedmiotu Zachowania konsumenckie i strategia reklamowa

Prowadzacy dr Tomasz Knecht

Wydziat Wydziat Nauk o Komunikacji i Dziennikarstwa

Kierunek Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

Poziom studiow I

Profil studiow praktyczny

Forma studiéw stacjonarna

Modut specjalno$ciowy

Dyscyplina naukowa, do ktorej

odnosza sic ofekty uczenia sic Nauki o komunikacji spotecznej 1 mediach

Obowiazuje od roku

akademickiego 2024/2025
Rok studiow 2

Semestr )

Jezyk wyktadowy polski

Status przedmiotu obowigzkowy

(obowigzkowy, do wyboru)

Odniesienie do kierunkowych

efektow uczenia si¢ (symbole) DL_U13, DL_U15, DL_K02

Rodzaj zaje¢ (wybor z listy™) ¢wiczenia
Liczba godzin 30

Liczba ECTS 1

Wymagania wstepne Brak wymagan.

Celem ¢wiczen jest zapoznanie studenta z podstawami
zachowan konsumenckich, przeprowadzanie badan
jakosciowych, a takze opracowanie na podstawie zebranych
danych strategii reklamowe;j. Studenci, w ramach
przygotowywanego grupowo projektu beda zobowigzani do
przeprowadzenia we wlasnym zakresie analiz, badan
jakosciowych 1 wnioskowania. Nastgpnie, na podstawie
zgromadzonych danych — przygotowania zalecen
komunikacyjnych dla otrzymanej marki. Aby byto to mozliwe,
przedstawiony zostanie zarys wiedzy dotyczacy konsumentow:
psychologii, przebiegu proceséw decyzyjnych, uwarunkowan

1 trybu przetwarzania informacji, spostrzegania, procesow
zakupowych. Ponadto poruszone zostang zagadnienia
odnoszace si¢ do badan konsumenckich oraz przygotowywania
1 wdrazania strategii komunikacji marki, w tym obejmujace
przygotowanie odpowiednich dokumentow (ankiet do badan,
briefu).

Opis 1 cele przedmiotu
Zachowania konsumenckie
1 strategia reklamowa

Prawa autorskie do sylabusa przystugujqg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajgcych si¢ w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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Tresci programowe

Temat/blok zajec: Llczl?a
godzin
Zachowania konsumenckie i strategia reklamowa:
1. Psychologia spoteczna i zachowania konsumenckie: role zakupowe 2
2. Przebieg procesu decyzyjnego 2
3. Rola marki i reklamy w procesie decyzyjnym 2
4. Mechanizmy postrzegania. 2
5. Strategia reklamowa: badania (popularne, rynkowe) 2
6. Badania ilo$ciowe i jakosciowe 2
7. Badania: zasady realizacji, wnioskowanie 2
8. Opracowanie projektow badan jakosciowych w grupach 1 ich 2
przeprowadzanie
9. Analiza potrzeb i oczekiwan grup docelowych 2
10. Analiza danych uzyskanych w badaniach + przelozenie wnioskdw na 2
decyzje strategiczne

11. Profil psychograficzny grup docelowych 2
12. Elementy strategii reklamowej 2
13. Brief 2
14. Realizacja zatozen zawartych w briefach grup (kreacja) 2
15. Prezentacje zaliczeniowe grup 2

Lacznie godzin: 30

Prawa autorskie do sylabusa przystugujqg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajgcych si¢ w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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Opis przedmiotowych efektow uczenia sie¢
i sposoby ich weryfikacji
Opis przedmiotowych
efektow uczenia si¢ Spos-(?by i
. weryfikacji efektow
Kierunkowe (wylgezni Tami - uczenia si¢
. fekt P wylgcznie czasownikami operacyjnymi - ' i
Kategoria clekty uczeia sig czynnosci, ktore da si¢ zweryfikowac, ] (np-. kolokw'zum
efektu . Z . . . l . d ’ pisemne, egzamin ustny,
(CO ogo'lnie mierzaine, ’W nayvz’aSZe’ naiezy .pO‘ ac egzamin pisemny,
W, U, K) absobwent po tych studiach numery tematow zajec, ktore realizujg dany sprawozdanie,
bedzie wiedzial i umial) efekt ) prezentacja na zajeciach,
raport, projekt
(co konkretnie student po tym przedmiocie indywidualny, grupowy..)
bedzie wiedzial i umial)
Potrafi tworzy¢ informacyjne | Ul —student konstruuje przekazy
przekazy medialne, sprawnie | medialne za pomocg narze¢dzi Prezentacja projektu
DL UI3 S . . .
- postugujac sie jezykiem stosowanych w public relations grupowego
polskim 1 marketingu (tematy 1-15)
Potrafi tworzy¢ perswazyjne U2 — student planuje i organizuje Prezentacja projektu
DL UI5 przekazy medialne, sprawnie | dziatania zwigzane z prowadzeniem grupowego,
- postugujac sie jezykiem kampanii reklamowych (tematy 8, 10 aktywno$¢ podczas
polskim 12-15) dyskusji
K1 — student pracuje w zespole oraz
Jest odpowiednio przestr,zega poczynionych przez grupg Prezentacja projektu
ustalen (tematy 5-14)
DL K02 przygotowany doipracy' grupowego,
w zespole, rozumie swojg K2 — student wykazuje sic aktywqgsc podczas
role w grupie zawodowe;j . . , dyskusji
zaangazowaniem oraz troskg o koncowy
efekt pracy w zespole (temat 15)
Metody dydaktyczne
(dostosowane do przedmiotowych efektow uczenia sie)
1. Metoda projektow
2. Metoda przypadkow
3. Dyskusja akademicka
4. Krytyczne analizy tresci
5. Cwiczenia przedmiotowe
6. Dyskusja dydaktyczna
7. Burza mézgoéw
8. Praca zespotowa
Prawa autorskie do sylabusa przystugujqg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych 3

z ksztatceniem na studiach odbywajgcych si¢ w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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Opis nakladu pracy studenta w ECTS
Kontakt z L, Liczba Razem liczba
prowadzacym Aktywnose godzin godzin / ECTS
udzial w zajeciach 30 30/1

bezposredni | udziat w zaliczeniach poza zajeciami
udziat w konsultacjach

przygotowanie do zajec¢, osobiste lektury 15 30/1
praca w ramach zaliczenia
srodokresowego i przygotowanie do testu | 15
koncowego

praca wlasna

Kryteria oceny koncowej

(Opis sktadowych oceny koncowej zajec, rozktad procentowy lub punktowy, informacja o
dopuszczalnej liczbie nieobecnosci, inne kryteria)

Ocena koncowa wynika z prezentacji projektu grupowego na koniec semestru, podczas
ktérej pod uwage brane jest przygotowanie, merytoryka i atmosfera prowadzonego
wystapienia. Dodatkowo — za aktywno$¢ podczas dyskusji w trakcie semestru
(umiejetnos$ci, wiedza), przystuguje mozliwos¢ indywidualnego podwyzszenia oceny
koncowej o 0,5 stopnia. Studentom przystuguje prawo do dwdch nieusprawiedliwionych
nieobecnosci w semestrze. Osoby z indywidualng organizacja studiow sa oceniane na
podstawie obecnos$ci na zajeciach (min. 50%) oraz uczestnictwa w projekcie grupowym
(niezbedna obecno$¢ podczas prezentacji projektu).

Na oceng 5 — student wykazuje biegtos¢ w konstruowaniu przekazoéw medialnych,
skutecznie stosujac narzgdzia PR 1 marketingu w sposob profesjonalny. Doskonale
analizuje potrzeby odbiorcy i skutecznie dobiera odpowiednie techniki, tworzac efektywne
1 spojne komunikaty, ktore sa zgodne z celami kampanii. W zakresie planowania i
organizowania kampanii reklamowych student wykazuje si¢ szerokg wiedzg 1 umiejetnoscia
zarzadzania czasem, zasobami oraz zespolem, dbajac o kazdy szczegdt. Kampanie sg
dobrze przemyslane 1 realizowane, co przynosi znakomite wyniki. Doskonale wspolpracuje
w zespole, zawsze przestrzegajac ustalen grupowych, aktywnie uczestniczy w pracach
zespotu 1 wnosi cenne pomysty. Jego zaangazowanie ma pozytywny wptyw na jako$¢ pracy
zespolu. Student wykazuje si¢ ogromnym zaangazowaniem i dbalo$cig o ostateczny efekt
pracy zespotowej, dbajac o kazdy detal i chetnie doskonalgc projekt, co przyczynia si¢ do
osiggania wyjatkowych rezultatow.

Na ocene¢ 4 — student skutecznie konstruuje przekazy medialne, cho¢ czasami dobor
narz¢dzi PR 1 marketingu nie jest w petni optymalny. Jego komunikaty sa dobrze
skonstruowane, ale zdarza si¢, ze brakuje im pelnej spdjnosci z celami kampanii lub grupa
docelowa. W zakresie planowania i organizowania kampanii reklamowych student
wykazuje si¢ dobrymi umiejgtnosciami, jednak w niektorych przypadkach moglby lepiej
wykorzysta¢ dostgpne zasoby i narzgdzia. Dziatania sg efektywne, ale nie zawsze
maksymalnie skuteczne. Student dobrze wspotpracuje w zespole i przestrzega ustalen, ale
czasami brak mu inicjatywy, by w petni angazowac si¢ w realizacj¢ wspolnych celow. Jego
zaangazowanie w prace zespotowa jest na dobrym poziomie, cho¢ mogtoby by¢ bardziej

Prawa autorskie do sylabusa przystugujqg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajgcych si¢ w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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aktywne. Student wykazuje troske o koncowy efekt pracy, jednak nie zawsze poswieca
wystarczajacg uwage szczegdtom, co czasami wplywa na ostateczng jakos$¢ projektu.

Na ocen¢ 3 — student w sposob zadowalajacy konstruuje przekazy medialne, stosujac
narzg¢dzia PR 1 marketingu, jednak zdarza si¢, ze jego komunikaty nie zawsze sa w pelni
spojne z celami kampanii lub oczekiwaniami odbiorcow. Przekazy sg zazwyczaj poprawne,
ale moglyby by¢ bardziej dopracowane pod wzgledem efektywnosci i1 precyzji. W zakresie
planowania i organizowania kampanii reklamowych student wykazuje podstawowe
umiejetnosci, cho¢ nie zawsze w petni wykorzystuje dostepne zasoby i narzegdzia. Jego
kampanie sg $rednio efektywne, a czasem brakuje im pelnej organizacji i strategii. Student
wspoOtpracuje w zespole, przestrzega ustalen grupowych, ale bywa, ze nie zawsze jest
wystarczajaco aktywny w angazowaniu si¢ w pracg. Wspotpraca jest poprawna, cho¢
mogtaby by¢ bardziej dynamiczna i proaktywna. Student wykazuje si¢ zaangazowaniem w
realizacje zadan grupowych, ale czasami brakuje mu pelnej troski o szczegoly, co moze
wptywaé na koncowy efekt pracy zespotowej. Jego podejscie do pracy jest ogdlnie
odpowiednie, jednak nie zawsze w petni spetnia wysokie standardy.

Literatura obowigzkowa

1. Barska A. (red.), Reklama wczoraj i dzis, Warszawa 2016.

2. Janiszewska K., Kall J., Strategia reklamowa: praktyczny poradnik dla
menedzerow marki, Warszawa 2012.

3. Pogorzelski J., Marka na cztery sposoby: branding percepcyjny, emocjonalny,
spoteczny i kluturowy, Warszawa 2015.

4. Pradeep A.K., Mozg na zakupach. Neuromarketing w sprzedazy, Gliwice 2011

5. Keller, K.L, Strategiczne zarzqdzanie markg, Warszawa 2011.

Literatura uzupelniajaca

1. Dolinski D., Psychologiczne mechanizmy reklamy, Gdansk 2003.

2. Janiszewska K., Korsak R., Kwarciak B. i Inn., Wiedza o reklamie, Warszawa
— Bielsko-Biata 2010.

3. Maison D., Jakosciowe metody badan marketingowych. Jak zrozumiec
konsumenta, bmw 2010.

4. Lance S., Woll J., Mata niebieska ksiega reklamy, Warszawa 2008.

5. Trout J., Wielkie marki. Wielki kfopot, Krakow 2002.

6. Wierzchon M., Orzechowski J. (red.nauk.), Nowe trendy w reklamie. Migdzy
naukq a praktykq, Warszawa 2010.

* lista rodzajow zajec

¢wiczenia (audytoryjne, translatoryjne, terenowe, warsztatowe, projektowe)

¢wiczenia laboratoryjne, komputerowe

wyktad kierunkowy

O

01 lektorat jezyka obcego nowozytnego/starozytnego

O

0 wyktad monograficzny lub konwersatorium monograficzne
O

seminarium dyplomowe

Prawa autorskie do sylabusa przystugujqg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajgcych si¢ w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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(sem. magisterskie, licencjackie lub inzynierskie, na ktorym student pod kierunkiem
opiekuna pracy przygotowuje prace dyplomowq, wykorzystujgc metody adekwatne do
realizowanej tematyki badawczej)

L] pracownia dyplomowa (programistyczna, chemiczna, fizyczna, biologiczna, inzynierska)
(zajecia laboratoryjne, na ktorych student pod kierunkiem opiekuna pracy przygotowuje
prace dyplomowq wykorzystujgc metody adekwatne do realizowanej tematyki badawczej)

Prawa autorskie do sylabusa przystugujqg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajgcych si¢ w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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Informacje podstawowe
Nazwa przedmiotu Zachowania konsumenckie i strategia reklamowa
Prowadzacy dr Tomasz Knecht
Wydziat Wydziat Teologiczny
Kierunek Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
Poziom studiow I
Profil studiow praktyczny
Forma studiéw stacjonarna
Modut specjalno$ciowy

Dyscyplina naukowa, do ktorej

odnosza sic ofekty uczenia sic Nauki o komunikacji spotecznej 1 mediach

Obowiazuje od roku

akademickiego 2021/2022
Rok studiow 2

Semestr )

Jezyk wyktadowy polski

Status przedmiotu obowigzkowy

(obowigzkowy, do wyboru)

Odniesienie do kierunkowych

efektow uczenia si¢ (symbole) DL_U13, DL_U15, DL_K02

Rodzaj zaje¢ (wybor z listy™) ¢wiczenia
Liczba godzin 30

Liczba ECTS 1

Wymagania wstepne Brak wymagan.

Celem ¢wiczen jest zapoznanie studenta z podstawami
zachowan konsumenckich, przeprowadzanie badan
jakosciowych, a takze opracowanie na podstawie zebranych
danych strategii reklamowe;j. Studenci, w ramach
przygotowywanego grupowo projektu beda zobowigzani do
przeprowadzenia we wlasnym zakresie analiz, badan
jakosciowych 1 wnioskowania. Nastgpnie, na podstawie
zgromadzonych danych — przygotowania zalecen
komunikacyjnych dla otrzymanej marki. Aby byto to mozliwe,
przedstawiony zostanie zarys wiedzy dotyczacy konsumentow:
psychologii, przebiegu proceséw decyzyjnych, uwarunkowan

1 trybu przetwarzania informacji, spostrzegania, procesow
zakupowych. Ponadto poruszone zostang zagadnienia
odnoszace si¢ do badan konsumenckich oraz przygotowywania
1 wdrazania strategii komunikacji marki, w tym obejmujace
przygotowanie odpowiednich dokumentow (ankiet do badan,
briefu).

Opis 1 cele przedmiotu
Zachowania konsumenckie
1 strategia reklamowa

Prawa autorskie do sylabusa przystugujqg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajgcych si¢ w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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Tresci programowe

Temat/blok zajec: Llczl?a
godzin
Zachowania konsumenckie i strategia reklamowa:
1. Psychologia spoteczna i zachowania konsumenckie: role zakupowe 2
2. Przebieg procesu decyzyjnego 2
3. Rola marki i reklamy w procesie decyzyjnym 2
4. Mechanizmy postrzegania. 2
5. Strategia reklamowa: badania (popularne, rynkowe) 2
6. Badania ilo$ciowe i jakosciowe 2
7. Badania: zasady realizacji, wnioskowanie 2
8. Opracowanie projektow badan jakosciowych w grupach 1 ich 2
przeprowadzanie
9. Analiza potrzeb i oczekiwan grup docelowych 2
10. Analiza danych uzyskanych w badaniach + przelozenie wnioskdw na 2
decyzje strategiczne

11. Profil psychograficzny grup docelowych 2
12. Elementy strategii reklamowej 2
13. Brief 2
14. Realizacja zatozen zawartych w briefach grup (kreacja) 2
15. Prezentacje zaliczeniowe grup 2

Lacznie godzin: 30

Prawa autorskie do sylabusa przystugujqg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajgcych si¢ w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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Opis przedmiotowych efektow uczenia sie¢
i sposoby ich weryfikacji
Opis przedmiotowych
efektow uczenia sie¢ Werytisl?;:i(;l;)f’ektéw
Kierunkowe (i ) ami N uczenia sie
. efekty uczenia si wylgcznie czasownikami operacyjnymi - ' i
Kategoria y ¢ czynnosci, ktore da si¢ zweryfikowac, iser(r’z)'e. ];Oi(;kn:‘;ufs -
efektu (co oginic mierzalne; w nawiasie nalezy podaé p egza;nifpisemny %
W, U, K) absobwent po tych studiach numery tematow zajec, ktore realizujg dany sprawozdanie, ’
bedzie wiedzial i umial) efekt ) prezentacja na zajeciach,
raport, projekt
(co konkretnie student po tym przedmiocie indywidualny, grupowy..)
bedzie wiedzial i umial)
Potrafi tworzyp skuteczne . | Ul — student konstruuje przekazy
przekazy medialne w zakresie . . . .
DL Ul3 dziennikarstwa prasowego medialne za pomocg narzedzi Prezentacja projektu
- radioweso. telewizvineso (;raz stosowanych w public relations grupowego
interne togwégo yjneg 1 marketingu (tematy 1-15)
Pf;;:ﬂ;:gﬁfilﬁl sscri ch U2 — student planuje i organizuje Prezentacja projektu
DL Ul5 p ooladéw i bom slév}x]/ dziatania zwigzane z prowadzeniem grupowego,
- E tagka(ie rzelrzon }\:vania’ do kampanii reklamowych (tematy 8, 10 aktywno$¢ podczas
raxze przexomy 12-15) dyskusji
nich rozméwcow
K1 — student pracuje w zespole oraz
Jest odpowiednio przest{zega poczynionych przez grupe Prezentacja projektu
ustalen (tematy 5-14)
DL K02 przygotowany do pracy grupowego,
- w zespole, rozumie swoja K2 — student wvkazuie i aktywno$¢ podczas
role w grupie zawodowe;j . WYRAZUJC S1g , dyskusji
zaangazowaniem oraz troskg o koncowy
efekt pracy w zespole (temat 15)
Metody dydaktyczne
(dostosowane do przedmiotowych efektow uczenia sie)
1. Metoda projektow
2. Metoda przypadkow
3. Dyskusja akademicka
4. Krytyczne analizy tresci
5. Cwiczenia przedmiotowe
6. Dyskusja dydaktyczna
7. Burza mézgoéw
8. Praca zespotowa
Prawa autorskie do sylabusa przystugujg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych 3

z ksztatceniem na studiach odbywajgcych si¢ w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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Opis nakladu pracy studenta w ECTS
Kontakt z L, Liczba Razem liczba
prowadzacym Aktywnose godzin godzin / ECTS
udzial w zajeciach 30 30/1

bezposredni | udziat w zaliczeniach poza zajeciami
udziat w konsultacjach

przygotowanie do zajec¢, osobiste lektury 15 30/1
praca w ramach zaliczenia
srodokresowego i przygotowanie do testu | 15
koncowego

praca wlasna

Kryteria oceny koncowej

(Opis sktadowych oceny koncowej zajec, rozktad procentowy lub punktowy, informacja o
dopuszczalnej liczbie nieobecnosci, inne kryteria)

Ocena koncowa wynika z prezentacji projektu grupowego na koniec semestru, podczas
ktérej pod uwage brane jest przygotowanie, merytoryka i atmosfera prowadzonego
wystapienia. Dodatkowo — za aktywno$¢ podczas dyskusji w trakcie semestru
(umiejetnos$ci, wiedza), przystuguje mozliwos¢ indywidualnego podwyzszenia oceny
koficowej o 0,5 stopnia. Studentom przystuguje prawo do dwdch nieusprawiedliwionych
nieobecnosci w semestrze. Osoby z indywidualng organizacja studiow sg oceniane na
podstawie obecnosci na zajeciach (min. 50%) oraz uczestnictwa w projekcie grupowym
(niezbedna obecnos¢ podczas prezentacji projektu).

Na oceng 5 — student wykazuje biegtos¢ w konstruowaniu przekazoéw medialnych,
skutecznie stosujac narzgdzia PR 1 marketingu w sposob profesjonalny. Doskonale
analizuje potrzeby odbiorcy i skutecznie dobiera odpowiednie techniki, tworzac efektywne
1 spojne komunikaty, ktore sa zgodne z celami kampanii. W zakresie planowania i
organizowania kampanii reklamowych student wykazuje si¢ szerokg wiedzg 1 umiejetnoscia
zarzadzania czasem, zasobami oraz zespolem, dbajac o kazdy szczegdt. Kampanie sg
dobrze przemyslane 1 realizowane, co przynosi znakomite wyniki. Doskonale wspolpracuje
w zespole, zawsze przestrzegajac ustalen grupowych, aktywnie uczestniczy w pracach
zespotu 1 wnosi cenne pomysty. Jego zaangazowanie ma pozytywny wptyw na jako$¢ pracy
zespolu. Student wykazuje si¢ ogromnym zaangazowaniem i dbalo$cig o ostateczny efekt
pracy zespotowej, dbajac o kazdy detal i chetnie doskonalgc projekt, co przyczynia si¢ do
osiggania wyjatkowych rezultatow.

Na ocene¢ 4 — student skutecznie konstruuje przekazy medialne, cho¢ czasami dobor
narz¢dzi PR 1 marketingu nie jest w petni optymalny. Jego komunikaty sa dobrze
skonstruowane, ale zdarza si¢, ze brakuje im pelnej spdjnosci z celami kampanii lub grupa
docelowa. W zakresie planowania i organizowania kampanii reklamowych student
wykazuje si¢ dobrymi umiejgtnosciami, jednak w niektorych przypadkach moglby lepiej
wykorzysta¢ dostgpne zasoby i narzgdzia. Dziatania sg efektywne, ale nie zawsze
maksymalnie skuteczne. Student dobrze wspotpracuje w zespole i przestrzega ustalen, ale
czasami brak mu inicjatywy, by w petni angazowac si¢ w realizacj¢ wspolnych celow. Jego
zaangazowanie w prace zespotowa jest na dobrym poziomie, cho¢ mogloby by¢ bardziej

Prawa autorskie do sylabusa przystugujqg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajgcych si¢ w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.



WT

UKSW

aktywne. Student wykazuje troske o koncowy efekt pracy, jednak nie zawsze poswieca
wystarczajacg uwage szczegdtom, co czasami wplywa na ostateczng jakos$¢ projektu.

Na ocen¢ 3 — student w sposob zadowalajacy konstruuje przekazy medialne, stosujac
narzg¢dzia PR 1 marketingu, jednak zdarza si¢, ze jego komunikaty nie zawsze sa w pelni
spojne z celami kampanii lub oczekiwaniami odbiorcow. Przekazy sg zazwyczaj poprawne,
ale moglyby by¢ bardziej dopracowane pod wzgledem efektywnosci i1 precyzji. W zakresie
planowania i organizowania kampanii reklamowych student wykazuje podstawowe
umiejetnosci, cho¢ nie zawsze w petni wykorzystuje dostepne zasoby i narzegdzia. Jego
kampanie sg $rednio efektywne, a czasem brakuje im pelnej organizacji i strategii. Student
wspoOtpracuje w zespole, przestrzega ustalen grupowych, ale bywa, ze nie zawsze jest
wystarczajaco aktywny w angazowaniu si¢ w pracg. Wspotpraca jest poprawna, cho¢
mogtaby by¢ bardziej dynamiczna i proaktywna. Student wykazuje si¢ zaangazowaniem w
realizacje zadan grupowych, ale czasami brakuje mu pelnej troski o szczegoly, co moze
wptywaé na koncowy efekt pracy zespotowej. Jego podejscie do pracy jest ogdlnie
odpowiednie, jednak nie zawsze w petni spetnia wysokie standardy.
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* lista rodzajow zajec¢

¢wiczenia (audytoryjne, translatoryjne, terenowe, warsztatowe, projektowe)
] ¢wiczenia laboratoryjne, komputerowe

O lektorat jezyka obcego nowozytnego/starozytnego

0 wyktad kierunkowy

O wyktad monograficzny lub konwersatorium monograficzne

[] seminarium dyplomowe
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(sem. magisterskie, licencjackie lub inzynierskie, na ktorym student pod kierunkiem
opiekuna pracy przygotowuje prace dyplomowq, wykorzystujgc metody adekwatne do
realizowanej tematyki badawczej)

L] pracownia dyplomowa (programistyczna, chemiczna, fizyczna, biologiczna, inzynierska)
(zajecia laboratoryjne, na ktorych student pod kierunkiem opiekuna pracy przygotowuje
prace dyplomowq wykorzystujgc metody adekwatne do realizowanej tematyki badawczej)
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