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Informacje podstawowe

Nazwa przedmiotu

Zintegrowany marketing medialny

Prowadzacy dr Maciej Chudkiewicz

Wydziat Wydziat Nauk o Komunikacji i Dziennikarstwa
Kierunek Dziennikarstwo 1 komunikacja spoleczna
Poziom studiow I

Profil studiow praktyczny

Forma studiow stacjonarna

Modut specjalno$ciowy

Dyscyplina naukowa, do ktorej
odnoszg sie efekty uczenia si¢

Nauki o komunikacji spotecznej i mediach

Obowiazuje od roku

(obowigzkowy, do wyboru)

akademickiego 2024/2025
Rok studiow 1

Semestr 1

Jezyk wyktadowy polski

Status przedmiotu obowiazkowy

Odniesienie do kierunkowych
efektoOw uczenia si¢ (symbole)

DL W08, DL W13, DL _U14, DL _U16, DL U18

Rodzaj zaje¢ (wybor z listy™®) ¢wiczenia

Liczba godzin 30

Liczba ECTS 2

Wymagania wstepne Brak wymagan wstgpnych.

Opis 1 cele przedmiotu
Zintegrowany marketing
medialny

Celem przedmiotu jest zapoznanie studentow z kluczowymi
pojeciami marketingowymi oraz podstawami planowania
kampanii marketingowej, ze szczegdlnym uwzglednieniem roli
mediéw w procesie komunikacji. Studenci uczg si¢ analizowac
uzyteczno$¢ réznych medidw, rozpoznawac ich wady 1 zalety,
a takze dopasowywac¢ odpowiednie kanaty komunikacji do
okreslonych przekazéw marketingowych. Zajgcia maja
charakter praktyczny i rozwijajg umiejetnos$¢ tworzenia
komunikatéw dostosowanych do produktu, odbiorcy

1 wybranego medium.

Prawa autorskie do sylabusa przystugujqg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajgcych si¢ w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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Tresci programowe

Temat/blok zajec: L1czl?a
godzin
Zintegrowany marketing medialny:

1. Podstawy marketingu i komunikacji marketingowej. Kluczowe pojecia 6
marketingowe. Rola komunikacji w marketingu. Modele i cele
komunikacji marketingowej

. Media w kampanii marketingowej. Charakterystyka i klasyfikacja 6
mediow. Tradycyjne vs nowe media. Wady i zalety poszczego6lnych
kanatéw komunikacji

. Planowanie kampanii marketingowej. Etapy planowania kampanii. 6
Dobér medidow do celow kampanii. Okreslanie grupy docelowej
i dopasowanie przekazu
Tworzenie komunikatéw marketingowych. Struktura skutecznego 6
komunikatu. Dostosowanie tresci do medium i odbiorcy. Praca
z produktem i jezykiem korzysci

. Praktyczne zastosowanie — warsztaty i analiza przypadkow. Cwiczenia 6
z dopasowywania mediéw do komunikatow. Tworzenie mini kampanii.

Analiza realnych przyktadow i1 btedéw komunikacyjnych
Lacznie godzin: 30

Prawa autorskie do sylabusa przystugujqg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajgcych si¢ w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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Opis przedmiotowych efektow uczenia sie¢
i sposoby ich weryfikacji
Opis przedmiotowych
efektow uczenia sie¢ Spos-(?by i
Ki k weryfikacji efektow
erunkowe .
= . P — uczenia si¢
] efekty uczenia si (wytgcznie czasownikami operacyjnymi - ) i
Kategoria y ¢ czynnosci, ktore da si¢ zweryfikowac, ] (np-. kolokw'zumt
efektu ‘i mierzalne, w nawiasie nalezy poda¢ pisemne, egzamin usmy,
W, U, K) (co ogglnie numery tematow zajec, ktore realizujg dan cEZAMIn PINCHILY:
e absolwent po tych studiach y yec, yq aany sprawozdanie,
bedzie wiedziat i umiat) efekt) prezentacja na zajeciach,
) L raport, projekt
(co konkretme.stm.ient.po.tym Przedmmcte indywidualny, grupowy..)
bedzie wiedzial i umial)
W1 — student zna i potrafi wskazaé
Zna i rozumie gldwne pojecia | konkretne przyktady produktow Kolokwium
DL WO08 | zzakresu nauk o komunikacji | medialnych oraz ich charakterystyke, koncowe, aktywos¢
spotecznej i mediach swobodnie porusza si¢ w srodowisku na zaje¢ciach
medidow (tematy 1-3)
Ma w zaawansowanym
stopmu Wle.d 2¢ z zakresu W2 — student potrafi okresla¢ obszar .
public relations, . , . Kolokwium
) .. stosowania badan medialnych oraz . 2
DL WI3 | marketinguiich . . . . koncowe, aktywos¢
- . . umiejetnie opisywac sposoby ich e
wykorzystania w mediach wykorzystywania (tematy 1-3) na zajeciach
oraz wiedz¢ o reklamie yRotzysyw Y
1 branzy reklamowej
Potrafi postugiwac si¢ U1 — student analizuje przekazy
nowoczesnymi narzedziami reklamowe stosowane w marketingu
wiasciwymi dla medialnym, zar6wno wsrdd zadanych
mediow 1 zawodow jak 1 samodzielnie dobranych Kolokwium
DL Ul4 zwigzanych z komunikacjg przyktadow (tematy 4-5) koncowe, aktywos¢
spoteczna, potrafi na zajeciach
wchodzi¢ w rézne role U2 student dobiera dziatania reklamowe
zawodowe zwigzane ze odpowiednie do marki 1 grupy
studiowanym kierunkiem docelowej (tematy 4-5)
Potrafi korzysta¢ z narzedzi U3. - st'ud.ent potrafi okreslic Szanse ha
ublic relations, marketingu osiaggniecie celu po zastosowaniu
puo ’ . okreslonego komunikatu, krytycznie Aktywos¢ na
DL Ul6 politycznego, promocji o . . o
- . analizuje odbierane komunikaty zajeciach
i reklamy do przekazu . . .
: reklamowe 1 promocyjne w mediach,
medialnego
(tematy 1-5)
. U4 — student potrafi dobrac¢
Potrafi tworzy¢ odpowiednig forme promocji, wlasciw Aktywos¢ na
DL UI8 1 interpretowac przekazy p 4 ep A1, CIWE W
- . . L dla danego produktu medialnego, jest zajeciach
wizualne 1 audiowizualne .
kreatywny w tym zadaniu (tematy 1-5)
Prawa autorskie do sylabusa przystugujqg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych 3

z ksztatceniem na studiach odbywajgcych si¢ w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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Metody dydaktyczne
(dostosowane do przedmiotowych efektow uczenia sig)
1. Dyskusja na zajeciach
2 Praca z tekstami
Opis nakladu pracy studenta w ECTS
Kontakt z - Liczba Razem liczba
prowadzacym Aktywnos¢ godzin godzin / ECTS
udziat w zajeciach 30 30/1
bezposredni | udziat w zaliczeniach poza zajeciami
udzial w konsultacjach
praca wlasna przygotowanie do zaj¢c, osobiste lektury | 10 30/1
praca wilasna, warsztatowa 20

Kryteria oceny koncowej

(Opis sktadowych oceny koncowej zajec, rozktad procentowy lub punktowy, informacja o

dopuszczalnej liczbie nieobecnosci, inne kryteria)

Na oceng koncowa sktada si¢ test semestralny (75% oceny koficowej) oraz aktywne
uczestnictwo studenta w zajeciach, w tym zabieranie gtosu w dyskusji, wykonywanie
zleconych ¢wiczen, oceniane na biezaco (25% oceny koncowej). Student ma prawo do
dwoéch nieusprawiedliwionych nieobecnosci.

Na oceng 5 — student bardzo dobrze orientuje si¢ w srodowisku mediow 1 potrafi wskazad
konkretne przyktady produktéw medialnych wraz z ich charakterystyka. Swobodnie
analizuje przekazy reklamowe, zar6wno zadane, jak i wybrane samodzielnie, trafnie
dobierajac dziatania reklamowe do marki i grupy docelowej. Umiejetnie identytikuje
obszary stosowania badan medialnych oraz precyzyjnie opisuje sposoby ich wykorzystania.
Potrafi krytycznie oceni¢ skutecznos¢ przekazow reklamowych, okresli¢ szanse na
osiggniecie zalozonych celow komunikacyjnych 1 wykazuje si¢ kreatywnos$cig w doborze
form promocji odpowiednich dla danego produktu medialnego.

Na oceng 4 — student dobrze rozpoznaje podstawowe produkty medialne i potrafi poda¢ ich
przyktady oraz ogdlng charakterystyke. Analizuje przekazy reklamowe gldwnie na
podstawie zadanych przyktadow i poprawnie dobiera dziatania reklamowe do okreslone;j
marki. Potrafi wskaza¢ ogolne zastosowanie badan medialnych oraz opisa¢ ich role

w marketingu. Wykazuje si¢ zdolno$cig do oceny komunikatéw reklamowych, cho¢ nie
zawsze trafnie ocenia ich skuteczno$¢. Dobiera odpowiednie formy promocji, jednak

z ograniczong kreatywnoscig i pewnymi trudno$ciami przy bardziej ztozonych zadaniach.
Na ocene 3 — student wykazuje podstawowg orientacje w srodowisku medidow, lecz ma
trudnosci z podaniem konkretnych przyktadéw produktow medialnych i ich
charakterystyki. Analizuje przekazy reklamowe w ograniczonym zakresie, gldéwnie na
podstawie gotowych materiatdw. Ma trudnos$¢ z doborem dziatan reklamowych do marki

Prawa autorskie do sylabusa przystugujqg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajgcych si¢ w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.
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1 grupy docelowe;j. Zna jedynie ogdlne informacje na temat badan medialnych i ich
wykorzystania. Ocena skuteczno$ci komunikatéw reklamowych jest powierzchowna,
a dobor form promocji czgsto nieodpowiedni lub schematyczny, z niewielkim
zaangazowaniem tworczym.
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* lista rodzajow zajec¢

¢wiczenia (audytoryjne, translatoryjne, terenowe, warsztatowe, projektowe)

L] ¢wiczenia laboratoryjne, komputerowe

[ lektorat jezyka obcego nowozytnego/starozytnego

0] wyktad kierunkowy

0] wyktad monograficzny lub konwersatorium monograficzne

L] seminarium dyplomowe
(sem. magisterskie, licencjackie lub inzynierskie, na ktorym student pod kierunkiem
opiekuna pracy przygotowuje prace dyplomowq, wykorzystujgc metody adekwatne do
realizowanej tematyki badawczej)

L] pracownia dyplomowa (programistyczna, chemiczna, fizyczna, biologiczna, inZynierska)
(zajecia laboratoryjne, na ktorych student pod kierunkiem opiekuna pracy przygotowuje
prace dyplomowg wykorzystujgc metody adekwatne do realizowanej tematyki badawczej)

Prawa autorskie do sylabusa przystugujqg UKSW. Sylabus moze by¢ wykorzystywany jedynie dla celow zwigzanych
z ksztatceniem na studiach odbywajgcych si¢ w UKSW, korzystanie z niego w innych celach wymaga zgody UKSW.



